
08

本报所付稿酬包括作品数字化和信息网络传播的报酬 广告部（010）64293890 经营管理（010）64298584 本报广告经营许可证号：京西工商广字第 8131号 订阅：各地邮局 零售每份 1．00元

■ 中国文化传媒集团主办 社址：北京市朝阳区东土城路15号 邮政编码：100013 传真：（010）64208704 电话：总编室（010）64275044 新闻热线（010）64274856 通联发行（010）64298092

“高器型”家具要恪守“型艺材德”
——张正基谈苏作家具制作心得

□□ 孟红雨

作为社会物质文化的一个组成

部分，家具和人们朝夕相处。近年

来，我国传统家具艺术研究取得很多

可喜成果，尤其是大量散藏在民间的

优秀“清代家具”与“清式家具”作品

不断出现，这些作品逐渐明确了“清

代家具”与“清式家具”的主要特征。

清代家具——

雍容华贵 地域风格成形

康熙初期的清代家具，基本上继

承了明式家具风格。与明式家具相

比，清代家具变肃穆为流畅，化简素

为雍贵，工匠大胆创新，创造出很多

新样式，尤其在装饰上更多地运用

了雕、嵌、描等方法，较有代表性的

是宫廷造办处制作的家具，时代特

征鲜明。

而从康熙时期至雍正、乾隆时

期，西欧正盛行巴洛克艺术风格，这

也影响到了清代家具。虽然其外观

依然是继承明式家具的端庄形式，但

装饰样式开始出现豪华奔放的风格

和细腻考究的雕琢，更追求浪漫华丽

的效果。

此外，清代的地方家具风格开始

成熟，在全国形成了几个各具特色的

家具制作中心，如广作、京作、晋作、苏

作、鲁作等，在造型及装饰上带有强烈

的地域特色。例如，苏作纤巧秀美，晋

作高古神秘，广作粗犷大气，京作雍容

华贵等。

清式家具——

富丽堂皇 装饰蔚为大观

“清式家具”通常是指康熙末年

至雍正、乾隆以至嘉庆初年的清代中

期这一段盛世时期的家具。这个阶

段家具的代表作大都出自宫廷造办

处，它们具有尺寸较大、用料宽绰、敦

厚凝重、端庄华丽、精致繁缛等特点，

对后世家具有着深远影响。清代嘉

庆、道光、咸丰年间，清式家具仍沿着

它的轨迹前进。但到了清代晚期，中

国进入了半封建、半殖民地社会，清

式家具与其他工艺一样，每况愈下，

衰退不振。

清式家具非常讲究装饰，往往把

家具当作工艺品那样雕镂涂绘，在一

件家具上将雕、嵌、描金多种工艺手段

结合，表现手法上借鉴了中国古代玉

雕、青铜、牙雕、竹雕、漆雕等技巧，充

分利用螺钿、木石等多种装饰材料，有

的家具甚至通体装饰，达到空前的富

丽和辉煌。

虽然清式家具装饰手法多样，但

基本是在一个稳定的结构内发挥。

关于清式家具，明式家具学者杨耀

认为：“清式家具，尤其是宫廷家具，

多施雕刻，把许多工艺美术的手法

和作品吸收作为家具的装饰手法和

题材，五光十色，琳琅满目。金漆描

绘、雕漆填漆、螺钿镶嵌、玉石象牙、

珐琅瓷片、银丝竹簧、椰壳、黄杨等，

富丽大观。”

自道光时期至清末，社会经济每

况愈下，由于外国资本主义经济文化

的输入，中国原本自给自足的封建经

济发生了变化，这一时期的家具风格

受到外来文化影响越来越多，与传统

样式相比变化很大。这一时期，清式

家具出现了造型奇特、装饰繁缛的现

象，由于过分追求装饰，甚至忽视了使

用功能，并在社会普遍追求西方装饰

风格中，衍生出各式各样变异的装饰

手法，不免有争奇斗富之嫌，使传统的

结构方式和形体构造发生了实质性的

蜕变，家具在很大程度上也失去了传

统的规范。

“清代”家具与“清式”家具

红木知识品牌样本

□□ 胡会军

近年来，私人定制服务成为各个

行业的转型热点，在家具业，私人定制

服务开始受到关注。

北京睦家雅居家具有限公司（以

下简称“睦家雅居”）在家具业名不见

经传，却已在高端家具私人定制方面

走过了近 20年。睦家雅居总经理高文

广说：“2008 年以前，大中型家具企业

外单都做不过来，而且利润可观，不齿

问津定制。而睦家雅居偏偏要借能工

巧匠之手完成客户心中的 DIY，可以

说，睦家雅居制作的每一件产品都是

饱含客户心血的艺术品。”正是由于这

样的坚持,如今，睦家雅居的客户遍布

世界各地，堪称国内私人定制家具的

领航者。

私人定制拾获心灵深处的慰藉

随着家具市场消费者品位的提

高，如今市场上千篇一律的家具已让

不少消费者渐行渐远，消费者更倾向

于根据自己的个性化需求定制家具。

睦家雅居定制家具的流程是“方案打

样并确定+材料确定+生产加工+存放

并出库+售后服务”。具体来说，首先

是定制企业上门测量房屋尺寸，设计

师完成初稿，与顾客沟通、修改，然后

进行二次测量，再确定方案，最后生产

完成，配送安装。

睦家雅居工厂不大，员工也不足

百人，但个个都是能工巧匠，产品涉及

家具、木门、橱柜、衣柜、墙板、吊顶、背

景墙等。睦家雅居为客户定制的产品

材料均为客户指定，产品的每一道工

序客户都可以观摩、参与。

高文广介绍，为了客户的心中所

想，设计师需要与客户多次沟通并手

绘数套图纸，有时，对于客户全新的造

型或结构要求，工匠们还要通过共同

研究和反复实验来确定解决方案。对

睦家雅居来讲，每一个订单都是一个

挑战；同时，对客户来讲，每一件家具

都是一件独特的产品，因为其中蕴含

着思想和灵魂。

2010 年，高文广不再满足于仅做

家具私人定制。他与资深家居设计师

黄晓霞一拍即合，把私人定制扩展到

建筑装饰工程设计领域，共同组建了

北京兰亭建筑装饰工程设计有限公司

（以下简称“兰亭设计”）。

黄晓霞透露，兰亭设计所承接的

项目均是别墅，精湛的设计和不差

分毫的理念还原，赢得了定制者的

良好口碑。黄晓霞说：“我们的每一

个工程就像定向发布的广告一样，

吸引了很多有个性、有梦想的私人

定制者前来寻找灵感，拾获心灵深

处的慰藉。”

定制家具极具发展潜力

家具“私人定制”的魅力在于其真

正地为室内空间量体裁衣。然而，在

不少人的印象中，定制家具是高端、奢

华的象征，体现在价格上则更明显，十

几万元甚至几十万元的家具让普通消

费者望尘莫及。

近年来，定制家具的这一风向逐

渐改变。以“80 后”消费者为主的定

制家具市场开始走“轻奢”路线，由原

来奢华昂贵的富人专属，变身为注重

品质、风格的年轻人所爱，如用相对

低价的健康环保板材取代昂贵的实

木，将繁冗的雕工技术演变为以用户

体验为最高目的的简约设计，而更重

要的是定制流程的简化和销售渠道

的转变。

高文广表示，他比较看好定制家

具的市场前景。现在消费者对家居

产品的设计要求越来越高，睦家雅居

也在尽力迎合消费者的需求，逐步拓

展这个市场。“我们的订单涵盖了装

修、家具和配饰，自从兰亭设计组建

以来，只要愿意，一年都有做不完的

工作。”

与家居市场的惨淡对比，高文广

的理念和实践无疑是成功的，而且深

受客户青睐。在成绩面前，高文广没

有沾沾自喜，亦没有固步自封。近日，

高文广又与同样拥有私人定制情结的

北京牛师傅木业有限公司达成战略合

作意向，力求在高端艺术地板方面为

客户提供服务。

不久前，深圳家居业相关机构发

布了一项家居满意度调查，结果显示

有 76%的用户对传统家居模式不满

意，其中有近 80%的原因和定制相关：

其 中 家 居 与 装 修 风 格 不 协 调 的 占

56%，家居尺寸不合适造成空间使用率

低下的占 22%。也就是说，定制家居

已成为业界极具发展潜力的商机。

业内统计表明，原创设计是 2014

年家具业的热点关键词之一。谈及

睦 家 雅 居 的 未 来 ，高 文 广 踌 躇 满

志。他希望早日建成睦家雅居家具

博物馆，为广大消费者提供舒适的

家具文化体验中心，以及业界同行

的创作乐园。

睦家雅居：领跑私人定制家具

名佳苏作紫檀艺术馆名佳苏作紫檀艺术馆

行业观察

责编 景晓萌
2014年10月11日 星期六

E-mail：jingxiaomeng@aliyun.com
电话：010-64293642 64298113

Furniture家居文化

□□ 邓华

名佳苏作紫檀艺术馆占地约 2000

平方米，该馆借鉴博物馆展示功能，将

几百款出自名佳红木的“高器型”红木

家具淋漓尽致地呈现眼前，营造出像

家庭一样的 1：1 生活体验馆，从客厅、

书房到餐厅、卧室，在刚刚结束的国

庆黄金周期间，让数百位收藏家和红

木“发烧友”置身其中，流连忘返。该

馆的建立与位于北京丽泽桥西的名

佳紫檀会馆形成东西呼应，在京城构

筑起传承中国苏作家具文化的艺术

殿堂，为广大古典家具爱好者和收藏

家们提供了一个鉴赏“高器型”苏作家

具的平台。

红木家具收藏进入“高器型”时代

近 10 年来，随着传统文化回归的

热潮，红木家具收藏价值被不断发掘，

“高器型”红木家具备受追崇。2009 年

香港苏富比秋拍中，曾有一件清乾隆御

制紫檀宝座，成交价高达 8578万港元；

2010年底，在北京保利 5周年秋季拍卖

会上，清乾隆时期宫廷紫檀雕云龙纹宝

座以 7168 万元成交。近几年，也不断

有当代红木家具出现在大小拍卖会上，

“高器型”红木家具已成为收藏者密切

关注的对象。

关于“高器型”家具消费趋势越

来越旺盛的原因，14 岁开始从师学

艺，成为苏作工艺第 13 代传人的名佳

红木董事长张正基认为，有以下 3 个

因素：

首先是消费者品位的提高。随着

红木知识的不断普及，红木家具逐渐被

大众认识和接纳，消费者在购买家具时

变得越来越挑剔，一些粗制滥造的家具

无法入其法眼。消费者鉴赏品位的提

升，使“高器型”、高实用性的家具逐步

占据消费主流。

二是红木家具投资越来越考虑保

值、升值。在目前楼市低迷、股市不景

气的背景下，红木家具成为不少投资者

的首选产品。如果红木家具的购买是

以投资收藏为目的，那么就需要挑选出

真正的当代“高器型”红木家具精品，因

为藏品的品质和档次将决定其未来升

值情况。

三是企业做精品家具的意识越

来越强。近年来在红木家具市场，缺

的不是购买力，而是足够打动人心的

作品。在原材料愈发稀缺的情况下，

尤其是在京、沪、广、深等传统消费大

区，很多有店面的企业都有这样的感

受：好家具会让客户主动找上门。在

市场调节下，企业越来越清楚地认识

到，只有做出优秀的作品才能吸引消

费者。

“高器型”家具制作要遵循准则

目前，投资与收藏市场上的红木

家具的款式多变、工艺、用材都有不

同，名佳红木如何能在家具市场中脱

颖而出，其在制作“高器型”家具时把

握了哪些准则？苏作儒将张正基给出

了答案。

一是“型”，指在基于文化传承的基

础上，家具的造型一定要“靠谱”。造型

直接关系到一件家具的整体档次与品

位，不管是老家具还是新家具，造型是

否优美非常重要，也是购藏的先决条

件。在张正基看来，古人将苏作家具称

为“文人家具”，并非由于它是文人用过

的家具，而是指苏作家具是文人与匠人

智慧的结晶。据张正基考证，这里的

“文人”既非诗人，也非书法家，而是画

家。因为苏作家具拥有无处不在的透

视学，相比前两者，画家能更熟练地用

画笔去描绘。比如一把椅子的靠背，要

想保证造型好看，就不能够做的上下一

样大，而是要做到上小下大，这样才符

合透视学原理。

二是“艺”，指家具的工艺。在家具

造型协调优美的前提下，若能配合能工

巧匠，以高超娴熟、严谨细致的技艺去

完成，造型和工艺就会相得益彰。张正

基认为，在这个过程中，企业负责人若

是手艺人出身会更好，如果不是，则要

通过不断的学习研究，理解透彻。

此外，在家具制作过程中，企业负

责人一定要亲历亲为，所谓“名师出高

徒”，严格监督之下，方可制作出名品。

名佳红木的家具制作由张正基与其总

顾问、明式家具研究专家濮安国教授亲

自把关，尤其是以张正基为核心的工匠

团队坚持耐心细致地制作每一款家具，

使榫卯巧构、纹饰雕刻、木工组装、大漆

揩擦等每一道工序都做到一丝不苟、精

益求精。

三是“材”，指家具选用的木材。在

造型和工艺都完成的情况下，如果再搭

配上瑰丽名贵的材质，那么锦上添花，

美轮美奂的作品就会呼之欲出。对

“材”的使用，张正基认为，应根据每一

件家具款式的特征和设计要求，用足材

料，并合理搭配，才能产生“一木一器”

的效果。例如名佳红木用紫檀、红酸枝

制作的一系列“高器型”家具，其中许多

家具需要多根材料搭配才能制作完成，

即便是同种材质，每一根木料在花纹、

色泽与质感上都有差异，都需要细心地

选择和搭配，这样做出来的家具色泽才

会更和谐。

四是“德”，张正基将型、艺、材相

互辉映的情况下所展现出的独特韵

味，用“德”来代替，这里的“德”指企业

掌舵者与工匠们的品德，涉及诚信问

题。“人无信而不立”，对于当前市场上

有部分商家用微凹黄檀上色后冒充交

趾黄檀制作家具出售，张正基认为：

“企业做大的根本在于信誉，而品牌的

建立，不是单靠成交量，而是看在经营

过程中企业是否遵守规则，以什么样

的态度在做事，而这一切消费者都会

看在眼里，记在心里。”

鉴于此，名佳红木在出售的每款

“高器型”红木家具标牌上都详细写上

了树种名称。以红酸枝为例，有交趾黄

檀、微凹黄檀、奥氏黄檀、绒毛黄檀、巴

里黄檀等几个树种极易混淆，名佳红木

在销售中都会标示清楚。“高器型”皇宫圈椅

明代张翰《松窗梦语·百工记》记载：“江南之侈，尤莫过于三吴，吴制器而美，以为非美弗珍也，四方贵

吴，而吴益工于器。”作为传统家具三大流派之一，苏作家具造型典雅、工艺卓越，堪称中国古典家具中的典

范。9月 20日，来自苏作腹地江苏苏州常熟的苏作家具代表企业——江苏名佳工艺家俱有限公司（以下简

称“名佳红木”）位于北京朝阳门外佳汇国际中心的名佳苏作紫檀艺术馆正式开馆。

红酸枝清式雕云龙宝座

名佳红木董事长张正基


