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国际文化产业艺术创新投融资推介会举办

资 讯

新常态下的文化产业“新”意
——第九届北京文博会侧记

本报记者 曲晓燕

我 逛 文 博 会
本报实习记者 高庆秀

自 2005 年举办首届以来，每年的这个时节，中国北

京国际文化创意产业博览会都会如约而至。如今，北京

文博会已经成为文化产业发展最新成果和趋势的常规

化展示和发布平台，“新”几乎可以成为每届文博会的关

键字。而今年的北京文博会更是在全“新”的形势下举

办的一届展会：新常态已经成为我国经济运行状态的新

定位；今年文化产业政策进入爆发年，文化产业发展向

纵深领域挺进，与创意设计等融合发展的政策为文化产

业拓展出了全新的发展领域。

在这一系列的“新”之下，今年的北京文博会通过密

集的展览展示、交易、论坛、活动等将中国文化产业的成

果呈现了出来。于是，不论是在展场还是在活动现场，

总能与新产品、新模式、新思路不期而遇，而这些“新”之

间千丝万缕的联系，组合在一起便逐渐勾勒出了当下中

国文化产业发展的“新”意。

融 合

文化与科技、金融、设计等的融合，既是近几年文化产

业发展的动力源泉之一，也是我国文化产业向着纵深方向

挺进的标志之一。不过，融合并不是单纯的叠加，而应是

双向的互动，如果说文化产业在融合之初还没有能力与之

互动，只是一种单纯的借力的话，那么在文化产业已经具

有一定实力的现在，融合则呈现出了一种新的姿态。

12月 12日，在本届文博会的活动之一——由北京市

文资办主办的科技与文化融合产业项目合作推介会的

会场外，几家参与推介的企业都设置了简易的展位推

介自己的产品，其中大部分看起来都很有科技感，有的

直接就像是 IT 展会上才会出现的产品。而在会场内，几

家推介企业抓住宝贵的时间，向投资人、业内专家等介绍

自己企业和产品的优势。以传统的眼光来看，这些企业

可以称之为 IT 企业，也可以称之为设计企业，但他们都

无一例外地强调自己文化企业的属性，在产品上则强调

文化与技术、设计的融合。对此，一位现场点评的文化产

业专家一语中的，“他们来参加文博会寻求投资本身就很

说明问题了。”

除了这样寻求投资的初创企业之外，经过几年的发

展，北京文博会在促进文化与金融合作方面的平台作用

也得到了显现。在本届文博会的重点项目签约仪式上，

一直致力于为文化产业提供全方位金融服务的北京银

行就给恒大音乐有限公司提供了额度为 3 亿元的授信服

务，支持恒大将数字音乐运营理念应用于音乐制作、版

权管理、现场演出等领域。

消 费

如果说在文化产业发展的初期，以投资拉动为主的

发展方式不可避免，那么随着产业规模的扩大和实力的

增强，文化消费逐渐走入了人们的视线。如何给文化消

费者以更好的体验，如何使消费成为文化产业发展的动

力之一，不仅是经济增长新常态的要求，也是文化产业

下一步发展的关键之一。而从本届北京文博会来看，这

一新亮点也有所体现。

在历届北京文博会上，影视和视频网站部分的展台

都因为其大众娱乐的属性，吸引到最多的观众。而且这

部分展台往往也是科技含量很高的，新的观看模式和软

硬件等往往让人眼花缭乱。但在今年文博会上，强调消

费者的观看体验成了很多视频网站的主要关注点，很多

视频网站都把自己研制的适用于各种屏幕的观看技术

放在了最显眼的位置。一位展商告诉记者，现在在拼内

容之外，哪家网站能提供最佳的观看体验也变得十分重

要，和内容资源的整合相比，这是一种以消费者体验为

导向的竞争思路。

说到更好的文化消费体验，不能不提到北京文博会

的一大特色：台湾文创馆。作为台湾文化产业发展的一

大特点，产品精细、注重消费者体验一直是其优势所在。

在历届文博会的台湾文创馆，都找不到一味追求“高大上”

的产品，有的只是精心的布展和精细的产品。不得不说的

是，这些注重细节、实用性很强的产品往往很能抓住观众，

以至于每次都有不少人强烈要求买走不得出售的展品。

这种另类的“热闹”也为我们发展以更好的消费体验为导

向的文化产业提供了一份“安静”的借鉴。

区 域

历届北京文博会都为其他省市的文化企业和项目

提供了较大的展示平台，很多省市每年都精心组织企业

和项目进京参展。在本届文博会上，西藏、青海等一直

参加文博会的西部省份不论是从布展水平，还是企业和

项目的专业程度上，都呈现出了不少新意。而以丝绸之

路经济带、海上丝绸之路、藏羌彝文化产业走廊等为主打

的省份，则体现出了文化产业发展的区域联动新优势。

在本届文博会上，记者看到，西藏、青海展台都展示了

大量富有藏族文化特色的产品，与往年相比，这些产品无

论是理念还是制作水平，甚至是参展人员的专业水平，乃

至参展企业的设备都有了较大提升。同样来自西部的贵

州省则侧重小型文化企业展示，集中了银饰、苗绣、蜡染等

传统民族工艺展示，特别是其衍生创意产品。据介绍，目

前结合了传统工艺和现代设计的文化产品制造业在贵州

已经初具产业规模。

近年来，丝绸之路经济带、海上丝绸之路的提出，为我

国区域经济联动发展找到了新的着力点。这种新动向在

文化产业发展方面也有所体现。在本届文博会上，新疆就

以丝绸之路经济带核心区文化能量的概念，展示了当地的

特色文化产业和产业园区、项目等。海南也同样以海上丝

绸之路的提出为契机，将当地国际旅游岛的概念与之结

合，展示了具有特色的文化旅游产业和特色文化旅游产

品。四川省则突出了藏羌彝文化产业走廊建设，展示了蜀

锦、蜀绣等 80余个具有浓郁地方特色、已经形成产业规模

的特色文化产业品牌，更为可贵的是，这些特色文化产品

和品牌已经在对外文化贸易中取得了不俗的成绩。

今年北京文博会开展的第二天，恰逢淘宝“双 12”

购物节，有人愿意逛网店当“剁手族”，也有人愿意走出

家门逛文博会。上午9点半，在北京984路公交车上，有

一半以上的乘客在静安庄站下车去了老国展，其中也包

括记者。在老国展，放眼望去，不管是展馆内还是展馆

外，到处人头攒动。去4号馆逗机器人，去5号馆看微缩

北京，去8号馆看唐卡……在晴朗的冬日，文博会上的每一

位观众都能享受到文化产业带来的惬意。第九届北京文博

会到底有多热闹呢？还是随着记者到展馆内看看吧。

镜头一：体验产品人气高

“好疼啊，干嘛老打我。”在4号馆文化创意产业集聚

区展区内，一个奶声奶气的童音传来，吸引了记者的注

意。不过仔细一看，说话的并不是孩子，而是一个不到半

米高、银白色的机器人。它不仅会说话，还能与人简单交

流。在这个机器人周围挤了20多位参观者，他们不时地

伸手碰机器人的头或者是发出各种指令，让它唱歌、背诗

甚至是跳舞。现场的工作人员介绍，这台家用智能机器

人不仅能够陪孩子玩耍，还能承担一定家务，它身上有很

多触摸感应器，基本上相当于孩子的小伙伴。

如果“挑逗”智能机器人不过瘾，没关系，沿着智能

机器人展台继续往前走，就能看到海淀区展馆内中国

自主研制的 C919飞机“试驾”展示。只要坐进驾驶舱，

选择天气、航道，启动速度表、高度表，就可体验飞机的

实地驾驶。当然，对于一些富有挑战精神的参观者来

说，另一项体验可能比开飞机还更具吸引力——“沉浸

式月面巡视体验”，在一块大显示屏前，操作者可以体

验驾着月球车在月球表面行走的感觉。海淀展区内的

这两项体验产品不仅吸引了年轻人的参与，连一些中

老年人也跃跃欲试。

镜头二：传统文化别有天地

记者在现场发现，体验性文化产品展台前一般围

观的人比较多，而静态展示的文化产品关注者相对较

少。但是，含有传统文化元素的展品是个例外。

花汉冲香粉店、裕兴昌估衣铺、宝三元钱烛店、洋

合煤油庄、福合成煤栈……在5号馆的玻璃展柜内长达

百米的“微缩北京”景观带着参观者回到了上世纪二三

十年代老舍和林海音笔下的老北京四九城。记者观察

到，进入5号展馆的参观者大部分都会在这件作品前驻

足停留，或者拍照或者仔细看墙上的介绍。有位老人

说：“老一辈的很多东西都成了回忆，对于你们年轻人

可能没什么感觉，但是对于我们来说这是个很沉重的

话题。一些传统文化和手艺现在只能从展览上看到。”

与北京类似，台湾和西藏等地区传统文化展区也

有不少参观者前来问询。1号馆二楼台湾文创馆施于

婕线饰艺术工坊展台前摆满了精美的线缠头饰和别

针。展商告诉记者，所有饰品都是人工用金属线一点

一点缠出来的，这项传统缠花艺术在台湾从明清时期

就出现了，已经有几百年的历史，为了不让这项传统工

艺变味，他们至今不接受大宗订单。“我们宁可少赚点

钱，也不想让这门手艺失传。”在8号馆西藏展区有家企

业展台墙上排着一些木板，从表面看有点像小型搓衣

板。据工作人员介绍，这是西藏人练习书法的墙星，其

中浓缩着藏文书法的独有记忆，经过他们的设计，现在

已经慢慢变成一种装饰品。

镜头三：细微之处见设计

文博会大数据显示，文化创意产品展区是继体验

产品展区与传统工艺品展区外的第三大人流聚集地。

“这款名片盒的创意来自于获得红点设计大奖的‘上上

签’牙签盒，它融合了清朝的官帽文化以及天坛穹顶的

造型，寓意步步高升，而且在整个名片盒中一共能放12

张名片，寓意一年12个月。”在4号馆内，洛可可设计集

团的姚国静这样向参观者介绍公司的产品。这些设计

也许看起来很不起眼，但是，正是这些小小的设计在不

经意间改变着我们的生活。经过这一设计，一个普通

的名片盒变成了一款售价达230元的高端产品。

除了企业带来的创意设计产品以外，各地博物馆也

带来了自己设计的衍生品。在博物馆衍生品展览区内，

记者看到了印有古字画的茶具、围巾、笔记本以及印有京

剧脸谱的滑板车、冰箱贴、书包等各种衍生品。一位博物

馆参展人员告诉记者，博物馆开发衍生品有一定优势，因

为很多艺术品归博物馆所有，不需要向其他人购买版权。

对于 8个展馆中 1800多家国内外文化企业、上万

件浩瀚的文化产品来说，为期 4天的文博会太短暂了，

现场有不少参观者在展馆内关灯之后才恋恋不舍地离

开，他们都希望以后北京能有更多的文化展览活动。

本报讯 （记者程丽仙）日前，

以“导航市场 引领未来”为主题的

国际文化产业艺术创新投融资推

介会在北京举行。

本次推介会是第九届北京文

博 会 的 重 要 组 成 部 分 ，由 北 京 市

文 化 局 、北 京 市 贸 促 会 联 合 主

办。除了重点项目签约仪式和项

目 推 介 之 外 ，本 次 推 介 会 还 对 一

些文化产业投融资领域的热点问

题 和 现 象 进 行 了 分 析 、讨 论 ，如

就 经 济 新 常 态 下 的 文 化 金 融 合

作 以 及 北 京 文 化 产 业 政 策 创 新

思 路 进 行 了 解 读 ；北 京 大 学 文 化

产 业 研 究 院 副 院 长 陈 少 峰 、北 京

市 演 出 有 限 公 司 董 事 长 张 海 君

等 业 内 专 家 就 小 微 文 化 企 业 投

融 资 新 模 式 、传 统 演 出 与互联网

演出的深度融合等问题进行了发

言和讨论。

《参考消息》文化艺术发展论坛在京举行

本报讯 （记者蔡萌）近日，由

参考消息报社、国粹苑联合主办，上

海大学中国艺术产业研究院等协办

的“2014 国 粹 苑 文 化 艺 术 节 ——

《参考消息》文化艺术发展论坛暨

艺术品展览会”在北京举行。

论坛以“新时期中国艺术品收

藏投资文化的提升”为主题，上海

大学中国艺术产业研究院副院长

西沐、罗宏才，台湾观想美术机构

董事长徐政夫，中央财经大学法学

院教授刘双舟等业界专家，就新形

势下艺术品收藏投资文化的发展

态势、工艺艺术品收藏投资文化的

塑造与发展、两岸艺术品收藏投资

文化特点与借鉴，以及如何建构艺

术品收藏投资文化等主题发表了

专业见解。专家认为，中国艺术品

市场的产业化、金融化进程在不断

加快，对国内国际的影响力日益加

深，市场呈现出多元化、个性化的

趋势，相关法律制度与行业发展的

规范化，将是产业规模化及长远发

展的保障。

《我爱寓言》将开启2015年巡演

本报讯 （记者于帆）儿童多

媒体音乐游 戏 剧《我 爱 寓 言》刚

结 束 在 国 内 20 个 城 市 的 巡 演 ，

就 马 不 停 蹄 地 计 划 起 明 年 的 第

二 轮 巡 演 。 2015 年 2 月 7 日 至 8

日 寒 假 期 间 ，将 在 北 京 保 利剧院

连演 3 场。

《我爱寓言》是首次由中央电视

台 7 位主持人一起主演的多媒体游

戏 剧 。 在 今 年 的 巡 演 中 ，7 位 主

演 的 主 持 时 间 跨 越 3 个 年 代 ，因

此 不 光 得 到 了 小 观 众 的 喜 爱 ，还

引 发 了 一 批“70 后 ”“80 后 ”的 回

忆 热 潮 。 剧 中 主 演 鞠 萍 表 示 ，主

创 们 有 责 任 给 现 在 的 孩 子 们 留

一 些 好 作 品 ，儿 童 剧 的 作 用 是 要

传 递 给 孩 子 正 确 的 、与 时 代 接 轨

的人生观。

“光华龙腾奖”十周年颁奖盛典在天津举行

本报讯 （记者蔡萌）日前，由

中国创新设计产业战略联盟、北京

光华设计发展基金会联合主办的

2014（第十届）“光华龙腾奖”颁奖

盛典在天津举行。

中国创新设计产业战略联盟会

长、两院院士路甬祥，中国留学人

才发展基金会理事长马文普，中国

工业设计协会会长朱焘，国务院参

事、中国科学院可持续发展战略研

究组组长牛文元等出席了颁奖典

礼，共同见证了 2014 中国设计贡献

奖金质奖章、银质奖章以及第十届

中国设计业十大杰出青年等奖项

的产生。

此外，在今年的颁奖盛典上，

光华设计发展基金会的注册品牌

“ 设 计 瑰 谷 ”也 正 式 落 地 天 津 东

丽 湖 区 ，这 被 视 为 在 国 家 京 津 冀

一 体 化 协 同 发 展 战 略 下 创 新 设

计 与 区 域 经 济 融 合 发 展 的 又 一

典 范 ，将 对 提 升 区 域 产 业 价 值 、

推 动 经 济 可 持 续 发 展 起 到 更 大

的作用。

《契诃夫戏剧全集》在京首发

本报讯 （记者苏丹丹）近日，

由 上 海 译 文 出 版 社 编 辑 制 作 的

《契诃夫戏剧全集》总四卷在北京

首发。童道明、濮存昕、任鸣等 16

位 文 化 界 名 家 相 聚 蓬 蒿 剧 场 ，以

阅读和分享的方式纪念契诃夫逝

世 110 周年，致敬这位世界级文学

大师。

近年来，在中国话剧舞台上，

《万尼亚舅舅》、《海鸥》、《三姊妹》

等契诃夫的经典名剧频频出现，常

演常新。据了解，关于契诃夫戏剧

的中译本，此前国内出版过不少，

但皆以选集或单行本方式零散出

现。此次上海译文出版社推出的

《契诃夫戏剧全集》，将契诃夫的戏

剧 作 品 以 全 集 的 方 式 呈 现 ，共 有

4 本：《伊凡诺夫·海鸥》、《万尼亚舅

舅·三姊妹·樱桃园》、《没有父亲的

人·林妖》、《契诃夫独幕剧集》。此

套全集的翻译焦菊隐、李健吾、童道

明都是业内专家。此次出版，上海

译文出版社将已经绝版的经典译本

加以修订，重新呈现在读者面前，文

集的每一卷还附有导读及译者撰写

的相应剧评。

2014佰汇国际琥珀节在京举办

本报讯 日前，2014 百汇国际

琥珀节在北京举办，吸引了数十家

来自波兰等国的国际琥珀商参展，

并有百余家国内商户加盟。

据了解，此次琥珀节由国际琥

珀协会和中国珠宝玉石首饰行业

协会联合主办，参展的琥珀涵盖了

世界各地品种，均为天然琥珀，其

中不乏世界知名品牌。同时，尊重

琥珀原生态、进行简单镶嵌的国际

化设计也是这届琥珀节的一大亮

点，颠覆了许多人对琥珀饰品佩戴

的陈规。国际琥珀协会相关负责人

表示，近几年来，收藏爱好者对琥珀

的需求呈上升趋势。去年在北京举

办的首届国际琥珀节吸引了上千观

众。据初步统计，今年的参观人数

已大大超过去年。 （苏丹丹）

北京国际电影音乐节聚资源推新锐

本报讯 （记者胡芳）首届北

京国际电影音乐节日前在北京中央

音乐学院举办，推出“大师班讲座系

列”“电影音乐创作与教育峰会”“多

媒体电影音乐会系列”“青年作曲家

发展计划”4个板块。北京国际电影

音乐节是由中央音乐学院主办的大

型电影音乐及音乐科技的学术活

动，今后将每年举办一届。

除了“大师班讲座系列”安排

的 10 余场大师讲座和交流之外，作

曲家金培达等在“电影音乐创作与

教育峰会”环节现身说法，就电影

音乐创作、教学、科研领域进行对

话和交流。

音乐节期间，中央音乐学院音

乐厅还上演多场多媒体电影音乐

会。开幕式的《盛光交响》多媒体

电影音乐会和闭幕式推出的《年度

青年作曲家发展计划音乐会》格外

醒目。“青年作曲家发展计划”由北

京国际电影音乐节发起创立，致力

于整合影视投资人、影视导演、制

片人、作曲家等社会资源，每年帮

助、支持一位尚未创作电影音乐或

者在电影音乐上崭露头角的优秀

青年作曲家，通过音乐会的形式对

他们进行扶持和鼓励。

12月 11日至 14日，以“推动文化创新 促进产业融合”为主题的第九届北京文博会在京举办。据不完全统计，本届文博会
期间，共签署文化产业产品交易、产业园区建设和入驻等协议总金额 1054.56亿元人民币。在亮眼的数字之外，我们还应当看
到，从 2005 年至今，北京文博会已经走过 9 个年头。其间，北京文博会成长为不折不扣的文化盛会和助推文化产业发展的大
平台。而在 9 年之后的今天，在整个中国经济都进入转型升级的大背景下，在文化产业面临提质升级的挑战时，北京文博会
也需要步入新时期。为此，针对本届文博会，本报特别组织了这两篇文章，目的正是为了体现出当下文化产业的“新”和文博
会的“新”，希望对读者能够有所助益。

参观者体验 C919飞机“试驾”

新疆特色文创产品受参观者青睐

北京戏曲学院展台前
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