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□□ 本报记者 刘妮丽

2015，文化产业谁能赢得投资？

这几年影视产业发展很快：

在电视剧行业，电视剧的年销量

从 2010 年的 60 亿元上升到 2013

年的 100 亿元。电影产业票房从

2010年的 100亿元上升到 2014年

的 296 亿元。这些数据背后，并

不能完全代表作品的整体水平和

高度，反而因为娱乐化程度高，精

品比较少。

现阶段很多作品都从通俗转

移到庸俗、低俗、媚俗。由于唯收

视率论、唯票房论，主流电视台和

电影院线基于商业考量，只关心

收视率和票房，作品质量如何并

不在意。再就是羊群效应，一个

作品火了之后很多作品会跟风，

如《甄嬛传》再次带火宫斗剧，《中

国好声音》后出现很多类似的音

乐选秀。

美国电视剧《纸牌屋》讲述

的是美国政界黑暗，《绝命毒师》

探讨的是化学老师如何变成顶

级毒王的犯罪案例，被很多业界

人士誉为商界经典案例。美国

探索频道 2002 年播放的《流言终

结者》，揭示了人们广为流传的

一些谣言。还有一些作品，如

BBC 的《神探夏洛克》、美国的

《生活大爆炸》、获奥斯卡奖的

《地心引力》，涉及非常多的科学

知识，一些大型记录片如《公司

的力量》、《大国崛起》、《超级工

程》以及《舌尖上的中国》，也是

科教影视。这就是为什么我们

在科教影视做深度挖掘和重新

定位的一个原因。

著名上市公司 IMAX 公司筹

资 5000 万美元准备在未来 10 年

投资 10 部科教片。著名科幻小

说《三体》被一家网络公司买了电

影和游戏改编权。中影公司公布

了 2015年 24部新片计划，其中前

3 部都是科幻片。所以，2015 年

是中国科幻元年。

近几年，好莱坞票房最高的

作品都是科幻题材，《星际穿越》

的成功证明了它比普教片更能

传达科教意图，观众会搜索黑

洞、虫洞以及五维空间的知识。

科教电影在新媒体语境下的传

播很多都是美国人做出来的，科

幻大片、Discovery、国家地理频

道等，美国一直用科学理念引导

人们的思维。

科幻题材指引

2015投资新方向
深圳市航都文化产业投资有限公司总经理 刘晓婷

电影《智取威虎山》一直被

认为无法植入广告，实际上，导

演徐克为了把优酷和小米植入

进去，硬是在电影前面加了一段

回顾。电影《一步之遥》里的人

造沙滩，是由一粒一粒小米做成

的。可观众不知道这些品牌的

植入，这说明，这些行业还要继

续努力，让观众看到这些品牌在

电影中的存在。

品牌内容营销最早是美国

人开始做的。20 世纪 30 年代的

美国动画片《大力水手》有一句

经典台词——“大力水手爱吃菠

菜”，背后其实是一家菠菜罐头

厂商为了推广产品，在《大力水

手》中的广告植入。从此，品牌

内容营销在美国兴起。

如今，《一步之遥》、《智取威

虎山》这类被认为没法植入广告

的影片都可以把品牌植入进去，

而且内容也依托于品牌来做传

播。如《变形金刚 4》依然有近 20

亿元票房，为什么？因为它有十

几个中国广告植入客户，这十几

个客户的广告额大约有五六亿

元。哪怕广告没植入好，也在帮

《变形金刚》做传播。所以，品牌

营销是双向互动的过程。品牌

商除了硬广，内容多了一个传播

渠道。

有了电商后，文化产业的价

值链可以重新分配，一部影视

剧每一个环节的分账都能实

现，如《来自星星的你》这部韩

剧，剧中 100 多套衣服在电商网

站都可以找到，观众上午看了，

下午在网上买到就可以穿上。

再如《舌尖上的中国》，多少观

众边看边买，可以吃上与电视

同步播出的酱、蜂蜜。只要演

员演得好，把衣服穿得很美，产

品销量上去后，演员可以分到

钱，导演也可以分到钱。

合润传媒 8 年来运作了 300

多个品牌内容营销案例，一直做

创新模式的营销，并希望做一个

文化产业潮计划，致力于打通品

牌内容营销的新价值链条。品牌

加入潮计划后，可以做产品植入，

植入以后播出，受众在电视、手

机、笔记本以及各种终端上看到

后，可以直接扫描二维码或登录

电商网站购买这些衣服、鞋和产

品。未来的品牌和内容在互联网

环境下就是这种模式。潮计划让

品牌商把这些优质内容、产品销

售出去，通过销售收入分账。

北京合润德堂文化传媒股份有限公司总经理 王一飞

今天，互联网背景下的文

化企业已经跑起来了，而且跑

得非常快：一类企业是借助风

投资本优先起跑；二类是已经

站在起跑线上、整装待发的企

业；三类企业是跑步途中的加

入者。只要速度够快，这三者

会在同一个平台上竞争。

不久，由法国著名导演执

导的大片《狼图腾》将在全球上

映，它其实是互联网文化的产

物，它背后的投资者就是每一

个购买过该产品的观众，是一

个把自己思维和现实连接起来

的案例。《狼图腾》的资本运作

模式是这样的：阿里巴巴余额

宝跟国华人寿合作，每个购买

国华人寿投资理财产品的人可

以在它旗下购进这个产品，限

定两份，最大份额 900 元。刚

发布产品时，第一天就有 4500

人购买，几天之后，大概有 20

万人购买，小小的沙石积累起

来成为大资本池。20 万人的

投资，聚集了上亿元资本。大

众的这些投资，便造就了一部

影片的形成。《狼图腾》、《小时

代 3》、《小时代 4》都是这样打

造的。影视明星范冰冰也通过

大众筹资模式，以 300 元、400

元、900 元不等的份额，合资

《模范学院》这样一个游戏与实

景结合的电影。互联网将资

金、产品、制作、人员、专家等要

素连接在一起，成为一个跨平

台的连接，这个连接的能量超

乎所有人的想像。

可能中老年对电影《小时

代》并不感兴趣，但青少年是

其忠实粉丝。一个对郭敬明

不了解的“60 后”，也许他都

不知道女儿已经购买《狼图

腾》或《小时代》的产品，为这

部 电 影 做 了 万 分 之 一 的 投

资。这些“40 后”“50 后”“60

后”用户往往有消费时间、消

费精力和小额财力，互联网

可以帮他们把时间、精力、资

本投资到文化产业中去。互

联网把用户、市场和作品用

技术、产品和服务对接起来，

互联网文化产业更多的是新

的资本构成、新的需求表达

平台以及专业的产业链接平

台。大众在幕后做资本，构

成真正的市场和用户。《狼图

腾》、《小时代 3》、《小时代 4》

都是这样诞生的。

360学院创始人 朱晓楠

互联网的快速发展改变着文化产业的发展格局。传统文化产业如何在新兴产业链里找到自己的位置，重新出发？在此背景下，第一届

中国互联网文化产业论坛于 1月 11日在北京大学举办。论坛以互联网文化产业（企业）趋势、商机与商业模式为主题，研讨未来互联网文化

产业的发展趋势、企业战略、解决方案和商业模式创新等议题。北京大学文化产业研究院副院长陈少峰对互联网文化产业模式创新做了具

体阐释：第一，娱乐无边界、平台无边界，互联网思维是文化产业创新的主要思路；第二，注意抢占大规模互动优势，扩大消费群体范围；第

三，商业模式要更关注面向未来的市场定位；第四，舰队式企业集团将会产生无限可能的市值。

院线 A股第一股

万达院线正式招股

金融速递

近年来，中国工商银行持续将文

化产业作为重点支持领域，积极开展

“文化+ 金融”的融合创新，有力地促

进了文化产业的繁荣发展和优质文化

产品的普惠消费。截至 2014 年末，工

行对文化产业融资合计余额已超过

2000 亿元，其中当年新增超过 500 亿

元，是全行融资增长最快的业务领域

之一，成为当年国内支持文化产业融

资余额最大、贷款增量最多和增幅最

高的银行。工行在支持大型优秀文化

企业的同时，大力实施中小文化企业

扶持战略，目前已累计为 5000 多家中

小文化企业提供了 4000 多亿元融资

支持。

工行相关负责人表示，“文化+ 金

融”的全产品、全过程、全产业链服务

是近年来工行与文化企业合作的鲜明

特征。其中，对于“轻资产”的文化创

意类企业，工行重点采取两种模式解

决企业资产“看得见、摸不着、抵不住”

的问题。一是把创意者和经营者作为

企业核心资产看待，重点审核企业管

理能力、经验业绩、专业团队以及核心

人员的情况，通过将多部电影打包、集

合放款等方式，支持了《唐山大地震》、

《白发魔女传》等 20多部有口皆碑的影

片拍摄。二是围绕核心企业，为核心

企业供应链上下游中小文化创意企业

提供支持。工行创新推出的“影视通”

产品，围绕电视剧制作方对电视台的

应收账款开展供应链融资，为《借枪》、

《木府风云》等 40余部电视剧的拍摄提

供了贷款支持。

对于具备硬件的文化播放渠道类

和文化娱乐类企业，工行综合运用项

目贷款、投资银行、结算与现金管理等

金融产品，支持企业做大作强。工行

还发挥综合经营优势，运用债务融资

工具、租赁等多种方式，为华侨城集

团、广州长隆、海南国际旅游岛建设等

提供个性化融资支持。 （工文）

近日，2014年文化产业基金发展报

告公布。2014年新增加 51支文化产业

投资基金，其中，40支披露募资总金额，

总募资金额高达 1196. 85亿元，平均单

支基金的总募集金额达到 29. 92亿元。

其中首期募集金额共达到 140. 75亿元，

平均单支基金的首期募集金额达到

10. 05 亿元。其中，有 33 支分布北京、

上海、广州等一线城市，占总基金数的

64%，募集基金总金额达到了 339. 05亿

元，占总金额的 28. 32%，可见一线城市

为文化产业发展的主要推动地区，主要

投资领域集中在移动互联网，热潮不

断，但新元文智分析认为，文化产业投

资基金总体仍处于初级发展阶段，势头

已经有一定幅度的下滑，预计今后将平

稳发展。

文化产业投资基金采用市场化、

专业化运作方式，能更好地适应文化

产业投资特点。文化产业投资基金作

为资本市场上的重要融资工具，从企

业初创期到成长期、扩张期、成熟期，

可由天使投资基金、创业投资基金、并

购基金等予以支持。

2014 年我国文化产业投资基金发

展迅速，并具备了一定规模，政府、传

媒集团、券商、金融机构、专业创投团

队等陆续进入文化产业领域，利用各

自优势设立文化产业基金，并且相互

合作，资源优势共享，在文化大发展的

背景下相继成为文化产业发展必不可

少的一股推动力，但总体仍然处于初

级发展阶段。 （中经）

1月 16日，山东文化金融合作推进

会在济南召开，以推动山东文化与金

融产业深度融合，搭建政银企对接平

台。会上，山东省共有 251个文化类企

业和文化项目与金融机构达成合作意

向，支持意向金额 99亿元。其中，12个

重点文化产业项目进行了现场签约，

签约额达 25. 54亿元。

山东省副省长季缃绮在会上提出，

山东要加大对文化产业的信贷支持，拓

宽文化企业融资体系。促进文化企业转

型升级，探索跨地区、跨行业、跨所有制

并购重组，鼓励扶持民间资本进入文化

产业，培养更多合格的文化市场主体。

应尽快完善文化金融配套制度建设，加

快培育产权、版权、技术、人才、信息等要

素市场，建立规范中介服务机构，构建文

化金融融合发展的长效机制。

山东目前已先后出台了《关于搭

建金融平台支持文化产业发展的实

施意见》等政策文件，发挥多部门协

同联动优势，打造齐鲁特色文化金融

合作发展模式。截至 2014 年 11 月

末，山东文化、体育和娱乐业贷款余

额 145. 2 亿元，较年初增长 32. 9 亿

元，同比增长 29. 5%，增速高于各项

贷款增速 20. 7%。 （王倩）

工行千亿元融资力挺文化产业

山东逾 250个文化项目获金融机构支持

2014新增文化产业基金 52支

□□ 土人

春节即将来临，节前最后一批 A

股 IPO 终于拉开帷幕。其中颇受瞩目

的“院线第一股”——万达电影院线股

份有限公司也于近日公布招股意向

书，展开招股。

按照本次发行计划，万达院线此次

公开发行 6000 万股新股，发行后总股

本 56000 万股，拟在深交所中小板上

市，股票简称“万达院线”，股票代码

002739，由中银国际保荐。1 月 9 日进

行网上路演，1月 14日为网上网下申购

日，按照正常流程预计在 1月下旬便可

完成挂牌上市。

根据万达院线官方公布，公司最终

确定的发行价为每股 21. 35 元，对应

2013年的静态市盈率为 22. 96倍，远低

于中证指数公司公布的行业平均 65倍

市盈率，也低于华谊兄弟和光线传媒的

滚动市盈率分别为 46 倍和 84 倍，因此

有分析人士认为，万达院线的股价被低

估，这也意味着，上市后股价上涨成为

大概率事件。

有分析师在报告中指出，截止到

2014 年上半年，万达院线的票房收入

占到了全国票房收入的 14. 46%，且万

达院线的单银幕票房产出高达 254 万

元，其主营业务的毛利率高达 33. 8%，

几个数值都高于行业其他院线同期

水平。

此前有分析师预测，参照行业正常

的估值水平，万达院线上市后的合理股

价应该在 65 元/ 股至 80 元/ 股之间，总

市值或将超过 500亿元。

根据万达院线披露信息，根据此前

的机构报价，本次有效报价投资者数量

为 77 家，股票配售对象 116 个，对应的

有效拟申购数量为 40. 795 亿股，为初

始发行规模的 97. 13倍。

而万达院线的招股公告显示，公司

此次发行新股数量只有 6000 万股，在

未启动回拨机制之前，此次网下初始发

行数量为 4200 万股，占本次发行总股

数的 70%。网上初始发行数量为 1800

万股，占本次发行总股数的 30%。万达

院线收获较为理想的申购，或源于公司

正处在业绩上升通道。

2014 年全国电影票房收入突破

290 亿元，同比增长了 36%。而万达院

线目前主要营业收入都来自于电影票

房收入。

近年来我国电影产业高速发展，

电影票房节节攀升，也带动了中国影

院投资进入高速发展期。据了解，

2014 年共有 4 家院线企业排队上市，

包括万达、金逸、中影、上影，不过目

前只有万达顺利过会，金逸则因上会

前爆出的“武汉国资委”事件而被临

时取消审核。有业内人士表示，目前

院线公司相对分散，市场集中度不

够，恶性竞争较多，租金等成本居高

不下，影院盈利期过长甚至长期亏

损，高风险下未来很可能会有一批影

院倒下或被兼并。

万达招股书显示，其募集资金将主

要用于影院建设项目，计划到 2016 年

底建成影院 260 家，银幕 2300 块，相比

2013 年底水平增长超 80%。但现有影

院的盈利情况也参差不齐，万达院线旗

下已开业的 150 家影院分布在 99 家子

公司中，2014年上半年，净利润 1000万

元以上的子公司有 7 家，净利润 500 万

至 1000 万元的有 15 家，净利润在 500

万元以下的有 60家，还有 15家为亏损，

2家未披露数据。

此外，万达院线与万达商业地产的

关联交易也备受质疑，据公告显示，万

达院线是万达广场影院业态的唯一战

略合作伙伴，截至目前，万达院线 150

家影院中有 89 家租赁的是万达物业，

占到影院经营面积的 67. 48%。

万达募集资金主要用于影院建设项目，计划到 2016年底建成影院 260家。


