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【深挖主题内涵】

《张飞闯辕门》是“活张飞”张春雷

先生的代表作。原作讲述三国时期，

刘备屯兵新野，拜诸葛亮为军师。张

飞欺诸葛亮年轻，辕门点将时误卯不

到，诸葛亮欲申军纪，张飞却怒闯辕门

后擅自离营而去。新野危机解除，诸

葛亮稳操胜券。张飞在慨叹众将皆有

战功、自己无所建树之时，收到诸葛亮

令其“生擒夏侯惇”的锦囊妙计，连呼

“好军师”，跃马立功。

新版《张飞闯辕门》的故事架构在

原作基础上进行了扩展，分为留徐庶、

顾茅庐、闯辕门三场。“留徐庶”一场加

入 曹 操 以 羁 押 徐 母 为 由 逼 迫 徐 庶 投

曹、张飞得知后挥泪相送的细节，以

“欺人之母如欺天”的大段唱腔淋漓尽

致地展现了张飞“忠孝仁义”“粗中有

细”的性情。在“顾茅庐”一场中，导演

别出心裁地设置了一段“抬轿”表演，

张飞亲扶小轿，以文人之礼敬贤、求贤

的热切与诸葛亮高眠不起的冷漠形成

鲜明对比，凸显了张飞尊儒敬贤、爱憎

分明的个性。而“三闯辕门”则表现了

张飞与诸葛亮之间“征服与反征服”的

矛盾，通过从“好军师”到“好朋友”的

身份转化，实现二人关系的最终和谐。

“传统戏中对于张飞的解读符号

化倾向明显，而新版《张飞闯辕门》在

塑造张飞有血有肉的形象的同时，对

‘秀才与兵’的关系也作出了深度解

读。”该剧编剧、导演徐世起表示，剧情

通过对张飞与徐庶、张飞与诸葛亮“月

下举杯同饮，灯下讲解兵书”的交心之

举，追问“将令与将心”“法情与真情”

的深层关系，引发观众思考。

【丰富舞台呈现】

“柳子戏在以明清俗曲为唱腔主

体的基础上，吸收了青阳、高腔、乱弹、

罗罗等多种声腔，是个多声腔剧种。

传 统 戏《张 飞 闯 辕 门》属 于 高 腔 剧

目。”该剧作曲高鼎铸坦言，高腔无文

场乐队伴奏，一唱众喝、锣鼓击节，特

色鲜明。但在两小时的大戏中，此种

单 一 的 音 乐 形 式 则 容 易 造 成 审 美 疲

劳。为此，在新版《张飞闯辕门》中，

配合“抬轿”等新的戏剧场面，音乐设

置 在 保 留 高 腔 主 体 的 基 础 上 也 实 现

了探索与变化。

在保留高腔音乐特色的同时，传

统《张飞闯辕门》中一些鲜明的表演风

格也得以承袭，并有所发展。剧中，无

论勇武威凛的亮相还是“倒丁字步”

“推摇山膀”等特殊身段，均让“莽张

飞”的形象展露无遗。不仅如此，像

“抬轿”等新加环节，导演还通过“吊

毛”等身段动作的巧妙安插，来表现张

飞于生活中的真性情，让“这一个”张

飞形象莽撞中透着纯真、粗鲁却又不

乏可爱。

徐 世 起 介 绍 ，在 新 版《张 飞 闯 辕

门》中，张飞拿折扇、披大靠的传统造

型也有了新的发展。在吸收《嫁妹》中

钟馗造型的基础上，该剧为张飞设计

了短官衣、纱帽等新的行头，并对水袖

进行了改良。

山 东 省 柳 子 剧 团 副 团 长 魏 崇 坤

说，为使新版《张飞闯辕门》经得起推

敲和检验，剧作文本已历数次修改，创

作团队自进入排练场起，就严格按制

作人制进行运作，而所有于舞台呈现

上的新变化，旨在突破以往演张飞只

注重演程式的局限，达到以情动人、饱

满鲜活的人物塑造要求。

【发扬剧种风格】

“‘齐风鲁韵柳子戏，忠义仁孝活

张飞’。柳子戏至今有近 600 年历史，

有传统曲牌 600 余支、现存剧目 200 余

出。《张飞闯辕门》便是久演不衰的经

典代表。”山东省柳子剧团团长刘晖表

示，整理改编该剧，旨在通过兼具老味

与新意的尝试，实现剧目的传承与剧

种风格的张扬，从而展现柳子戏的历

史文化及时代魅力。

“京剧历经 200 余年发展为国戏，

越剧、黄梅戏等剧种在百余年间迅速

崛起，原因在于广泛汲取兄弟剧种所

长。”徐世起认为，柳子戏发展在传承

其粗犷、质朴、本色的美学特征基础

上，亦不能固守传统，需大胆从其他剧

种“拿来”。

“‘拿来’的目的在于‘内化’。像

《张飞闯辕门》中抬轿的动作、造型，既

吸收了豫剧《抬花轿》中空手抬轿的虚

拟元素，又使用了舞剧《红高粱》中的长

绸，但落实到本剧的处理中，不仅在长

绸道具上加了‘花球’，还结合剧情走向

舞出了力度与气势，这就明显柳子化

了。”徐世起坦言，柳子戏不能因剧种古

老、传统规矩多就不敢逾越，不妨在剧

目创排中多一些“接地气”的尝试。

历时 3个多月的山东冬春文化

惠民活动近日画上了圆满的句号。

这种政府搭台、主导的惠民活动举办

了多年，深受广大群众欢迎。但社会

力量介入不足、文化消费潜力得不到

有效释放的问题也一直存在。

“国际经验表明，人均 GDP 超过

5000 美元时，将出现文化消费的倍

增态势。据此经验推断，山东省居

民 文 化 消 费 需 求 早 应 进 入 倍 增 时

期。但统计数据表明，山东省除占

比 较 大 的 教 育 消 费 支 出 增 长 明 显

外，潜在的精神文化需求并没有随

着收入增加而转化为现实购买力。”

山 东 社 会 科 学 院 研 究 员 张 凤 莲 建

议，有关部门应尽快举办“山东省文

化惠民消费季”。她认为，举办“山

东省文化惠民消费季”，通过选择合

适的时间、地点，将看电影、读书阅

报、戏曲展演、美术工艺品特卖等多

种文化活动整合到一起，提供大量

物美价廉的文化产品与服务，有利

于产生辐射性、放大性效应，吸引全

省民众广泛参与，撬动潜藏民间的

文化产品购买力。

近几年，北京、四川、安徽三省

市 通 过 举 办 地 方 性 文 化 惠 民 消 费

季，在刺激本省市文化消费增长、促

进文化繁荣发展、扩大内需、推动文

化经济融合发展方面，都产生了明

显的成效。张凤莲指出，从社会效

益方面看，三省市通过举办文化惠

民消费季，对培养当地居民的文化

消费习惯和文化消费兴趣、提高人

们的文化素养、提升社会文明程度

等，都发挥了积极作用。“虽然这种

作用无法用数字来精确测算，短期

内也看不出明显效果，但从长期看

却具有非常重大的战略意义。”

从 经 济 效 益 方 面 看 ，北 京 市

2013 年文化惠民消费季举办期间，

全市文化消费额达到 52.3亿元；2014

年文化惠民消费季举办期间，全市

累计文化消费达 3767.2万人次，文化

消费额达 101.4 亿元。安徽省 2014

年 文 化 惠 民 消 费 季 吸 引 城 乡 居 民

1000 万以上人次参与，刺激城乡居

民刷卡消费 100 万人次以上，带动看

书、看报等基本文化消费 2 亿元左

右，文化消费总额达到 30 亿元。四

川省 2012 年举办的第三届文化消费

节，参展商和体验店超过 1200 余家，

文化消费额突破 40亿元。

张凤莲认为，有两个时间段比

较适合举办“山东省文化惠民消费

季”。一是以春节、元宵节为撬动居

民文化消费的重要节点。“春节是中

国最重要的传统节日，这期间，人们

消费意愿强烈、舍得消费。”张凤莲

说，春节期间举办文化惠民消费季，

有利于传承民俗民风，有利于传承

弘扬齐鲁优秀传统文化，有利于做

足文化消费的大文章。如果消费季

时间能够适当延长至 3 个月，那么

这期间正好能够覆盖春节、元宵节、

端午节和国际劳动节等重要节日。

二是以国庆节、中秋节为撬动

居民文化消费的重要节点。“国庆节

假期较长，且与中秋节邻近，这一时

段历来是国内民间消费比较集中的

时段。另外，两年一届的‘山东省文

化产业博览会’也在这一时段举办，

如果将二者结合起来，可能会收到

意想不到的成效。”张凤莲说。

她同时表示，可以在省会济南

设立主会场，在全省其他 16 个地市

设立分会场，努力打造“1 核、16 极”

全省联动的文化消费盛宴。同时，

利用互联网等新兴媒体，有效借助

智能手机等先进设备，设立网上会

场，将网下网上结合起来，形成覆盖

全省城乡群众参与互动、具有较大

规模效应的“立体”文化惠民消费嘉

年华。

“山东省文化惠民消费季”由谁

来主导？谁来运作？在张凤莲看来，

“山东省文化惠民消费季”是全省性

文化经济活动，建议由山东省委宣传

部、省文化厅等单位组成“山东省文

化惠民消费季”领导小组，对整个活

动进行统筹、协调、指导。同时，充分

发挥文化市场在文化资源配置中的

决定性作用，建议借鉴四川省的经

验，加大政策扶持力度，授权山东省

文化产业协会联合其他相关行业协

会，具体承办文化惠民消费季。要采

取市场化运作模式，充分调动全省文

化企业的积极性、能动性，广泛发动

全省文化企业积极参加，并提供物

美价廉的文化产品与服务，将“山东

省文化惠民消费季”打造成全省乃

至全国著名的文化经济活动品牌和

山东省重要的文化惠民工程。

一座投资数亿元建设的剧院，委

托一家知名的演艺经纪管理团队运

营，每年引进的演出不少且很精彩，但

就是上座率不高。原因出在哪？笔者

认为是营销策略出了问题。

近年来各地对文化设施的投入热

情一浪高过一浪，动辄上千万元的剧场

已不罕见。除了扮演地标性建筑外，

剧场让社会公众把更多目光投向了文

化消费。去剧场欣赏一场高质量的演

出，感悟艺术的魅力，陶冶身心，想来

就是件惬意的事。可理想与现实间似

乎总隔着一层薄纸，一方面是有消费

能力和欣赏意愿的观众，一方面却是

剧场内空荡荡的观众席。营销出了问

题，不懂得或不太懂得如何推广，群众

不知道你那有演出，那么再精彩的演

出也是“纸上谈兵”，没有实际发挥惠

民、乐民的效应。

文首提到的剧院，当地的老百姓都

知道有这么个地方，但是里面演什么、

搞什么活动，却一无所知。剧院管理方

绝非不想让更多观众走进来，但就是找

不到切入点。其实，这个切入点很容易

被发现，那就是让街头巷尾的人都知

道。可能有些剧院的负责人在办公室

坐惯了，研究发达国家地区的演艺产业

研究多了，脑子里整天装着“高大上”的

理论和策略，却没有考虑本地实际。

拿现在流行的明星演唱会作比

较，我们不难发现差距。如果一个地方

举办演唱会，首先是当地的纸媒、网媒、

电视媒体进行铺天盖地的宣传报道，在

民众中间造成一定影响，最起码对口的

受众已知悉。电影院线做得更为完善，

一部新电影上映从策划起便开始注重

宣传营销。等电影上映了，影迷的胃口

已被吊足了，还用担心没人买票吗？

笔者认为，目前我们的剧院在管

理运营层面还有很多工作要做。剧院

搞演出就要有人看，让人看就要让人

提前知道，所以，营销的环节至关重

要。对于一家剧院而言，有没有自己

合作的媒体，有没有通过发消费卡或

其他形式培养固定消费群，有没有完

善周边服务设施以提振人气，有没有

策划相关活动扩大知名度，这都是需

要考虑的。

本报讯 3 月 29 日，由中国美术

家协会、山东省文化厅主办，中国美

协水彩·粉画艺委会、山东美术馆承

办的“质朴的精神——陈坚纸上作品

展”在山东美术馆开幕，共展出陈坚

以帕米尔高原塔吉克民族人物和胶

东半岛海景风景为主要题材创作的

纸上水彩作品《温暖的阳光》、《瓦恰

老人写生》、《逆光》等 200 余幅。展

览将于 4 月 18日结束。

目前担任中国美协水彩·粉画艺

委会副主任兼秘书长的陈坚，是从山

东走出去的优秀艺术家，也是当代中

国水彩画艺术的领军人物和代表画

家之一。他的水彩画多以自己的家

乡山东青岛和爱人的家乡新疆帕米

尔高原为表现题材，描绘胶东半岛的

风景和塔吉克族人的生活场景。从

这 200 多件作品中可以发现，他不断

地尝试和探索不同的题材、技法和风

格，突破了传统水彩画仅限于写实风

景、静物、人物小品或油画色彩稿的

边界，经历了从客观到主观，从主观

到情绪表达的蜕变，简化的艺术形式

和强化的艺术个性使他的水彩画艺

术具有强烈的现代感。

为 回 馈 家 乡 、表 示 对 山 东 美

术 事 业 的 支 持 ，陈 坚 将 本 次 展 出

的 4 幅 水 彩 精 品 无 偿 捐 赠 给 山 东

美 术 馆 。 （清 风）

山东省吕剧院

创排的吕剧《回家》

经 过 重 新 修 改 排

练，将于 4 月 11 日

在济南公演，并实

行 惠 民 票 价 。《回

家》此次进行了较

大改编，在故事情

节、舞台艺术呈现

等 方 面 都 做 了 调

整 。 在 济 南 公 演

后，《回家》将启动

巡演。图为《回家》

剧照。

本报驻山东记

者 苏锐 摄影报道

山东省柳子剧团整理改编传统戏《张飞闯辕门》

让经典剧目兼具老味与新意
孙丛丛 刘启武

剧场营销保障上座谈
苏 锐

陈坚 200余幅画作亮相山东美术馆

山东应有自己的文化惠民消费季
——访山东社会科学院研究员张凤莲访山东社会科学院研究员张凤莲

本报驻山东记者 苏 锐

济南备战义乌文交会

兖州启动“村村到、全覆盖”村级文艺培训

沂源“六个一”提升文化生活满意度

山艺两教师参展巴黎艺术博览会

昌邑：让村民爱上阅读

近日，山东省柳子剧团对传统经典柳子戏《张飞闯辕门》进行整理改

编，将原本40分钟的单折戏打造为一台两小时的大戏。

《张飞闯辕门》何以常演常新？新版《张飞闯辕门》与传统表演样式

有何不同？新时代，古老柳子戏如何更好地传承与发展？带着这些问

题，在该剧排练间隙，笔者采访了剧目主创人员。

山东省柳子剧团《张飞闯辕门》排练现场。

本报讯 中国（义乌）文化产 品 交 易

会，将于 4 月 27 日至 30 日在浙江义乌举

办。为展示济南的文化特色，鼓励文化

企业走出去，济南市文广新局广泛征集

参 展 文 化 企 业 ，精 心 挑 选 出 8 家 具 备 浓

郁济南文化元素和地域特色的文化企业

参展，包括福牌阿胶、章丘黑陶、汉方陶

艺等。 （清 风 赵清国）

本报讯“请跟着音乐，看着我的姿势

这样来做，要把手放平……”3 月 28 日晚，

在兖州区小孟镇苏户村文化广场上，文化

志愿者尚传奇手把手地教该村文艺队伍

跳广场舞。这是今年以来兖州区村级文

艺队伍的首场培训。

开展新一轮文化培训服务活动，是兖

州区“文化幸福万家”工程的一项重要内

容。今年，兖州区文广新局制定出台了

《“文化幸福万家”工程实施方案》，实施

“群众文化队伍全覆盖”“文化活动全覆

盖”“文化惠民全覆盖”的“3 个全覆盖”工

程，打通联系服务群众的“最后一公里”。

同时组织音乐舞蹈、书画摄影等专业人员

进村免费开展文艺培训，培养一批热心公

益、热爱文化的带头人，培训一批常年坚

持参加文化活动的群众，带动、影响更多

村民参与到文化活动中来。

兖州区文广新局局长胡长荣介绍，今年

兖州区文广新局将把文化服务工作重心下

沉，沉到基层，扎实做好各项文化惠民服务，

实现村村到、全覆盖，并优先重点安排偏远

村、贫困村和文化生活偏少的村，确保让城乡

百姓共享文化惠民新成果。（苏 锐 杨福海）

本报讯 近日，沂源县文广新局基层

文化“六个一”工程启动，有效推进了“送

文化”向“种文化”的转化，提升了群众文

化生活满意度。“六个一”一是每村建一处

文化小广场；二是每个镇（办、开发区）建

一个村级电子阅览室；三是每个镇（办、开

发区）建一处村级儒学讲堂，对已建成的

县级尼山书院进行优化功能布局，加强设

施配备，同时积极扶持引导镇、村建成儒

学讲堂 13 处；四是每村培养一支文化队

伍，成立专门工作组，对全县民间剧团和

宣传队、秧歌队、锣鼓队、舞蹈队等文艺团

体以及民间文艺人才进行调查摸底，建立

台账，定向辅导、重点扶持；五是每村培养

一名广场舞指导员；六是每村配发一台广

场舞音响。 （王松松）

本报讯 （驻山东记者陈丽媛 通讯员

王志军）3月 26日，2015年巴黎艺术博览会

在法国巴黎大皇宫开幕，山东艺术学院教

师孙磊、张博晨分别携纸本岩彩《向大师

致敬之一》、《燃烧之地（一）》、《燃烧之地

（二）》，纸本水墨《万物生系列向罗丹致

敬》等作品参展。巴黎艺术博览会创办于

1999 年,自 2011 年起，这个全球性艺术盛

典将目标重新定位于探索东方艺术，包括

中欧、中东及亚洲地区。

本报讯 近日从昌邑市文化部门获

悉，截至今年 3 月，昌邑市政府已累计投资

1200 余万元建设镇级图书馆，并实现了镇

级图书馆全覆盖。

“我们也想看看书，学习一些农业种

植技巧，但是离市区图书馆太远，在地里

干了一天活后，就不愿走那么远的路去看

书了。现在好了，有了镇图书馆，我们吃

完晚饭溜达着就到了，而且还有电子阅览

室，在镇图书馆还能学电脑，真是好啊。”

昌邑市北孟镇北一村村民刘晓东说。

昌邑市的所有镇图书馆通过实 施“ 六

免 费 ”服 务 ，让 老 百 姓 免 费 办 证 、免 费

阅 览 、免 费 寄 存 、免 费 上 WIFI、免 费 观

影 ，提 升 了 农 民 阅 读 的 自 主 性 。 同 时 ，

重 视 儿 童 阅 读 ，设 立 了 儿 童 阅 读 室 ，不

但 儿 童 阅 读 安 全 得 到 了 保 证 ，而 且 建

设 风 格 极 具 童 趣 ，为 儿 童 营 造 了 舒 适

的阅读环境。

昌邑 市 还 以 镇 级 图 书 馆 为 依 托 ，针

对农村老人、妇女、儿童、返乡农民工的

文化需要，开展读书看报、文化娱乐、科

技培训等丰富多彩的活动，吸引广大群

众走进农家书屋。同时以农村少年儿童

为服务重点，组织开展了“小读者眼中的

图书馆”主题征文活动，将镇级图书馆真

正打造成农村少年儿童的第二课堂和假

期乐园。 （清 风 殷齐雷 魏晓艳）


