
走进社区，从邻居做起

上交音乐厅有了“音乐好邻居”
本报记者 洪伟成 实习生 黄思宇
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“大家听着我数 1、2、3、4，当我数到 1

的时候，你们就敲一下手中的乐器。”近

日，在上海市徐汇区湖南路街道智障人士

日托机构“阳光之家”中，一群特殊学员手

持铃铛、沙球、三角铁等打击乐器，在上海

音乐学院学生马丽和专业社工陈寅臻的

辅导下，正在一遍遍地上音乐课。这是上

海交响乐团音乐厅与湖南路街道联手推

出的“音乐好邻居”计划中的组成部分。

一个是上海最富音乐气息的街区，

一个是世界级水准的音乐厅，在共同参

与公共文化建设的过程中，经上海市文

广局、上海市徐汇区政府和上海交响乐

团理事会牵线，两家整合资源，创新思

路，携手推出了纳入社区文化共同体的

“音乐好邻居”计划。

优质资源对接公共文化服务

对于大多数人来讲，交响乐气势恢

宏 、高 雅 玄 妙 ，却 让 大 家 有 一 种 距 离

感。记者在一项湖南路街道所做的调

查中发现：大部分居民只知辖区内有一

个新建的音乐厅，自己却从没进去过；

有人则表示“古典音乐听不懂”，音乐厅

与自己无关。上交音乐厅副总经理陆

菁告诉记者：“虽然上交音乐厅去年 9 月

开业以来销售状况良好，截至 3月，近八

成的项目票务接近售罄，但票卖完不是

我们的目标，让更多人走进来，了解并喜

欢上音乐，才是我们要做的，这也是一个

公共文化机构应该承担的责任和使命。

于是，我们决定先从身边的邻居做起。”

湖南路街道具有得天独厚的文化

优势，上海交响乐团、上海音乐学院以

及上海话剧艺术中心、越剧院、儿童艺

术剧院都在辖区内。在努力搭建公共

文化资源共享平台的过程中，街道与上

交音乐厅一拍即合，“音乐好邻居”计划

应运而生，年初开始低调启动，涵盖“邻

居优惠票”“邻居志愿者”“小小音乐邻

居”“邻居音乐使者”等多项内容。

根据上海市文广局有关各大剧场每

场演出设不低于 5％的 80 元及以下公益

票的建议，上交音乐厅决定拿出超过建

议比例的公益票给街道的邻居，作为“邻

居优惠票”。“邻居志愿者”则由来自附近

上海理工大学、上海音乐学院的学生及

街道居民担任，他们经培训后承担演出

前大堂资讯窗口、售卖节目册等服务工

作。同时，“邻居音乐手册”也将向湖南

路街道每户家庭和每栋写字楼发放。

“好邻居计划”向特殊群体拓展

湖南路街道“阳光之家”是社区 20

至 50岁智障人士的日托机构。崭新的

设施、丰富的教具和极具亲和力的老

师，体现着社会对这部分特殊群体的关

爱。“音乐好邻居”计划中，上海音乐学

院打击乐专业的学生成为首批“邻居音

乐使者”，让“阳光之家”开始有了打击

乐的美妙声音。

“邻居音乐使者”的到来，让智障人

士与音乐有了接触。“教他们打击乐最

困难的是这些‘孩子’对音乐根本就没

有概念。”负责教学的马丽说，“往往上

午教他们一个节拍，下午可能就已经忘

了。”陈寅臻是湖南路街道的社工，在

“阳光之家”中集老师、保姆、家长三种

身份于一身。陈寅臻表示，虽然这批特

殊学员每天的进步可能微不足道，但从

他们脸上洋溢的笑容，可以读到他们内

心的喜悦。这是音乐创造的奇迹。

携手夯实区域文化共同体

利用上交音乐厅得天独厚的艺术

生产力，湖南路街道通过“音乐好邻居”

项目搭建共享平台，将文化资源与企业

服务需求有效衔接，着力提升软环境建

设，以此更好地为社区提供服务。街道

负责人感言：“上交音乐厅的开幕以及

‘音乐好邻居’项目的启动，让我们原有

的社区文化共同体得以夯实基础。文化

机构作为社会主体，融入区域文化建设，

聚焦艺术教育的亲民化和常态化，是公

共文化建设一次非常有益的尝试。”

据 悉 ，除 了 湖 南 路 街 道 的 常 住 人

口，在辖区内写字楼里工作的人们同样

是“音乐好邻居”计划的一部分，这也是

街道企业服务工作的重要内容。

在政府职能转变、街道体制改革的

今天，湖南路街道通过资源共享、合作

共赢的方式，积极探索社会力量参与公

共文化建设，鼓励并促进服务主体多元

化，从而不断提高社区公共文化服务的

社会化水平，构筑了具有时代文化品位

的社区文化家园。

浙江义乌有一股豪气。

公元前 222 年建县，到 624 年定名义乌，这

个地方用了 800 多年逐渐孕育出了骆宾王、宗

泽、戚家军等带着浓厚豪侠气质的子弟，“鸡毛

换糖”的“拨浪鼓”文化名扬天下。2006年创办

中国义乌（国际）文化产业博览会，到 2010年中

国义乌文化产品交易博览会升格成为国家级展

会，再到 2014 年转型升级为中国（义乌）文化

产品交易会，中国（义乌）文交会只用了 8 年，

就昂首成为中国文化产品走出去的重要阵地。

以一县之地，成就这样的传奇，义乌前无

古人、来者难追。

中国（义乌）文交会的三步走

中国（义乌）文交会及其前身义乌文博会

的每一步，都稳稳地与国家发展同步。

2006 年 是 中 国 文 化 产 业 发 展 进 程 中 的

关键一年。这一年颁布的《国家“十一五”时

期文化发展规划纲要》，是中国文化产业发展

中里程碑式的文件，标志着中国文化产业发展

的中长期战略目标、任务与内容的基本确立。

这一年，涌现出深圳、中部、西部、北京、山

东等文博会。中国义乌（国际）文化产业博览

会在这一波浪潮中悄然创办，并不算起眼。但

“雏凤清音、鹤唳九天”，2006 义乌文博会参展

企业达 700家，与深圳文博会持平，同列全国前

茅；展览总面积4.65万平方米，超过深圳文博会

的 4.31万平方米，全国第一；到会专业观众 5万

多名。义乌文博会出手不凡，由此奠定了与深

圳文博会“双峰并峙”的坚实基础，豪情遄飞。

2009年国务院发布《文化产业振兴规划》，

2010年党的十七届五中全会明确建议“推动文

化产业成为国民经济支柱性产业”。文化产业

提升到了社会发展和国民经济的战略地位。

2009 年义乌文博会在全球金融危机的强力冲

击下，逆市上扬，保持了与 2008 年相同的交易

额和外贸交易额，显示出其强盛的生命力。

2010 年，第五届义乌文博会升格为文化部、浙

江省政府共同主办的国家级展会，并列入文化

部“十二五”期间重点扶持的品牌展会之一，义

乌文博会获得了更高更大的舞台。

又是一个 4 年，又是一个政策大年。2014

年 2 月，中央全面深化改革领导小组第二次会

议审议通过《深化文化体制改革实施方案》，随

后一系列文件陆续出台，为我国文化产业的发

展提出了新要求、指明了新方向。这一年，第

九届义乌文博会将前一年积蓄的力量、酝酿的

措施转化，率先转型升级，更名为“中国（义乌）

文化产品交易会”，并以“打造专业化、国际化

的文化产品交易平台”为目标，增设中国国际

贸易促进委员会为主办方，组建中义国际会展

有限公司，翻开新篇章。

9 年时间里，义乌文博会扎实发展，展览

规模从 4.6万平方米增加到 5.5万平方米，成交

额从 13.6 亿元增加到 49.1 亿元，专业观众从

5.3 万人次增长到 9.4 万人次。据统计，前 9 届

文交会，总参展面积超过 50 万平方米、总展位

数达 2.1 万个，共吸引来自 30 余个国家和地区

及国内 26 个省份的 8439 家参展企业及 118 个

国家的 69 万名采购商，成交总额近 280 亿元。

九层之台起于垒土，千里之行始于足下。义乌

人就是这么一步步、一点点，积累起了文化产

品贸易的巨大成绩。

中国（义乌）文交会的每一次华丽转身，都

与国家产业经济发展、大政方针制定紧密同

步。从另一个角度说，中国（义乌）文交会的每

一次组织举办和经验总结，又何尝不是推动着

我国的文化产业发展、为国家提供更多的案例

借鉴？

“摇着拨浪鼓”，走在创新的路上

拨浪鼓是民间货郎的标配，挑着担、摇

着鼓，在“哆哆”的鼓声中走街串巷。从清朝

乾隆年间开始，义乌的货郎们摇着拨浪鼓，

走家串户“鸡毛换糖”，由此留下了小商品销

售 的 传 统 。 拨 浪 鼓 文 化 传 承 300 年 ，直 到

1982 年创办义乌中国小商品城，逐渐成为全

球最大的小商品批发市场，产品出口 200 多

个国家和地区。

正是拨浪鼓文化折射出的艰苦奋斗、踏实

朴素、改革创新的商业精神，为义乌人带来了

无限的发展，也为中国（义乌）文交会不断奋勇

前行、做大做强提供了厚实的文化基础。中国

（义乌）文交会的佳绩来源于创新，从文博会到

文交会的名称之变，从“扩大文化产品出口，壮

大提升文化产业”到“汇聚产业精英，展示产业

成果，展现产业动向，引领产业潮流”的宗旨之

变……每一次都在努力尝试转型升级。

自 2006 年创办之初，义乌文博会就明确

了“市场运作、重在交易”的办会思路，立足本

地情况，坚持交易实效。不同于其他同类展

会，义乌文博会发布数据时没有“意向成交

额”，只有“成交额”；没有“参观人数”，只有“门

禁人数”。多年来，中国（义乌）文交会并不贪

大求全，根据实际情况来制定发展规划，并进

一步优化结构、提高门槛，其展位数、交易额始

终保持稳定增长，虽然幅度不大，却让人更加

相信其真实性。

追求实效并不意味着止步不前。创新是

中国（义乌）文交会的精神内核。

多年来，中国（义乌）文交会始终坚持创

新，并且做到年年有新意。2006年首届展会就

设立网上文博会，3 天展期内网站点击量高达

2.6 万人次；2007 年从“文化产业交易博览会”

更名为“文化产业交易会”，商品交易类展位达

到 80%；2008 年设立的国际文化交流展区奠定

了其出口导向型的特色所在……

中国（义乌）文交会制度性的改革措施更

值得称道。2013 年义乌文博会上的采购订货

会采取“采购商定点、供应商前往洽谈”的模

式，与传统展会上的“供应商定点展示、采购商

参观洽谈”的模式截然不同。经过创新的采购

订货会不仅使采购商迅速与供应商建立起联

系，更能够通过进一步比对，使供需双方获得

更大的利益，共邀请到相对应的供应商 413

家，其中提前预报名的 328 家，现场报名的 85

家，达到 10∶1以上的供求匹配率。

同样是在 2013 年，义乌文博会启动了动

漫 衍 生 品 授 权 洽 拍 会 ，增 加 了 创 意 设 计 大

赛。这个举措到 2015 年已经演化为举办文

化部全国文化产业青年创业创意人才扶持计

划系列活动、设立文化创意展区等一系列活

动，将集结国内优秀青年设计人才齐聚一堂，

将故宫、国家博物馆等国内博物馆衍生品典

型汇聚展区。创意设计已然成为中国（义乌）

文交会又一个引擎。

10 届发展，中国（义乌）文交会实现了从

博览型向交易型转型，文化“广交会”集聚效益

彰显；实现从“小商品”向“大文化”转型，产品

门类从传统消费类文化产品为主向文化产业

发展最新成果、从文化产业外围向核心领域的

转变，创意设计、版权交易成为产业发展新增

长点；实现了从单一展会向综合平台的提升，

诸多国家级文化项目的落地、活跃灵活的经贸

活动、最新行业资讯的发布传播，由此走出了

独具特色的文化展会“义乌模式”。

文化“走出去”的经济推手

义 乌 是 以 小 商 品 的 国 际 展 销 闻 名 全 球

的。2014 年，义乌市实现外贸出口 1456.4 亿

元，同比增长 28.8%；目前义乌共有文化企业

3700 余家，从业人员约 30 万人，形成了以印刷

包装、文化用品、工艺品、年画挂历、玩具、会

展、文化经贸等行业为主导的特色产业群。

文化软实力的构建有赖于文化的“走出

去”和“走进去”，文化贸易则是其中重要的路

径。中国（义乌）文交会依托于义乌强大的外

贸能力，集结各地优秀文化产品，为文化软实

力的构建扮演着重要的经济推手角色。

从以下一组简单数字可以看出：

2006 义乌文博会参会外商 3112 名，分别

来自 102 个国家和地区，并 成 为 展 会 上 主 要

采购群体；义乌市场上还有 20 万名流动客商

和 8000 多名常驻外商进行外围贸易。外贸

订单丰盛喜人，外贸成交额 7.36 亿元，占总

成交额的 54.1%，呈现出了外贸订单超过内

贸订单形势。

2007 义乌文博会吸引了国内 19 个省市以

及韩国、新加坡、马来西亚等 17 个国家和地区

的 637 家企业参展。外贸成交额 10.55 亿元，

占总成交额的 60%。到会专业观众 56576 人，

其中外商 4116 人，分别来自全世界 106 个国家

和地区。

2008 义乌文博会吸引了国内 21 个省市以

及美国、日本、意大利、墨西哥、埃及等 28 个国

家和地区的 723家企业参展，外贸成交额 11.38

亿元，占总成交额的 61.2%。

2009 义乌文博会共有来自国内 24 个省市

以及美国、韩国、德国、日本等 12 个国家和地

区的 683 家企业参展，外贸成交额 10.9 亿元，

占总成交额的 59.2%。

2010 义乌文博会参会境外客商 5600 多

名，同比增长 20％以上。这些客商来自美国、

日本、巴基斯坦、印度、韩国等 118 个国家和地

区。外贸成交额 16.9 亿元，同比增长 55%。其

中，长期订单和大额订单明显增多。

2011 义乌文博会外贸成交额为 24.89 亿

元，增长 47.28%。境外采购商为 5252 人，共有

116个国家和地区的 34个团队前来采购，有 56

家境外企业在本届义乌文博会设置了 79 个展

位，占总数的 2.5%。

2012义乌文博会外贸导向型的特点得到进

一步的体现，外贸成交额 27.55亿元，同比增长

10.69%，占总成交额比重超过 60%。来自 117

个国家和地区的逾 9 万名境内外采购商参会，

其中境外采购商5782人，境外贸易团队36个。

2013 义乌文博会有来自我国 25 个省区市

以及境外 9个国家和地区的 1335家企业参展；

实现外贸成交额 29.15 亿元，同比增长 5.81%；

共 有 来 自 108 个 国 家 和 地 区 的 境 外 采 购 商

5863人，境外贸易团队 40个。

2014 中国（义乌）文交会有来自 4 个国家

和地区及国内 17个省市的 888家企业参展，外

贸成交额 30.12亿元。

稳步攀升的外贸成交额和境外参展商，带

着“made in China”的文化商品走向了海外，

润物细无声地传播着中国文化的影响力。

互联网+：
中国（义乌）文交会面对新常态

2015 年，“创客”“互联网+”等带有强烈创

意色彩的词汇在社会流行着。这是中国发展

的新常态，也是中国（义乌）文交会将要面对的

新挑战。

据了解，2015中国（义乌）文交会将提高省

外参展商、国外参展商、行业龙头企业的比例，

同时会增强全国文创产业园区、参展国家及区

域、参与主流媒体的三个覆盖面，加强文交会

对全国文化设备制造业、新兴行业两个层面的

渗透，促使文交会开辟新领域、开拓新市场。

主办方非常明确，将争取在原有展会基础上

“出新意、出亮点、有特色”，努力把文交会打造

成中国文化产品交易的重要平台、中外文化交

流的重要窗口。一系列的措施已经开始，比如

吸引了大批优秀青年设计人才参赛、吸引国内

优秀的衍生品开发博物馆参展……

义乌的青岩刘村被誉为“淘宝第一村”，

600 多人开了 2000 多家网店。而在义乌举办

中国（义乌）文交会，显然也是要通过互联网

“以小撬大”推动中国文化产品的交易、出口。

2015中国（义乌）文交会，来了。

中国（义乌）文交会：十届风雨助推文化软实力
简 彪

▶ 4 月 12 日，由中国艺术教育促

进会主办的 2015“金台杯”世界大学

生书法大赛复赛在北京举行。据了

解，本次大赛初赛已于 2014年 11月完

成，复赛按中国和外国两大组分别进

行评选，最终在百余位参赛的选手中

选出一等奖、二等奖、三等奖和优秀

奖。图为参赛选手在现场书写作品。

新华社发（李方宇 摄）

本报讯 （驻山西记者杨渊）4月

9 日，记者从山西省朔州市召开的创

建国家公共文化服务体系示范区推

进会议上获悉，自当地开展创建工

作以来，全市公共文化服务体系建

设明显加快，市县政府对公共文化

服务体系建设的投入明显增长，覆

盖城乡的设施网络基本建立，服务

效能明显提高，人民群众文化生活

得到进一步改善。

朔 州 市 市 长 李 海 渊 在 会 上 强

调，全市上下要高度重视国家公共

文化服务体系示范区创建工作。一

要把握原则，牢固树立以人民为中

心的工作导向，以改革创新为动力，

以基层为重点，促进创建工作有序推

进。二要狠抓达标，对照验收标准，

加大工作力度，确保实现文化设施网

络达标、基层文化队伍建设达标、创

建工作流程和管理资料达标。三要

提升服务，全面加强公共文化服务设

施免费开放，丰富文化产品和服务的

供给，引导社会力量参与公共文化建

设，大力度推进文化志愿活动，努力

促进文化消费。四要强化保障，继续

加大政府资金投入，完善领导协调机

制，加大考核督查力度，全力以赴推

进示范区创建各项工作。

近日，河北肃宁县在万里镇尹庄村举办“梨花杯”戏曲票友大赛，大赛为

期两天，共有来自全县 9个乡镇及县城社区的 130多名票友报名参赛。尹庄村

素有“梨花村”之称，很多梨树已有百年树龄。图为选手在尹庄村百年园参加

戏曲票友大赛。 新华社记者 王 晓 摄

四川乐山规范文艺社团管理

山西朔州召开示范区创建推进会

本报讯 近日，四川省乐山市

文化馆公布了最新出台的《乐山市

文 化 馆 文 艺 社 团 管 理 办 法》。《办

法》结合文化馆实际，规范管理，引

入竞争机制，以期进一步繁荣和丰

富群众精神文化生活，增强文化软

实力和竞争力。

《办法》指出，乐山市文化馆活

动场地广泛向全市群众开放，在文

化 馆 开 展 活 动 的 所 有 文 艺 社 团 将

由市文化馆文艺部统一规范管理；

进 入 馆 内 活 动 场 地 的 业 余 文 艺 社

团须到文艺部注册登记，并上交团

队成员介绍 等 文 本 资 料 和 场 地 使

用 申 请 书 ；团 队 如 需 聘 请 老 师 进

行 队 伍 培 训 ，须 向 文 艺 部 提 出 申

请，用以核实聘请老师资料。

（曾 文）


