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深圳文化：
改革开放背景下的文化新形态

黄士芳

说起现在的深圳文化，我们会看

到，也会感受很多。如果从深圳的历史

来讲，以前叫宝安县，宝安县总共才 30

多万人，当它突然之间变成一个副省级

城市之后，很多人可能会认为深圳没有

文化。笔者觉得这首先是定位、定性错

误。深圳作为一个新生的城市，如果说

没有很深的文化根基也说得过去。第

二，如果说深圳没有文化，须从传统的

文化观念来讲。因为从传统文化观念

来看，新的东西和老的东西相比，肯定

没有老的那么好、那么多。另外从历史

的沉淀看，比如西安有很多文物，地下

地上都有很多，北京也不乏教育机构以

及文人教授，深圳跟它们没法比。

改革开放：成就深圳文化新形态

就深圳而言，它是一个特殊的地

方，从建市开始就是一个在中国具有非

常意义的城市。首先，深圳城市的产

生、发展是与政策有关系的，它不是自

然而然成长的。《春天的故事》一歌中唱

道：“1979 年，有一位老人在中国的南

海边画了一个圈。”这个圈后来就成为

了深圳，所以深圳是一个设计的城市，

是被伟人和国家政策设计的。这个城

市在当时设计时，也是摸着石头过河，

要为改革开放探路，并且作为试点。“改

革开放”是“改革”和“开放”两个层面。

改革是改什么？实际上就是走市场经

济道路，把传统的计划经济转变为市场

经济，这是最大的改革，而当时只能在

一个很小的“特区”范围试点。第二个

是开放，1979 年以前都是封闭的，自力

更生、独立自主，不开放。开放是什

么？笔者理解是两个开放，一个开放是

对外开放，即深圳代表国家怎样与国际

交流；第二个开放就是深圳作为一个城

市，应该对内开放，所以当时特区带动

了全国的发展。改革主要是市场化改

革，开放是两个开放，一个是对外开放，

一个是对内开放。

在这两种情况下，尤其是十八大以

来，中央明确提出让市场在资源配置

中发挥决定作用，这就形成了传统文

化观念包括文化资源的流动，市场调

节推动了文化的形成。市场可以通过

资本、资源配置手段把不是深圳本土

的东西带进来，文化产品也好，文化交

流也好，还有文人的迁移流动也好，都

是如此。第二个是开放，开放造成了人

的流动即移民。正因为开放，所以牵动

了一大批国内外人士来深圳追求新的

梦想。换言之，因为深圳的开放吸引

了深圳以外的人。

通过这两种作用，一个是市场的作

用，一个是人的作用，这两种作用合力

促进了深圳文化逐步形成，形成了深圳

文化新的形态。第一，从时间上看深圳

有了 30 年的积累；第二，就是以前没有

的，深圳经过 30 年的积累也已经有了，

以前深圳文化存量是很少的，新形态是

靠文化增量的；第三，是改革开放背景

下的文化新形态。

兼容并蓄：深圳文化新形态独具特色

这 个 文 化 新 形 态 的 特 点 是 什 么

呢？笔者觉得内地文化也好，其他文化

也好，一方面是它的包容性，这就是一

个包容性的文化新形态。包容性新形

态是移民文化特有的、最具独特意义的

地方。来自全国各地，诸如湖北、四川、

江西等地的人都在这里生存发展形成

了一个共同体。有人说深圳是一个没

有陌生感的城市，实际上也说明深圳独

具包容的心态。不少人甚至觉得，上海

人的主体地位很严重，广州也是。但到

深圳以后，无论你到哪个单位去，感觉

都是非常温暖的，都有共同语言，即普

通话，这是难能可贵的。本土化的文化

退让，形成了以移民文化共融性的新特

点。大家一起交流，办事也好、聚会也

好、玩耍也好，都有一种共同语言。所

以这个城市给人的感觉没有陌生感。

另一方面，深圳是创新活力非常强

的城市，这也是一种新形态。笔者认为

这是最有意义的精神内涵。因为移民

来到这里以后，即离开了原先的熟人社

会。内地一个小县城，假如你失败了，

全县人立马就会知道，但在深圳并非如

此，即便创业失败、公司倒闭、没饭吃

了，还可以去打工，两三年后你又是一

个企业家，这里没有人歧视、没有人讽

刺你。茫茫人海中纵然失败了，经过努

力第二年还可再成功。今年初，李克强

总理视察深圳之后，许多企业家、园区

都在开始打造创客基地、创客园区，为

深圳注入新的创新发展活力，包括华强

集团也在筹建创客园区，他们所看中的

就是这种独具魅力的活力。

第三个方面，民间的新形态。民间

有活力，圈子搭平台。在绝大部分来深

圳创业人群中，大凡离开内地熟人后，

当初首选肯定是投奔深圳的亲戚、最早

的朋友，但过几年发展以后就逐步离开

了亲戚，发展成了自己的“小圈子”，所

以深圳民间社交力量非常活跃，包括微

信、QQ 群、联谊会、公共平台，很多民

间组织都非常具有号召力。在文化方

面，深圳有很多活跃的民间组织，包括

后院读书会、鹏城读书会、龙光书画院

等。当很多人生活水平达到一定程度

后，追求什么？大多是会追求一种精

神、追求健康享受。如后院读书会就有

很多人参与，他们自发组织，每周一次

聚会，策划一个主题，共读一本好书、同

评一部影视作品，这样就形成了民间的

新形态，是深圳文化繁荣一支不可或缺

的力量。

第四个方面，大众的新形态。深圳

是一座年轻的城市，其文化不像其他地

方的文化一样，有极富特色的、特别高

雅的、精品的东西。为什么？这可能需

要经过几十年乃至百年打造。就文化

而言，第一是每个人自己的感受，第二

是个人的创造，第三是政府去做什么。

品位高雅的文化固然高大上，但那是老

百姓较少感受的文化。文化的力量是

什么？在于传播。传播不出去，就像市

场中的商品一样，卖出去才有价值，文

化的价值要传播出去才能让老百姓享

受到，这是最重要的。政府要做的工

作，就是让这种文化能够让老百姓享受

到，所以深圳文化的大众性是非常活跃

的。深圳的周末文化很丰富，主要是因

为有空间。如“美丽星期天”普及高雅

音乐、“戏剧星期六”引进全国各地的戏

剧等。周末之时，每人都可以在深圳很

多公共空间找到自己的归属，这就是深

圳文化独特的惠民性，是深圳文化大众

的传播，是大众新形态。

创意文化：深圳依然独领风骚

绝不是说深圳文化只有大众性，没

有高端性。为什么联合国在中国首先

把“设计之都”的称号授予了深圳？这

充分说明，深圳在顶尖文化上也是站在

高处的。“设计之都”是 2008 年获得的，

在中国是第一个“设计之都”，北京和上

海是 2011 年获得的，在全国来说，深圳

已站在领先的地位。2013 年 10 月，深

圳再次荣获联合国教科文组织授予的

“全球全民阅读典范城市”桂冠，这是对

深圳的充分肯定。在文化产业方面，深

圳也是引领全国，如深圳文博会被称为

“中国文化产业第一展”，华侨城主题公

园、华强动漫、环球数码、雅昌艺术等，

都是值得引以为豪的精品名牌，是深圳

文化的特点。为此笔者认为，深圳也可

以说是中国的一线文化城市。

综上所述，笔者的结论是：第一，有

历史的可能有文化，但没有历史的、历

史不长的不一定就没有文化；第二，有

大师的有文化，但没有大师，可以有大

众文化；第三，有沉淀存量的文化，但更

要有增量的文化；第四，要有积累和资

源的文化，更要有活力的文化；第五，深

圳文化一直走在努力积累、沉淀、探索

的路上，靠的不是大师、不是沉淀、不是

资源，而是改革开放背景下的市场和人

的活力与创新。

（作者系深圳市特区文化研究中心

主任）

近日，APEC 服装设计师蒋熙携其

个人独立配饰品牌“熙上”在北京 798

艺 术 区 举 办 了 2015 秋 冬 系 列 新 品 预

览。作为中国首个独立配饰设计师品

牌，“熙上”一直推崇当代东方美学理念

并坚持使用中国古老慢绣手工艺，此次

选择静态的方式发布新品，希望留给大

家更多时间和空间去感受作品背后浓

厚的文化及手工艺，是对中国手工精神

的致敬与呼吁。

灵感源于东方艺术美学
用作品表达对文化的理解

2015秋冬系列新品预览，是蒋熙第

一次独立做 Showroom，作品灵感“瓷

说”源于对东方艺术的思考与理解。乙

未羊年，五行属土，设计师蒋熙从“土”中

生发灵感。土之大成者“瓷”也，瓷，水与

土的淬炼、土与火的升华，器形、色泽、釉

质、款样无不体现东方美学之精华，故取

宋代巅峰时期陶瓷之器形“梅瓶”“玉壶

春”等、明清时期单色釉之“积红”“天青”

“霁蓝”“法翠”等经典釉色，搭配悠游自

在的金鱼，在荷兰错觉图形艺术家埃舍

尔的启发下，于二维空间里打造亦真亦

幻三维的瓷与金鱼的世界。

此外，还创新了一套独一无二的结

合蜀绣和苗绣的真皮刺绣法，试图通过

传承古老手工艺的四川及贵州绣娘之

手，用全新的工艺视角，于皮革、针线中

探讨新的可能。刺绣让平面的图案立

刻生动立体起来，再加上陶瓷的空间排

列，更凸显强烈的纵深世界与现代摩登

感。对此，蒋熙说：“传统文化需要更多

的践行者，用行动和作品表达对文化的

理解，也是文化的一种传播方式。”

从小深埋美的种子
为她打开通向工艺王国之门

从 最 初 萌 发 美 的 种 子 ，到 去 年

APEC 会议成为幕后设计师，蒋熙一直

在孜孜不倦追寻以民族文化为灵感的

源泉，在原创东方美学配饰上一路前

行。出身书香门第的她，从小跟随多才

多艺的爷爷与心灵手巧的奶奶一起长

大，爷爷对手工的浓厚兴趣也潜移默化

影响着她。区别于别人选择热门的服

装设计，大学时期的蒋熙另辟蹊径选择

了配饰学课程，大学的配饰学包罗范围

较广，鞋履、箱包、首饰、金属工艺，材质

也从金银铜到景泰蓝、刺绣等，这些民

间工艺和传统文化让她深深折服，打开

了她通向不同工艺的一扇门。

毕业后，她顺利来到心生向往的意

大利，修读奢侈品配饰设计课程。在被

时尚资讯包罗的米兰，她被时尚的魅力

深深吸引。如果说在国内学习了基础

性知识体系的搭建，意大利的老师则更

多教会了她如何构建一个相对完整的

体系，从品牌角度出发，思索品牌的风

格与定位。这种颠覆性认识也在她心

中激起了创办自己品牌的美好愿景。

“云云鞋”获金奖
钟情民族品牌

2008 年 5·12 大地震，使 20 多万羌

族儿女的聚居区汶川遭受重创，古羌文

化由此面临生死存亡的挑战。一直关注

少数民族生存状态的蒋熙，迫切想改变

绣娘生活拮据的状态，让更多人关注羌

族妇女的手工艺。她以羌绣的元素设计

了一款“云云鞋”，在古老的造型上提炼出

独特的线条，搭配现代感十足的锥形高

跟，使用浓郁中国元素的丝绸、绣花，艳

丽色彩与西方的性感张扬进行混搭，作

品中的绣花全部为汶川羌族妇女一针一

线手工刺绣，这款作品在2012年CCCLA

中国鞋履设计大奖赛上斩获金奖。

机遇随之而来，她受邀作为李连杰

壹基金“羌绣帮扶计划”的特约设计师，

利用羌族绣娘的手工艺制作产品反哺

她们。在此之前，这些绣娘的民族手工

艺更多被用于旅游纪念品上，并被大量

复制。蒋熙认为，这些饱含时间和手工

温度的刺绣工艺应该用更优良的做工、

更优质的材料融合，才能体现它们应有

的价值。在她的建议下，帮扶计划着眼

于设计开发一整套高端产品。帮扶计

划关注点在羌绣，而蒋熙更想放眼的是

整个东方美学、更宽广的整个大东方。

“除了羌绣，还有苏绣、广绣、湘绣，都非

常精美优良，还有很多民族手工艺值得

深深挖掘。”合作一年之后，蒋熙觉得想

法时机成熟，便于 2011 年启动了自己

的独立设计师品牌。

保护传统文化
做工艺文化传播的践行者

凭着对包包、配饰的浓厚兴趣，蒋

熙满腔热情开创了自己的品牌之路。

由于国内过多关注服装设计，配饰品牌

尚属空白，蒋熙踌躇满志：“配饰这一块

以往经常受到国际大牌的影响，很多品

牌没有自己的风格和灵魂。”蒋熙希望

能在 LV、Hemers之外，消费者能有其他

的选择，希望自己做出融合中国原创元

素的配饰品牌，“我们国家有这么丰富

的历史文化与精湛手工艺，却缺少民族

文化的品牌。”

蒋熙不惜跋山涉水，联络到各地那

些仍然保留着传统手艺的优秀绣娘。在

瑶族，蒋熙被深深震撼，“文化是依附在

人身上的，虽然这里环境艰苦、家徒四

壁，但绣娘却具备传统美德，对美有很深

的追求。她们布满老茧的手、满是皱纹

的皮肤都让我感动，她们是我们心目中

的艺术家。”连南八排瑶族从宋代开始至

今有 1000多年的历史，他们有自己的语

言，却没有自己的文字，大多靠瑶歌、瑶

绣来记载历史。因此，瑶绣积淀着民族

文化、充满着神秘感，更极富历史魅力。

不过，如今许许多多的年轻人走出

了瑶山，原有的刺绣习惯在慢慢淡化，

年老绣娘越来越少，瑶绣的技法在逐渐

失传，文化在流失。蒋熙希望用自己多

年的中西学习实践经验帮助中国传统

文化和手工艺延续及发扬，将中国传统

文化、手工艺应用到更高端、更创新、更

符合时代、更生活化的时尚产品中。在

传统回归生活、找回时尚的同时，也让

绣娘们有更多的工作机会。

携厚重文化而行
未来与当代艺术美学融合

蒋熙认为，服装是社会发展到一

定程度社会百态的投射，而文化承载

着 历 史 的 脉 络 ，非 常 厚 重 ，并 不 是 每

一 个 设 计 师 都 愿 意 携 文 化 而 行 。 现

在 市 场 偏 娱 乐 化 ，快 时 尚 大 行 其 道 ，

不 乏 设 计 师 选 择 短 平 快 的 服 装 设 计

迎 合 年 轻 人 的 视 觉 刺 激 。 她 却 愿 意

在浮躁的社会中沉淀下来，用设计的

手法作为桥梁，让更多的人对文化感

兴趣。

“只有文化和艺术才可以滋养心

灵，根植于文化之中，事物才能获得长

久的生命力。”一直以来，她的设计都从

博大精深的中国传统文化中汲取内涵，

打造自己的态度，塑造着品牌的文化价

值。让她欣慰的是，越来越多的人喜欢

这种东方的典雅大气之美。

未来蒋熙更多希望尝试传统文化

与西方当代美学、当代艺术融合，将它

们的精髓、表现手法运用到传统文化

上，在不断的文化碰撞与融合中，将中

国的古典文化赋予新的生命力，打造当

代语境下的东方美学。她希望，当我们

在追捧诸如“爱马仕”之类的西方品牌、

西方审美的同时，是否也能回过头向咱

们 数 千 年 流 传 下 来 的 精 良 工 艺 致 敬

呢？这些手工艺无论历史、精致度、文

化都不在西方之下，不应只是被供奉起

来慢慢老去，而应该融入时代，重新绽

放光彩。

4 月 15 日，第二届“三联工”精英

雕刻大赛决赛在深圳市龙岗区三联

水晶玉石文化村举行。本次大赛从

初选到决赛历时近 4 个月，从报名的

130 多人中角逐出 21 位选手参加决

赛，选手们技艺精湛，一件件璞玉在

他们的雕琢下巧夺天工，赛况紧张又

激烈。

本届大赛相较第一届规模更大、

人数更多、辐射更广，行业内带动作

用更加明显。2014 年首届“三联工”

雕刻大赛仅有 20 多人参赛，且全部

是三联本土选手。然而，本届参赛人

数较首届增长至百人以上，报名者来

源也扩展至三联周边地区，有着“深

圳玉都”之称的三联，又一次用实际

行动带动了行业发展。

工艺技师
从“被动离开”到“主动回来”

当 回 忆 起 早 年 三 联 玉 石 雕 刻

技 师 的 境 遇 时 ，本 次 大 赛 评 委 之

一、中国工艺大师王树勋感到无比

惋 惜 ：“ 当 时 的 产 业 潜 能 由 于 没 有

得 到 很 好 的 挖 掘 ，也 欠 缺 推 广 ，导

致 很 多 玉 石 雕 刻 技 师 无 法 维 持 生

计，纷纷出走。”

在决赛现场，当看着眼前以“80”

“90 后”居多的年轻选手，满头银发

的王老抑制不住喜悦，激动地说：“政

府引导再加上协会促进，三联的玉石

行业又‘活’了，也火了，以前被动离

开的三联老技师现在又主动回来了，

并且很多年轻人加入到这个传统的

行当里，使得雕刻这一传统技艺又得

以薪火相传。”

三联水晶玉石文化协会会长江

增祥介绍说，为了鼓励优秀技师扎根

三联，协会采取了多项鼓励措施，通

过大赛评优颁奖，调动行业积极性；

比赛获奖选手以及外来的优秀技师，

协会都出面协调给予一定的店铺租

金优惠；对于做出较大贡献的个人及

店铺，协会还进行多种奖励等。

行业协会
凝心聚力振兴传统产业

2005 年，在深圳市委、市政府提

出把文化产业发展作为第四大支柱

产业的大环境下，龙岗区委、区政府

和布吉街道抓住机遇乘势而上，确定

把“三联”打造成以发展水晶文化产

业为主导、推动相关产业协调发展的

文化产业基地。

经过产业布局的调整和科学合

理的规划，三联水晶玉石文化村完美

蜕变，并于 2007 年成立了三联水晶

玉石文化协会，会员从成立之初的

99 人增至如今的 1000 多人，协会为

三联水晶玉石文化产业的发展凝聚

能量、注入活力，极大促进了产业的

整合和发展。

据悉，第二届“三联工”精英雕刻

大赛是 2015 年第十一届深圳（国际）

文化博览交易会三联水晶玉石文化

村分会场的预热项目之一。随着文

博会的临近，三联水晶玉石文化村的

多项亮点活动将先期开展。

春

春风拂面百花开，

万紫千红相约来。

田垅处处闻笑语，

扬鞭扶犁忙春栽。

夏

长天无云太阳横，

蝉唱蛙叫树无阴。

工农挥汗不辞劳，

晚风轻吹乘凉人。

秋

高粱吐红谷穗黄，

农家酿酒酒飘香。

春播秋收乐无尽，

举杯同庆话语长。

冬

飞雪如影乱纷纷，

漫天皓素白银银。

红男绿女不惧寒，

嬉笑欢啼堆雪人。

“三联工”雕刻大赛
助推文化产业发展

戴 波 李海仟

“ 三 联 工 ”精

英雕刻大赛决赛

现场，选手们认真

雕琢璞玉。

咏四季
黎终慧

蒋熙：服装设计师寄情传统工艺
郑 红

凭着对包包凭着对包包、、配饰的浓厚兴趣配饰的浓厚兴趣，，蒋熙满腔热情蒋熙满腔热情

开创了自己的品牌之路开创了自己的品牌之路。。


