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2014年中国纪录片行业总收入30亿元，纪录电影票房不到2000万元

纪录电影如何从荧屏走向银幕
云 晓

北京国际电影节签约超130亿元

一周影话

电影保险，叫好难叫座
从 今 年 初 全 球 最 大 的 电

影完片担保企业美国电影金

融公司正式进入国内市场，到

近期中国平安 6.8 亿元牵手华

谊兄弟，国产电影在快速发展

的同时，对于风险控制的需求

也在与日俱增。但奇怪的是，

电影保险尽管在近两年尤其

受到业内外的高度关注，却始

终难逃“雷声大、雨点小”的尴尬境地。 （来源：《北京商报》）

评：一方面，尽管近年来国内的电影市场备受关注，但对于投资

成本较低的电影出品方来说，为一部投资成本在 1000 万元左右的

电影，花费 150 万元作为保险资金很难实现。另一方面，目前国内

电影产业的相关保险还处于初级阶段，还缺乏相关制度的配合，并

且缺乏电影项目专业的监管人才。

“颜值”盛行，谁为演技买单

评：在影视业，对于演员来说，一张完美的“上镜脸”本就是入

行的敲门砖，然而，新鲜的面孔层出不穷，这股消费力是极容易流

动的，他们从一位“小鲜肉”到下一位的转向敏感并且迅速。想在

娱乐圈长久地扎根下去，光凭外表是远远不够的，这就需要新人

们要更注意雕琢演技，培养专业的戏剧素养，才能避免被过度消

费而过气。

（素淡 整理点评）

自 2013年下半年开始，以李易峰、

吴亦凡为代表的一批新生代偶像明星

势力借“颜值”在娱乐圈异军突起。“颜

值”，顾名思义，指的是人英俊或漂亮

的指数。它本是一个网络热词，却逐

渐蔓延到了大众的日常生活中。而

那些新生代偶像因颜值得到了一些

固 定 的 观 众 群 体 的 关 注 。 并 且 ，在

以颜值为驱动的一系列产业兴起的

背后，一个不容忽视的事实也在逐渐

凸显：“80 后”“90 后”已经成为观影主

力军。 （来源：《中国广播影视》）

数据显示，2014 年中国纪录片行业

总收入约 30亿元，其中有 18亿元为电视

硬广收入，更有如《舌尖上的中国》（第

二季）这样的商业运作极为成功的案

例，其综合收益超过 5 亿元，将纪录片产

业链从传统的广告、音像、图书等拓展

到电商销售等多领域，甚至拉动了相关

行业的股票价格。但反观 2014年的中国

纪录电影行业，其总票房只有不到 2000

万元，不但对处于高速成长中的中国电

影票房的贡献微乎其微，在整个纪录片

行业中的占比也是微不足道。由此，中

国纪录电影应如何从荧屏走向银幕？

中国纪录电影的产业发展路径何在？

已经成为业内不得不关注的重要话题。

2014年中国纪录电影发展状况

近日，由北京师范大学纪录片中心

与北京国际纪实影像创意产业基地联

合发布的《中国纪录片发展研究报告

2015》（以下简称《报告》）显示，2014 年，

国家新闻出版广电总局电影局颁发公

映许可证的纪录片数量达 24 部，院线放

映影片 7 部，总票房为 1815.98 万元。虽

然拿到公映许可证的纪录片数量超过

了 2013 年的 18 部与 2012 年的 15 部，但

其影响力与票房依然局限于一个狭小

的空间。

《报告》指出，去年纪录电影的制作

主体呈现多元化。2013年中央新闻纪录

电影制片厂制作的影片占总数的 2/3，而

2014 年它的产量仅占 1/2。就制作机构

来看，主要制作机构分散在全国各地，

尤其电视机构介入较多，这表明中国纪

录电影开始市场化运作，社会力量介入

加深。不过，试图接近纪录本性、尝试

通过商业化运作实现市场突围的作品

虽然在增加，但真正有市场竞争力的作

品仍然不多。

具体来看，2014年初上映的根据同名

电视节目拍摄而成的《爸爸去哪儿》，在市

场上获得热捧，收获了6.99亿元票房。但

在北京师范大学纪录片中心主任张同道

看来，该片不过是披着纪录电影的外衣，

实为一场电视真人秀的不同版本。而

2014年 7月进入院线放映的《我就是我》，

同样以真人秀《超级男声》为题材拍摄而

成，虽然前期众筹获得 500 万元票房，但

票房最终止步于 670 万元。为此，张同

道提出了一个问题：“该片票房不高，是

粉丝不够忠诚还是电影内容过冷？”

另外，像纪录电影《金色时光》、《飞

鱼秀》、《报国之路》等也尝试登陆院线，

并开展了一定的市场推广，但票房和传

播力均不尽如人意。张同道表示，虽然

中国电影主流院线银幕数增长速度很

快，但依然是商业电影的天下，艺术电

影和纪录片依然在圈子里徘徊，中国纪

录电影进入院线仍任重道远。

纪录电影应兼容艺术与市场特性

什么是纪录电影？张同道说：“最

早的电影，其实就是纪录片——纪录片

本是电影的长子，现在却沦落成了故事

片的穷兄弟。”在张同道看来，纪录电影

应当回归院线，并且，纪录片的市场化

也是不可逆转的。然而纪录电影如何

兼容艺术与市场特性？

在中国传媒大学电视与新闻学院

教授张雅欣看来，纪录电影最重要的就

是学会讲故事。而如何让观众走进电

影院观看纪录电影，这就需要导演在个

人表达和观众的需求之间，更注重观众

的需求。纪录电影导演陈真表示，中国

纪录电影要进入院线，最重要的有两点：

一是建立自己的营销团队，二是提高电

影制作的水平，令影片制作更加精美。

纪录电影导演杨书华以自己正在制

作的《新三峡》为例，从营销模式角度提

出了一个思路，那就是将纪录电影发展

衍生为一个品牌。“现在我们在走国际

化的道路，首先在创作、创意的时候，就

考虑到纪录片的播放渠道要从荧屏走

向银幕。因此要把题材资源化，然后把

作品系列化，运作模式采取产业化。”

纪录电影导演王一岩说：“纪录电

影应更看重真实的东西，因为真实的力

量是观众想要看的。而纪录电影的推

广和发行应更广泛、多渠道，特别是网

络的力量不容忽视。”

谈到互联网对纪录电影的影响，凤

凰网高级副总裁刘书表示，视频网站将

为纪录片行业带来新的变化，它不仅为

网友提供便捷的收看渠道和广泛的片

源内容，还将培养更多优秀的纪录片导

演，网络平台通过自身的优势将使纪录

片得到更好的传播。

反观国际，中国纪录电影之路正长

中国纪录电影票房在中国电影总票

房中的贡献微乎其微，而相比之下，国外

纪录片却屡屡创造票房和文化奇迹。

2014 年，韩国有超过 500 万观众观

看了小制作纪录电影《亲爱的，不要跨

过那条江》，其票房超过 2 亿元人民币。

影片讲述了一对相守 70 余年的老夫妻

点滴的生活琐事，然而就是这样一部看

似毫无卖点的电影却接连击败进口大

片登顶票房冠军。该片在上映初期用 7

天动员了 10 万名观众，成为韩国电影史

上最快突破 10 万人次观影大关的独立

电影，随后通过口碑传播，在影片上映

三周后，观影人数突破 100 万，当时在韩

国成为很大的话题。

在美国，2014 年院线上映纪录片达

159 部，总票房达 1亿美元。票房冠军影

片《熊世界》的美国国内票房总数将近

1800 万美元。这部由迪士尼自然公司

出品的电影集中了近年来自然类纪录

片的优点，而电影摄影师出色、不露痕

迹的跟拍最终决定了影片的成功。其

他 纪 录 电 影 像《第 四 公 民》、《人 生 如

戏》、《寻找薇薇安·迈尔》等，不仅在票

房上表现很好，电影口碑也不错。

据了解，去年法国纪录电影中深受瞩

目的是法国和巴西合拍片《地球之盐》，该

片由新德国电影四杰之一维姆·文德斯

导演，自去年 10月 15日上映以来至 2014

年底，观众已超过 81620人次。该片展示

了一位摄影师穿行各大洲的照片和心路

历程，以此展现出人类社会的巨大变化。

而另一部法国纪录电影《上学路上》票房

高达228 万欧元，仅次于雅克·贝汉导演

的纪录电影《海洋》。该片通过跟拍肯

尼亚、墨西哥、印度和阿根廷四地的孩

子们跋涉数公里去上学的经历，展现出

孩子们对教育改变命运的期许。

刚刚结束的第五届北京国际电影

节，不仅云集了众多中外电影佳片，集

结了一批签约成功的电影项目，重要的

是期间举办的多场涉及电影产业各领

域的专业论坛，多方面探讨了电影产业

各环节所面临的问题和发展方向。本

届电影节还尤为关注影视后期特效产

业，围绕着中国影视后期现状、问题以

及如何走向国际化的主题，邀请到国内

外资深专家进行探讨。

中国影视后期产业联盟正式成立

电影节上，作为“北京国际电影节

电影市场”的重点项目，中国影视后期

产业联盟正式成立，Base FX、视点特艺

（北京）数字技术有限公司、北京天工异

彩影视科技有限公司、大厂影视创意产

业园 4家联盟发起单位和 20余家联盟成

员单位代表参加了启动仪式。联盟将

以“聚合创新、开拓共赢”为宗旨，专注

于影视后期领域，旨在以行业合力共同

推进中国影视产业的发展壮大。

不 可 否 认 ，后 期 技 术 作 为 影 视 产

业科技含量最高的环节，目前仍缺乏

产业合力，在技术、人才等方面缺少孵

化和培育。对于在这样的背景下成立

的中国影视后期产业联盟，联盟秘书

长巩朝晖在启动现场表示：“产业联盟

将以大厂影视创意产业园为基地，开

展后期特效人才的培训教学，向业内

输 送 具 有 国 际 水 准 的 专 业 人 才 。 同

时，联盟将开展如后期行业报告发布、

后期技术标准化推进、特效制作大赛、

观影论坛等有助于行业发展的各类服

务活动。”

华夏幸福基业股份有限公司副总

裁轷震宇表示：“中国影视后期产业联

盟的成立就是希望通过聚集技术、资

本、人才等专业生产要素，加快本土影

视后期技术的创新发展，并希望以行业

合力全面拓展全球范围内的影视后期

业务。”

影视后期制作的业内专家也表示，

中国影视后期产业联盟的成立，顺应了

近年来好莱坞制作资源外迁的趋势。

随着产业联盟整体规划的展开，未来中

国影视后期产业的整体发展有望得到

战略性的推动。

追赶好莱坞，任重道远

联盟成立仪式上，与会嘉宾纷纷谈

及目前国内影视后期制作的现状。而

谈到中国影视后期特效，离不开中国电

影产业飞速发展的大背景。近年来，全

球影视行业以每年 5%的速度高速发展，

特别是随着 3D 特效制作的出现，全球

影视市场呈现出井喷的发展态势，作为

新兴的影视市场和全球第二大票房市

场，中国影视产业潜力巨大。然而就在

好莱坞式的科技魔幻特效大片涌入国

内并获得巨大票房收入的同时，国内企

业却仅仅在承接制作过程中较为低端

的加工环节。即使国内电影导演们费

尽心思地加入特效元素，但很多制作机

构依然不惜重金到国外进行电影的后

期制作。

针对这一行业现状，Base FX 副总

裁谢宁表示，我国的影视后期行业起步

较晚，与国外先进水平之间的差距就像

是一个十几岁的少年与三四十岁的成

年人的差别。“虽然在发展程度上存在

差别，但是国内影视后期制作行业进步

很快。并且作为行业发展方向主体的

电影和游戏的融合以及影视云平台的

建立，国内都有所涉及。”

对于谢宁的观点，北京天工异彩影

视科技有限公司副总王璇深以为然。

在王璇看来，从技术流程方面，国内影

视后期特效行业已经和好莱坞差别不

大，但在人才培养方面，包括基础人才

的培养以及团队在研发、创新上的缺

乏，才是国内与好莱坞真正的差距。“实

际上，人才的培养有两方面，一方面是

指专业院校如何培养出能够与业内一

线公司无缝对接的人才，另一方面，现

有从业人员如何能够扎实地从事基础

工作，心态更踏实、平和。”

王璇的感慨来源于他在行业内多

年的感受：中国电影市场的飞速发展，

令一些影视后期从业人员心态也逐渐

浮夸起来，不满足于只从事简单后期制

作的基础性工作，恨不能一步跨入更高

的流程，甚至跑到电影产业的前端。王

璇认为，“专业人才”的概念实际上涉及

电影产业工业体系建立的每一个环节，

“在影视后期行业，经验的传承度尤为

重要。”王璇说。

视点特艺（北京）数字技术有限公

司创始人及首席运营官蒋燕鸣在谈到

国内影视后期特效产业发展的制约因

素时则表示，国内后期特效也许在硬件

上与好莱坞差别不大，但是后期制作的

软件开发、创意设计，都与国外差距相

当大，国内这一行业的发展一是缺乏经

验，二是缺乏管理，所以中国影视后期

特效产业要追赶好莱坞还任重道远。

中国影视后期：与好莱坞最大的差距是人才
本报记者 于 帆

香港金像奖评选日趋尴尬

评：偏爱“港味”的金像奖在近几年已经没有太多纯正港产片可

以坚守，随着内地电影市场快速增长，观众欣赏口味不断在改变，可

看的电影种类多了，对于“港味”的需要已经不再那么强烈。实际上，

香港观众的口味也在改变，香港电影不可能再依照老路子走下去。

其实，也没必要一再强调港产片，因为它只会慢慢成为华语电影的一

个特色类型。

曾几何时，香港电影有着

刷新票房和引领潮流的黄金

时 代 。 如 今 ，香 港 电 影 似 乎

黯 淡 了 很 多 。 近 日 ，第 34 届

香 港 电 影 金 像 奖 揭 晓 结 果 ，

《黄 金 时 代》获 最 佳 影 片 、最

佳导演等 5 项大奖，影帝、影

后 分 别 被 刘 青 云 、赵 薇 摘

得。“最佳影片”给了合拍片《黄金时代》，而不是纯正港片。有人

说，金像奖坚持多年的港产片评选变得日趋尴尬，因为其港味已越

来越淡。 （来源：《现代金报》）

本报讯 4 月 22 日，第五届北京

国际电影节“探寻电影之美高峰论

坛——剪辑的力量”在中国电影博

物馆举办。

论坛上，中国电影剪辑学会副

会长刘淼淼、电影剪辑师廖庆松、迪

伦·提契诺 3 位嘉宾进行了主旨演

讲。刘淼淼谈道，剪辑师需要强大

内 心 ，剪 辑 之 美 在 于 声 画 想 象 力 。

廖庆松表示赞同刘淼淼关于“剪辑

师要有强大的内心”的观点，并强调

实践经验更重要。论坛现场，迪伦·
提契诺依次播放了《断背山》、《血色

将至》等电影片段作为案例。他表

示，自己剪辑前通常会先读剧本，想

象演员表演方式、镜头拍摄方式、片

段拆剪方式。剪辑时，他非常注意

人物对话和动作的节奏，尽量让场

面 更 有 趣 、更 具 动 感 。 他 认 为 ，有

时，剪辑师与导演的观点交流会让

影片的最终表现更精彩。

在向电影大师致敬环节，电影

剪辑的晚辈向被誉为“中国第一把

剪刀”的电影剪辑大师、中国电影剪

辑学会创始人傅正义献花，并请他留

下手模。1981年，正是在傅正义的倡

议下，中国电影剪辑学会得以创立。

傅正义表示，期待人们更多地了解剪

辑工作及其对电影的作用。

论坛当天，还展开了以“电影剪

辑技法的创新与发展”“电影剪辑的

人才培养”“剪辑师是导演最亲密的

伙伴”为主题的分论坛，与会嘉宾分

别就这些问题进行了讨论。（舒 弥）

“探寻电影之美”论坛邀中外嘉宾共话剪辑

Base FX 参与制作后期的电影《变形金刚 4：绝迹重生》

4 月 22 日，科幻电影《三体》在北

京举行新闻发布会。该片导演张番

番，监制刘慈欣携电影中重要角色扮

演 者 冯 绍 峰 、唐 嫣 、杜 淳 等 悉 数 亮

相。继片方公布了女主角“叶文洁”

由 张 静 初 出 演 后 ，又 揭 晓 了 男 主 角

“汪淼”将由冯绍峰担纲。此外，科学

家夫妇“申玉菲”与“魏成”的角色分

别由唐嫣和杜淳出演。

发布会上，电影出品方游族影业

CEO孔祥照与阿里巴巴副总裁、数字娱

乐事业群总裁刘春宁，以及娱乐宝事业

部总经理阎姝一起揭晓电影《三体》

Logo。孔祥照宣布《三体》电影将是游族

影业与娱乐宝战略合作中第一部结合

大数据为参考基准，让粉丝“走进来”的

电影，该片将超前一年进行观影预售。据

悉，《三体》电影将在 2016 年 7 月上映。

图为片中 9位主演接受角色任命书。

本报记者 于 帆 摄影报道

本报讯 （记者于帆）4 月 23 日，

第五届北京国际电影节落下帷幕。作

为本届电影节的七大主体活动之一，

电影市场板块近日在北京中华世纪坛

举办签约仪式。本次活动实现签约项

目36个，总额达138.45亿元人民币。

数据显示，本届北京国际电影

节电影市场的规模延续了前几届的

增长趋势，签约交易额和参展商数量

均持续稳步上升。创投部分，共吸引

报名项目 455 个，在去年 226 个的基

础上实现了超过 100%的增长。参展

商方面，本次电影市场活动吸引了超

过 25 个国家和地区的 275 家电影企

业和机构注册参加。其中，国际展商

数量过半，达到 140 家。这些中外展

商的业务分布涵盖电影业传统的创

作、制作、发行、营销等产业链条，还

进一步辐射到金融、出版、广告、法

律咨询等多个相关领域。

作为电影市场的签约方之一，中

信国安集团以 1.5 亿美元入股美国

DCS影业公司，双方共同成立 DCS中

国公司，并计划在4年内拍摄3部中国

题材的合拍电影。此外，合作双方还

将就微电影、有线电影内容、影视国际

化高等教育等内容开展业务合作。

签约仪式上还接连发布了一系

列项目洽谈成果，覆盖创投、国际合

拍 、院 线 影 视 基 地 等 多 个 产 业 链

条。其中，中外合拍项目 5 个，分别

是中国、新西兰合拍动画片《困兽》，

中国、澳大利亚合拍动画片《阿诗玛

的女儿》，中国、爱尔兰合拍片《草原

星空下的舞步》，中国、澳大利亚合

拍片《罗马勇士》以及《楼兰》。


