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微看点

产经观察

25 年前，世界第一个艺术品价格数

据库与网络交易平台 Artnet 在美国成

立。Artnet 现任 CEO 雅各布·帕布斯日

前在接受采访时表示，Artnet 线上销售

艺术品的利润以每年 20%的速度增长，

顾客 60%来自美国，其余的来自 124 个

国家和地区，“得益于网络的进一步发

展和信用的确立，越来越多的人以更高

的价格购买更多的艺术品。”

据文化部《2014 中国艺术品市场年

度报告》显示，去年我国艺术品市场交

易总额超过 2000 亿元，其中艺术品网上

交易额为 30 亿元，同比增长 67%。当

下，网上艺术品销售已经不完全是拍卖

行业的线上复制，而是演化出更多特有

的形态。

与淘宝本质不同的平台

艺典中国创办人之一、保利拍卖执

行董事赵旭在回顾他“拥抱互联网”的

历程时说：“艺术品电商这个圈子，非专

业人士莫入。”他所说的专业，包含艺术

品领域的专业度以及互联网行业的专

业度。

2012 年，艺术品市场经历高峰之后

步入调整期，这一年创办的“艺典中国”

起初定位为鉴定网站，在线售卖以泛艺

术品为主的拍卖品，包括当代艺术、中

国书画、艺术衍生品等多个种类。2013

年 5 月，其与淘宝合作的“傅氏家族书画

作 品 淘 宝 拍 卖 会 ”取 得 了 总 成 交 额

250.95万元、成交率 95%的成绩。

但赵旭的目标并非在淘宝上开店，

“和淘宝合作，自己开店，那压根儿不是

创 新 ，也 不 是 互 联 网 产 品 ，与 电 商 无

关。”他所理解的艺术品交易与淘宝的

生态系统其实是抵触的。“淘宝上全是

小商家在卖艺术品，他们希望让买家觉

得东西是越卖越便宜的。但艺术品不

能这样卖，它实际上是越卖越贵的。甚

至无法定价，但会让喜欢的人觉得自己

买得值。”与淘宝合作的这段时间，他发

现艺典做的只是将大量客户引入了淘

宝，却最终又在淘宝海量的商家信息中

被淹没。

对于一家艺术品电商，淘宝的超大

流量并没有多少实际效果。他和其他

投资人在艺术圈里的专业影响力不可

能在淘宝的生态圈找到爆破点。唯一

的方法就是自己搭建一个 B2C 和 C2C

的交易平台，而不是为他人做嫁衣。

“对艺术品，我是个专家，但对互联

网，我是一个门外汉。”赵旭直言，“当

时，我们这个团队都是对互联网理解十

分初级的人。”当时，那个没有自己产品

的艺术品电商在他眼中就如同一个“发

育不良的孩子，我们请来的第一批经理

人也没有方向，只能去试”。于是，去年

4月，艺典中国的第一批 CEO、高管及各

部门总监等相继离开。4 个月后，邱童

带着一批“一天工作 18 个小时的 IT 男”

成为管理团队的主力。现在的艺典中

国是以 B2C 模式为主的平台，一些拍卖

行、商铺和画廊已经进驻，一周前，C2C

模式也已经开通，赵旭希望引入艺术家

和收藏家，着力发展私洽业务，而平台

的主要收入来自佣金提成。

熟人圈里的生意经

2014 年春节，微信红包漫天飞舞。

泓盛拍卖电子商务部总监、赵涌在线艺

术品事业部经理胡湖也不例外。当时，

他也拉了一个抢红包的“阿特姐夫群”，

把艺术圈的大佬、行家以及一些相关从

业人员都拉了进来。一时间，海量信息

迅速在群里传播，让胡湖感到很意外。

媒体人出身的胡湖意识到微信或

许会为自己的职业发展带来新机会。

去年 2 月 14 日，“姐夫拍”日夜场拍卖正

式启动。“我觉得‘姐夫拍’的模式是顺应

需求，而不是闭门造车拍脑袋想出来的

产品。”胡湖说。在他看来，这个群是基

于微信在艺术品行业的人当中足够普及

产生出来的想法，顺应的是人们的需

求。而很多搭建艺术品销售平台的人忽

略的正是这一点，“提供的是否真的是别

人的需求？有没有顺应大家的使用习

惯而不是去改造别人的习惯。”

目前，“姐夫拍”中大约有 1000 人，

每天都有新人进来，也每天都有人离

开。胡湖希望这个群里的成员都是与

艺术品拍卖相关性高的藏家，并且是他

的熟人。“要拉信得过的人入群，这一点

很重要，可以避免以后的诸多麻烦。”他

说。群里难免有人会发一些无关的信

息，胡湖就会私下沟通。“一开始的规则

确立很重要，别人知道我不喜欢在群里

发无关的信息，一般都会尊重我的意

愿。”确保付款也需要熟人圈的约束力，

“一般群里的人都知道对方，看着你出

价。几千元、几万元的艺术品也很少有

人会拍下之后反悔。”胡湖说。

目前，胡湖每天会在群中上拍 5至 8

件当代艺术作品，艺术家具备一定知名

度，作品形成了一定价格参照。其中，10

万元以内的艺术品成交最为活跃。而

2014 年运营的 10 个月时间里，交易总额

为 1045 万元，其中拍出的最高价拍品是

年 轻 艺 术 家 袁 远 的《雨》，35.2 万 元 落

槌。《雨》的成交为胡湖带来更大的想象

空间：“网络拍卖或许并没有那么低的

天花板，只要有长期的信任关系，高价

拍卖也是可以完成的。”

微 信 拍 卖 看 起 来 模 式 简 单 ，但 货

源、客源、信誉都是壁垒。胡湖每天做

的工作就是与群成员交流。平时，他会

去拜访各路藏家、经纪人。维护社交平

台上的人脉资源，对胡湖这样的经营者

来说至关重要。“艺术品市场就是一个

圈子，是人际关系中的金钱游戏。我认

为行业内部有待开发的市场已经足够

大，但并不好做。”胡湖说。同时，他也

希望群里的买家能够通过“姐夫拍”中

的买卖获得一定的投资回报。

与拍卖行良性互动

赵涌在线创始人赵涌曾将适合网

上拍卖的艺术品特征归纳为标准化、有

广 泛 的 收 藏 群 体 以 及 一 定 的 升 值 潜

力。其中，标准化意味着鉴定门槛低、

保真程度高。收藏群体大，则意味着价

格不会太高。现在，这个设定依然没有

被打破。

艺典中国 CEO 邱童表示，艺典中国

目前的平均客单价是 1 万元，成交价低

的从一元到几百元的都有，但也有 300

万元的成交价，“姐夫拍”里也有被拍卖

到 30 万元以上的艺术品。“仅仅两年前，

我们还觉得卖掉一件 10 万美元以上的

艺术品是特例，但最近我们已经成交了

几件 30 万美元以上的作品了。同时，1

万美元以上艺术品的成交数量也有 30%

的攀升。”雅各布·帕布斯在接受采访时

也表示。

“不论在什么时候，拍卖行都是艺

术品交易圈中的明珠，不会被冲击。互

联网抓住的是它覆盖不到的领域。”赵

旭说。拍卖行并不是一个人人准入的

场所，其高昂的运作成本意味着他们会

放弃一切一定价位以下的艺术品。而

互联网作为能够以低廉成本传播信息

的工具，包罗了这些艺术品的拍卖。

当代艺术收藏家林正曾经关注过

很多网络艺术品交易平台，包括赵涌在

线、Hihey、淘宝的艺术品频道等，也会到

世界各地的拍卖行购买艺术品。对于

网络与拍卖行之间的界限，他看得颇

淡：“对于有经验的藏家来说，看重的只

有作品本身。只要是我喜欢的，在哪个

平台我都会去‘叫几口’。但现在其实

在网上也是无漏可捡。”他也说到两种

渠道之间的区别：“到现场参与拍卖能

够感受到那种竞拍的氛围，你可以看到

谁在出价，可以根据场上的情况做出更

理智的分析。”而在参与网络拍卖的过

程中，拍卖有时是匿名的，买家无从辨

别与自己竞争的人是谁，也无从识别拍

场中流动的情绪。

而即便对于专注于微信拍卖的胡

湖来说，这种“在场感”也是他看重的。

在姐夫拍之外，他还有一个拍卖直播

群，用文字直播各类重要的拍卖。“我会

让很多买家看到我出现在每一场重要

拍卖的现场。我希望通过这种方式来

建立认同，也可以促进同行之间的交

流。”胡湖说。

寻找艺术品电商的爆点
孙行之

在艺术品交易市场高速发展的当

下，固有交易模式的变革与创新悄然进

行，随着艺术品金融化进程的不断加

快，一些新型交易模式正逐渐改变着原

有的交易格局。

市场迫切需要交易新模式出现

近年来，在国内经济整体处于调整

的大环境下，股票、房地产作为主要投

资渠道的时代一去不复返，人们意识到

资产配置和投资组合的重要性，艺术品

作为资产配置和提高生活品质的重要

途径，进入人们的视野。

全球知名艺术品交易网站 Artprice

的数据显示，过去 10 年，全球艺术品市

场交易额实现了近 190%的惊人成长率，

而 中 国 艺 术 品 平 均 收 益 率 更 是 高 达

19%，远远高于其他投资项目。业内专

家表示，未来 20 年仍是中国艺术品市场

的高速发展期。

然而，随着越来越多高收入人群对

艺术品投资收藏参与热情的高涨，传统

艺术品交易模式的弊端也日益凸显。

首先，对新晋买家而言，进入艺术品市

场，首要面对的问题就是市场流通的假

货太多，难辨真伪；其次，传统艺术品交

易方式多以交易双方私下协商交易为

主，买卖方信息严重不对称，并无客观

的评价定价标准；再则，传统艺术品交

易模式主要是为私人藏家服务，产业碎

片化问题严重，产业价值链缺失，这样

的市场生态是基于满足小众藏家群体，

但从规范化、资产化、金融化角度分析，

这样的市场生态难以满足更多人对享

受艺术、美化生活的需求，难以满足大

众资产配置和投资组合的需求，更无法

实现艺术品市场增量发展的需求。

在几重门槛之下，中国艺术品市场

也进入深度“调整期”，传统艺术品交易

模式的局限与弊病日益凸显，在这种情

况下，从画廊到拍卖行，各大机构都在

艰难地探索新的市场交易方式，多元经

营模式推陈出新，市场急需新型的艺术

品交易模式。

艺术品交易的“第四方”

今年 4月，一项历经 4年探索与实践

而推出的艺术家运营和艺术品交易的全

新模式——艺术家公盘，在北京正式成

立。该项目由北京东方雍和国际版权交

易中心和昆明元盛文化产权交易所共同

打造，是一个独立第四方交易平台。

据介绍，“艺术家公盘”是由艺术家

或艺术品持有人、投资收藏交易会员、第

三方专业机构、第四方专业平台组成，采

取“规范化、市场化、专业化、资产化、金

融化、互联网化”手段，以艺术家公盘的

电子交易服务平台为核心，整合各方专

业优势服务资源，打造产业价值服 务

链，是一个旨在为众多投资收藏人群打

造的新型艺术品投资收藏平台，为众多

的优秀艺术家建造自己的“专心艺术创

作、专业市场运营”的新地盘，为众多专

业投资和服务机构构建一个“盘活存

量，创造增量”的新生态。“艺术家公盘”

将在交易模式上进行创新与尝试，这个

新模式需要“艺术+市场+金融+互联

网”的合力推动。

新模式仍需实践检验

股 票 市 场 在 近 段 时 间 的 持 续“ 牛

市”让艺术品的投资关注度有所减弱，

刚刚结束的香港春季拍卖所呈现出的

交易平淡也在一定程度上削弱了某些

投资者对于艺术品收藏与买卖的市场

信心。可以说，对于此时的艺术品交

易市场而言，不论是旧有的交易模式，

还是新兴的交易平台，都在遭受同样

的市场打击。面对这样的市场局面，

交易模式在理念与操作手段等方面的

新旧差异或许能够成为摆脱困境的关

键所在。

目前，“艺术家公盘”项目仅有 10 余

位艺术家参与的客观现实在很大程度

上并不能与其所宣扬的“新概念”相对

称，这或许也是所有新兴产物在其生成

初期所面临的共同尴尬，毕竟，没有足

够多的参与度，即便是再先进的经营理

念，最终也只能是停留于纸面而已。

北京华章东信文化投资有限责任

公司总裁彭中天表示：“‘公盘’希望用新

机制推新画家，让投资者与艺术家共同

成长、共同分享。我们要的是投资者用

人民币投票，通过‘公盘’选出来的，属于

投资人的艺术家。这样的艺术家虽然

有很多，但需要挖掘，前期的数量不足

也是自然现象。”

文化藏品市场瞄上P2P信贷——

缺乏资金的文化藏品市场，如今又瞄上了风头正劲的 P2P信贷（指个人

与个人间的小额借贷交易），不少平台均上线了与文化藏品有关的项目，钱

币、邮票等都可以抵押。

“之前在银行，有很多艺术品企业想拿一些藏品作为抵押物融资，但是

国有银行体系内难以做这样的创新。”P2P 平台融资易董事长李怡新表示。

而对于这个市场，不少业内人士均表示看好。“通过艺术品抵押得到贷款，

可以促进艺术品市场的流通。抵押与变卖不同，艺术品进行抵押融资以

后，艺术品的所有权没有改变，收藏家既可以使资金得到周转，又不必割爱

个人藏品。”华夏融创创始人江浩亮说。

据悉，目前文化艺术品 P2P项目的借款期限大多在 15天至 6个月不等，

借款金额大多在 5 万元 至 100 万 元 之 间 ，年 化 收 益 率 一 般 为 8%至 16%，

投资人可以根据情况投标一定数量的资金，借款金额一般不超过评估

值的 50%。除了艺术品之外，与艺术品经营相关的项目也成为 P2P 的

业务。对于此类项目，业内专家表示，由于很难得知一件艺术品的准

确估值，同时艺术品本身价值也存在着一些不稳定因素，一旦发生坏

账，很容易出现变现难的问题，因此，投资者必须考虑自己的风险承受

能力，同时对相关平台的资质以及标的内容进行深入的调查研究，这样才

能进一步降低风险。 （来源：《新快报》）

去年全球艺术品在线交易总额达26.4亿美元——

据英国保险公司希斯考克斯（Hiscox）公布的《艺术品在线交易报告》显

示，2014 年艺术品在线交易总额升至 26.4 亿美元，较 2013 年的 15.7 亿美元，

增长了近 10 亿美元。其中，2/3 的受访者购藏投资的时候抱有艺术品能够

增值的希望,这种情况在新晋买家中的比例甚至高达 75%。

希斯考克斯艺术部负责人 Robert Read认为，与其他品类相比，当代艺

术市场的增长速度惊人，这也令藏家、买家趋之若鹜。但同时他也提出了

自己的担忧：“我很想知道，这种心态上的转变是真实而冷静的，还是冲动、

昙花一现的，人们是否觉得如果不跟风投资当代艺术就会觉得好像缺点什

么似的。”事实上，这种艺术品交易数据所反映的只是冰山一角——毕竟艺

术品在线交易仅占 552 亿美元的全球艺术品市场份额中的 4.8%，而且这种

交易的 84%都是单笔低于 1.5万美元的。 （来源：雅昌艺术网）

“学院派”成当下经营机构关注重点——

在艺术品市场经营逐渐理性的发展阶段，很多画廊开始寻找转型之

道，不再是眉毛胡子一把抓似的粗放式经营，而是有方向、有重点地选择合

作艺术家。“学院派”画家作品就是当下经营机构关注的重点。

业内人士分析，目前艺术品市场在调整期内倒向了“学院派”画家，依

作品本身质量论价，更重学术根基，有利于促使更多画家潜心研究创作。

礼品市场的退潮也是对学院派画家作品的一种理性归位，有利于市场的健

康发展。而“深居”高校的学院派艺术家之所以深受藏家的青睐，是因为他

们有一个良好的学术研究环境，有着深厚的文化涵养，艺术历程完整，师承

关系清晰，在不断的学术积累中融汇其他艺术元素，创新能力强。他们能

够站在艺术发展规律的角度上为自己的艺术创作定位，并且在艺术理念上

有着更加独立的学术品质。这些学院教授、老师有稳定的收入，很少受市

场价格的影响，远离市场运作中的金钱游戏，具有严谨的治学态度，因而在

艺术创作中能够精益求精。 （来源：《齐鲁晚报》）

（金 子 整理）

中国嘉德 2015 春拍巡展日前

在深圳启幕，中国书画、中国 20 世

纪及当代艺术、陶瓷、工艺品、古籍

善本、邮品钱币六大门类的春拍精

品联袂展出。中国书画部分，今年

春拍，嘉德将上拍的潘天寿《鹰石

山花图》是潘天寿上世纪 60 年代的

创作，值得藏家关注。中国 20 世纪

及当代艺术部分将设置三个专场，

其中，“20 世纪艺术”部分，将为藏

家呈现吴作人的《嘉陵江边》、颜文

樑的《颐和园·荇桥》、关良的《新安

水电站》、沙耆的《比利时同学像》

等民国大家精品；“当代艺术 I”云集

了张恩利的《吸烟》、贾蔼力的《星

尘隐者》、仇小飞的《看眼睛》等代

表性艺术家；“当代艺术 II”力推学

院 绘 画 主 力 ，陈 丹 青 的《康 巴 汉

子》、罗中立的《新月》、靳尚谊的

《 背 影 》等 佳 作 将 一 一 呈 现 。

（蔡 萌 报道）

潘
天
寿
《
鹰
石
山
花
图
》

陈
丹
青
《
康
巴
汉
子
》

本报讯 （记者蔡萌）第十届艺

术北京将于 4 月 30 日至 5 月 3 日在北

京全国农业展览馆举行。今年艺术

北京博览会整体展出面积超过 2.5 万

平方米，由当代馆、经典馆、设计馆和

ART PARK 公 共 艺 术 区 四 部 分 组

成，将有来自世界各地的 140 余家画

廊和艺术机构参展。

据艺术北京相关负责人介绍，今年

艺术北京当代馆将有很多新鲜血液加

入，如澳大利亚 Trevor Victor Harvey

画廊、德萨北京、东京当代艺术俱乐

部、法国 A2Z 画廊等。经典馆也有不

少画廊首次参展，包括迪拜的 19 世

纪 古 董 艺 术 、法 国 的 CHAUVIN

ART 画 廊 和 中 国 台 湾 的 汉 乡 艺 术

等，将展出巴勃罗·毕加索、大卫·斯

通、孔宁等国际知名艺术家的作品，

令人期待。作为艺术北京 2015 年公

共艺术特别项目，由艺术北京与北京

聚敞现代艺术中心“艺术介入”共同合

作的板块 ART PARK，将以“理想城

市·艺术介入”为主题，通过“城市形

象、城市记忆、城市生活”3 个板块，

全方位地展现当代公共艺术发展新

面貌，从更为广 阔 的 视 角 重 新 审 视

与梳理传统艺术精神对中国当代艺

术发展的重要影响，为公共艺术在当

代艺术领域上进一步拓展提供新的

切入点。

值得注意的是，今年艺术北京首

次启动了“设计北京”，数十家设计品

牌和机构将齐聚在设计馆 3000 多平

方米的展览空间里，为观众带来极致

的视觉盛宴，参展商将艺术与设计结

合，通过艺术元素植入设计作品的方

式，把艺术理念植根于设计创作，促

进设计产业与商业相融合。

第十届艺术北京将揭幕 首次推出设计馆

本报讯 近日，华夏古玩城首届

古玩艺术藏品博览会在北京举办，首

届白玉精品暨玉雕大师作品展同时

开幕。据了解，首届白玉精品暨玉雕

大师作品展的玉雕作品，汇集了中国

玉雕界的三大主流门派——“苏帮”

“海派”和“北派”的百余位玉雕大师

的经典之作。包括《玉骨寒香》等“百

花奖”金奖作品和《吉祥如意》等“神

工奖”金奖作品悉数展出。

值得一提的是，本次古玩艺术藏

品博览会还为市民提供了进一步了

解玉雕文化的机会，免费开办了“玉

文化大讲堂”，邀请了国家玉雕高级

技师陆华，与市民面对面探讨玉雕文

化 ，以 玉 论 道 ，共 话 中 华 玉 文 化 精

粹。此外，第二届艺术藏品竞买会也

在本次博览会上同时举办，竞买会首

次引入了网络竞买模式，采用线上线

下两种竞买方式，全国古玩艺术品爱

好者足不出户，就有机会将心仪的艺

术品收入囊中。 （高庆秀）

华夏古玩城首届古玩艺术藏品博览会举办

本报讯 由中 国 楹 联 学 会 、山

东省美术家协会等联合主办的“中华

胜迹文化行——泰山胜迹图诗联书

画艺术展”日前在山东省泰安市文化

艺术中心举办，历时 4 年创作完成的

大型经典书画长卷《泰山胜迹图》、

《泰山胜迹诗联书法长卷》首次展出。

《泰山胜迹图》是泰山历史上第

一幅将泰山壮丽的自然景观和深厚

的人文景观融合在一起完整表现的

泰山文脉大型经典之作。《泰山胜迹

诗联书法长卷》则是由从历代帝王将

相、文人墨客登山览胜、临景题咏留

下的万余首经典诗联中，精选点校出

3000 余首，邀请全国 300 余位不同书

体的书法家分别书写后，评选出 78 幅

组成，长 120米、高 0.68米，其余 200余

幅编入《翰墨泰山》书画集。此外，本

次展览还展出了 150 幅诗联书画力

作，百余位书画艺术家运用多种绘画

元素和不同的艺术手法，展现出中华

胜迹名园名山的雄伟壮丽。

据悉，接下来，展览还将在上海、

郑州、银川、长沙等地举办，9 月 20 日

在北京举行展览闭幕式。同时，由北

京翰嘉盛世拍卖有限公司对当代实

力派艺术家创作的 150 幅中华名园、

中华名山诗联书画作品进行公益拍

卖，所得部分用于慈善事业。

（魏斐斐）

泰山胜迹图诗联书画艺术展山东举行


