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传递正能量

农村题材如何再次成为正剧？
——以话剧《代理村官》为例

孙佳山

吴彤一脸严肃地站在宏音斋乐

器陈列室的月台上，怀里轻轻但谦

恭地抱着 21 音的古典笙——优雅的

笙优雅地贴在他的右胸口——仿佛

他和笙之间有一种缱绻而温和的恋

情。这个真实的姿势的确是一个恰切

的象征，音乐人吴彤确实这些年一直

致力于在国际国内发掘和弘扬笙乐文

化。这位出身艺术世家，曾参与组建

上世纪80年代中国第一支学院派摇滚

乐队轮回乐队，曾在 2010年同马友友

等人一同获得第 52 届格莱美最佳跨

界古典专辑奖的国际著名音乐家，如

今和整个家族一起把光大笙乐艺术

视为自己的艺术使命和文化担当。

吴彤微信账号的个性化签名是：一路

笙歌。

笙是地道的中华古乐器，《礼记》

曰：“女娲制笙簧。”这种玲珑优雅的

乐器在远古时代已经成为先人们的

珍爱之物。汉代班固从文化的角度

给这种乐器提供了注解：“笙者，太

簇之气象，万物之使生，故曰笙。有

七正之节焉，有六合之和焉，天下乐

之，故谓之笙。”笙文化中蕴含的天

人 合 一 的 哲 学 理 念 和 民 族 文 化 心

理，让吴彤深受触动。而这样一件

数千年历史的乐器，吴彤能找到的

曲谱最早也就 100 多年的历史，还是

从 日 本 找 到 的 ，这 不 能 不 让 他 忧

虑。他在思考，作为一种珍贵的和

声乐器，委婉和谐的悠悠笙歌一直

鸣响在数千年的中华历史上，颂扬

过远古洪荒的英雄始祖，见证过大

唐盛世的灿烂辉煌。但是随着中国

近代政治和经济的衰微，笙的影响

日渐式微。如今，在一个互联网时

代，一个文化需求日渐旺盛的时代，

一个从国家到民间都呼唤文化回归

和重建的时代，能否让笙重回中国

人的艺术生活中呢？

吴家和音乐的渊源最早可追溯

到清末贝勒爷吴启瑞。吴启瑞跟着

宫 廷 乐 师 学 会 了 古 笙 制 作 技 艺 。

1920年，吴启瑞的儿子吴文明子承父

业，在北京房山良乡北大街创办了乐

器制作小作坊“宏音坊”，后发展成为

“宏音斋”乐器铺，这个乐器铺守着宫

廷真传的独门绝技，再加上吴家人血

液里面那种对雅致和品位的追求，吴

氏管乐因此声名鹊起。新中国成立

后吴文明凭借一技之长成为新中国

第一个国家乐团的演奏员兼乐器制

作维修师。1956年，吴文明的儿子吴

仲孚响应当时的国家号召，联合三家

同行，组建了中国第一家乐器生产合

作社，主持民族管乐的研制生产，无

私地将祖传手艺奉献给集体。上世

纪 80年代吴仲孚退休后，利用越来越

便利的市场经营，重新开始撑起“宏

音斋”的金字招牌，并对中国管乐器

做出了全面的贡献，中国的音乐大师

们尊称吴仲孚为“制作大师”和“现代

管乐之父”。吴彤就是吴仲孚最小的

儿子。就是这位在青春时代曾以叛

逆形象出现的摇滚乐高手，越来越

意识到和家族的独门绝技，和这些

乐器所代表的民族文化之间有着血

浓于水的生命相关。

农村题材话剧，在中国话剧史上，

曾经有着浓墨重彩的一笔，其中好的作

品更是在拥有优良艺术品质的同时，还

深刻地参与到社会文化共识的建构之

中，顶尖的话剧作品甚至可以通过艺术

的 方 式 提 出 独 立 的 社 会 公 共 文 化 议

题。改革开放以来的《狗儿爷涅槃》、

《桑树坪纪事》、《古塔街》、《蛾》等优秀

作品，在上世纪 80 年代改革共识由城市

深入到乡村的过程中，就发挥过这样独

特的功能，并起到了不可替代的作用，

话剧在 80 年代也依然闪耀着 20 世纪上

半叶的荣光。

到了上世纪 90 年代之后，尽管受惠

于 80 年代“戏剧观”的论争的深入普及，

还有诸如《大荒野》《黑草垛》《水下村

庄》、《北京往北是北大荒》等艺术水准

尚可的作品出现，而且这些作品的故事

性也好、戏剧冲突也罢，在技术层面相

比于 80 年代，或许整体上还要更加的

“珠圆玉润”；但没什么疑问的是，农村

题材话剧已经在中国话剧的版图中卷

缩到了非常边缘的角落，无论是在艺术

探索的深度，还是题材的广度，远没有

80年代的文化影响力和公信力。

新世纪以来, 尽管“三农”问题受到

持续关注，但不仅是话剧，在整个舞台艺

术领域农村题材的文艺作品都屈指可数。

20世纪或着力关注政治生活、或着力关注

公共生活的农村题材开始呈现出过度日常

生活化的样貌，也不再是惯常的正剧或者

悲剧形态，轻喜剧化或者说被“矮化”了的

农村故事、农民形象成为了农村题材作品

的稳定类型。虽然严重脱离农村的生活和

现实，但这一日益被诟病的文艺现象，仍

然持续了 10余年时间并延续到今天。

然而，在今年 3 月中国国家话剧院

主办的“中国原创话剧邀请展”中，由辽

宁人民艺术剧院出品，李铭编剧、查明

哲导演的《代理村官》却在毫无征兆的

情况下受到了意外的关注和好评。在

一个叫木疙瘩的东北小山村里，李八

亿、三秃子、刘助理、薄皮辣等一个个特

点鲜明、性格饱满的农村人物形象又一

次活灵活现地出现在了戏剧舞台上。

在过去，东北农村题材的话剧作品一直

以其鲜活的地域文化色彩有着自己独

特的传统，上个世纪的 80 年代，《田野又

是 青 纱 帐》、《榆 树 屯 风 情》、《庄 稼 院

里》、《扎龙屯》等作品也曾名噪一时，在

农村题材乃至在中国话剧的生态格局

中，都有着自己的位置。只不过在 20 世

纪 80 年代新时期的整体时代氛围下，对

农村进行“文明”与“愚昧”交织想象的

历史认知结构，与包括话剧在内的各个

门类进行现代主义式艺术语言“革新”

的现代派浪潮，共同构成了定义艺术标

准的具有统治性地位的无意识话语，在

经过充分释放其艺术话语有效性的并

不漫长的光景后，在今天正日益成为以

话剧为代表的各个艺术门类的枷锁，严

重 束 缚 了 当 代 中 国 话 剧 的 进 一 步 提

升。以东北农村题材话剧为代表的中

国农村题材话剧得不到有效地传承和

接续，也正是这一原因所导致的恶果，

农村题材文艺作品的喜剧化就是最为

典型的例子。来自城市的有限想象力

和感受力最终只能站在城乡差距的视

角，以由于资源垄断造成的智力和眼界

的差距来喜剧化农民。尤其是当城市

视野遭遇不能解决的农村问题时，对人

物形象进行喜剧式的道德化修辞就成

为了屡试不爽的脱身术，这正是当代农

村题材普遍不受待见的深层次原因。

在 20 世纪，自鲁迅的《呐喊》、《彷

徨》开始，农村题材和知识分子题材就

有着同样的重要地位，无论是二三十年

代的乡土文学，还是以赵树理为代表的

乡村文学，抑或是以几近崇高形态出现的

《创业史》，农村题材的文艺作品基本上都

以正剧面貌呈现在历史舞台。新世纪农

村题材话剧的缺位，和以电视剧为代表的

农村题材的喜剧化互为表里，深刻地说明

了新世纪以来，以话剧为代表的各种艺术

形式，不能有效地触及当代农业的现实，

不能充分地消化当代农民的情感经验，不

能够细腻地呈现新世纪这 10余年来农村

的精神图景。20世纪80年代《辘轳女人和

井》、《篱笆女人和狗》、《古船女人和网》时

期的“文明”与“愚昧”的历史认知结构，与

今天农村的现实和经验已经拉开了足够的

距离，通过争取婚姻自由、控诉“文革”构造

出的“人性论”已经无法再为农村题材话

剧开辟艺术表达的有效空间；而经过现代

主义艺术语言革新后的文艺作品也因过

于迎合城市精英观众的趣味，也和农村题

材近乎绝缘。因此，这既是我们反思农村

题材被边缘化的逻辑起点，也是我们理解

《代理村官》独特魅力的重要参照。

一般来说，创作东北农村题材的剧

作家大多具有丰富的基层生活经验,对东

北的民风、民俗、乡土生活有着耳濡目染

的体认和了解,所以他们能较为准确地选

取标志性的意象,紧密结合东北地域文化

的特点,表现东北农村生活；但这并不能

解释为什么从上世纪 90 年代末开始，以

话剧为代表的各类艺术形式每当面对农

村题材，在处理农村的政治、经济改革，社

会文化变迁等方面时的无力，更谈不上在

深层次文化层面对农村问题进行有效的

反思。以话剧为代表的当代农村题材的

文艺作品的最大缺失就在于，不能以正剧

的方式正面面对以东北农村为代表的当

代中国农村的普遍困境：农民如何通过公

平的基层选举进入到农村的政治生活，农

民如何适应被资本下乡所重构的农业经

济环境，以及在二者之上，当代农民的精

神世界、情感结构和身份认同受到了怎样

的冲击和重组。《代理村官》的话剧史价值

就在于艺术地对上述问题进行了尽可能的

提炼和萃取，并以舞台艺术的形式加以呈

现。小人物李八亿面对突如其来的天降

“乌纱帽”，在与各色乡镇干部、农民企业家

和基层村民周旋的过程中所表现出的挣扎

和彷徨，深切地将新世纪以来，特别是21世

纪进入到第二个10年以东北农民为代表的

中国农民，在历史再转型阶段所面临的精神

困惑、情感冲击和价值迷茫以艺术形象的方

式予以了舞台呈现。这也是为什么在国家

话剧院大剧场，在相对要远离东北本地文化

语境的情况下，依然赢得满堂彩的根本原

因，以北京本地观众为主的现场观众正是被

这种接地气儿的舞台表演所感同身受；因为

李八亿式的尴尬同样也是他们的尴尬，身在

首都的一线城市经验依然不能解决李八亿

式的困境，甚至现场的观众在很大程度上，

也不过是各自世界中的“李八亿”。

在今年中国国家话剧院主办的“中

国原创话剧邀请展”中，有着来自全国各

地的20部中国原创大剧场剧目和15部原

创小剧场剧目分别在国家话剧院大剧场、

小剧场、先锋剧场以及首都剧场上演。国

家话剧院的初衷自然也是要摆脱中国当

代话剧的困境，尽可能地推陈出新。那么

何谓原创？这种原创指的是艺术语言的

原创，还是艺术经验的原创？当下的农村

题材该如何原创？农村题材该如何实现

正剧意义上的原创？这些具有话剧史意

义的时代命题，无时无刻地不在拷问着

这个时代中国话剧行业的方方面面。

因为只有摆脱 1980 年代以来的艺术实

践过程中所形成的种种新的束缚和枷

锁，只有突破既有的已经形成利益格局

的艺术话语体系，才有可能真正触碰到

以中国农村为代表的当代中国的真正

现实，话剧的公共性也才有可能获得 20

世纪的那种扎根式的重建。显然，今年

中国国家话剧院主办的“中国原创话剧

邀请展”只是这漫长征程中的一步，这

条路也注定艰辛和漫长。

“准”百科全书式的人物

21 世纪是“大数据”的信息超饱和时

代，学科之林密不透风，学海汪洋无边无

际。个人的才干非常渺小，无论什么奇

才，都很难成为百科全书式的人物了。

但“准”百科全书式的人物有没有

呢 ？ 我 想 是 有 的 ，保 罗·莱 文 森（Paul

Levinson）就是其中之一。

莱文森是什么样的奇才呢？如果

在互联网上检索 Paul Levinson，你就可

以在 10 余个类别里找到他，重要的类别

有：美国学者、美国博客、美国播客、美

国科幻小说家、美国短篇小说家、美国

摇滚乐家、美国社会科学家、福德姆大

学教授、美国犹太作家、媒介理论家、

《连线》杂志撰稿人。

他是著名的世界级的媒介哲学家、

著名的社会批评家、科幻小说家。他有

社科专著 7 种、论文 100 余篇，长、中、短

科幻小说数十篇，无数的博文。他数百

次在北美的广播电视网上接受访谈、发

表评论、针砭时弊。

他是跨学科的奇才，经历了大跨度

的学科转向：媒介理论、哲学、科幻小

说、音乐。

他的书已经译成 15 种外语，他的社

科著作 7 种中已悉数译成汉语，它们是：

《思想无羁：技术时代的认识论》、《软利

器：信息革命的自然历史和未来》、《数

字麦克卢汉：信息化新纪元指南》、《真

实空间：飞天梦解析》、《手机：挡不住的

呼唤》、《莱文森精粹》和《新新媒介》。

他曾任美国科幻协会会长、现任媒

介环境学会顾问，被誉为“数字时代的

麦克卢汉”，其科幻作品屡获美国和世

界级大奖或提名奖。

给莱文森画像实在是难，我们勉力

为之，为他勾勒 7幅素描。

数字时代的麦克卢汉

莱文森的《数字麦克卢汉》是一本

三合一的书：既是麦克卢汉评传，又是

一部专著，而且是互联网指南。

该书用 14 章的篇幅解读和超越麦

克卢汉。他梳理和诠释麦克卢汉的 14

条媒介理论。各章的破题用双重结构：

“引语”和“标题”，“引语”是麦克卢汉的

“神谕”“标题”是作者的诠释。

这 14 条“引语”是：“我不解释，我只

探索”“媒介即是讯息”“声觉空间”“无

形无象之人”“地球村”“处处皆中心，无

处是边缘”“光透射媒介对光照射媒介”

“冷媒介与热媒介”“人人都出书”“电子

冲浪”“机器把自然变成艺术品”“我们

没有艺术，我们把一切事情都干好”“后

视镜”“媒介定律”。

这 14 条“标题”是：“勉说其难”“网

络内容”“赛博空间的字母歌”“网上天

使”“从窥视到参与”“中心的命运”“屏

幕背后的思想”“很‘酷’的文本”“生锈

的守门人”“从物役到役物”“机器美人”

“巴厘人在网上工作”“用镜子，看得清”

“媒介革命的螺旋展开”。

“思想无羁”的哲学家

莱文森的哲学修养贯穿在他的许

多作品中，尤其体现在他的博士论文

《人类历程回放》、《思想无羁》、《软利

器》、《真实空间》和他编辑的《追求真

理：波普尔哲学纪念文集》中。

《思想无羁》广采博取，学习达尔文

的生物进化论、康德的先验哲学、马克

思的唯物主义。这本书的哲学成就令

人瞩目，限于文章篇幅，近举两点。

（1）继承、批判和扬弃康德和马克思

的心物互动论。他认为，作为心物互动

的技术是丰富而深刻的，康德的完全心

智的互动论不足以说明问题；马克思完

全唯物主义的心物互动论也不足以说

明技术的进化。（2）用技术体现来区分三

种类型的知识：未经技术体现的知识、

业经技术体现但已失败或行不通的知

识、业经技术体现的行得通的知识。"

《手机：挡不住的呼唤》最生动地体

现了莱文森的哲学和文学修养。莱文

森打了一些生动的比方，说手机是“万

维蜘蛛网”“移动家园”“温馨家园”“有腿

的图书馆”“聪明的世界”“走遍天下的通

行证”。手机是双刃剑，当然有弊端，闯了

不少祸。莱文森打了一些比方：“社会生

活中的插足者”“死死纠缠的铁腕”。

手机的危害“罄竹难书”，但冷静剖析

手机的利弊以后，莱文森还是盛赞手机。

“信息—技术—媒介—
知识一体化”的媒介理论家

“泛媒介论”是麦克卢汉等媒介环

境学者共同的思想，“信息—技术—媒

介—知识—环境一体化”是莱文森特有

的媒介理论。

1988 年的《思想无羁》步入哲学殿

堂，他的信息—技术—媒介—知识—环

境一体化思想登堂入室。1997 年的《软

利器》是迄今为止最权威的媒介史专著

之一。1999 年的《数字麦克卢汉》则是

他媒介理论的完善和升华，证明他是当

之无愧的“数字时代的麦克卢汉”和“后

麦克卢汉第一人”。

21 世纪以来的《真实空间》、《手机》

和《新新媒介》进一步发挥和细化了他

媒介理论。《软利器》的副标题是“信息

革命的自然历史和未来”，含三层意思：

（1）“信息革命”“传播革命”“媒介演化”

有一个自然生长的、非人为设计的过

程，也就是媒介越来越人性化的过程；

（2）媒介像生物，其进化、存活、退化、灭

绝或兴盛都遵循“适者生存”的达尔文

思想；（3）信息革命不同于自然选择的生

物进化，因为人有能动性，能对信息、环

境、技术、媒介进行理性的评估和选择。

当代媒介三分说

《新新媒介》提出了当代媒介的“三

分说”（旧媒介、新媒介和新新媒介），完

成了理论上的突破，对学界做出了新的

贡献。

旧媒介指的是互联网之前的一切

媒介。新媒介（new media）指互联网上

的第一代媒介，例子有电子邮件、亚马逊

网上书店、iTunes播放器、报刊的网络版、

留言板、聊天室等。新新媒介（new new

media）指互联网上的第二代媒介，例子有

博客网、维基网、“第二人生”、聚友网、脸

谱网、播客网、掘客网、优视网、推特网、微

博、QQ、黑莓手机、iPad平板电脑、iPhone

手机等。其界定性特征和原理是：其消费

者都是生产者；其生产者多半是非专业人

士；个人能选择适合自己才能和兴趣的新

新媒介去表达和出版；新新媒介一般免

费，付钱不是必需的；新新媒介之间的关

系既互相竞争、又互相促进；新新媒介的

服务功能胜过搜索引擎和电子邮件；新

新媒介没有自上而下的控制；新新媒介

使人人成为出版人、制作人和促销人。

媒介环境学第三代学术明星

媒介环境学走完了三代人的生命

历程，跻身传播学主流圈子，成为与经

验学派、批判学派相争相博的传播学第

三学派。

麦克卢汉、波斯曼和莱文森分别是

北美传播学媒介环境学派三个世代的

代表人物。三位学者一条线，有传承，

却有偏离，亦有“反叛”，更有超越。波

斯曼偏离麦克卢汉，莱文森又“反叛”波

斯曼和麦克卢汉。

波斯曼是著名教育家、语言学家、

传播学家、社会批评家、媒介环境学博

士点创始人，桃李满天下。

波斯曼存世的著作共 25 种，他的媒

介批评三部曲《童年的消逝》、《娱乐致

死》和《技术垄断》、均已引进国内。他

自称是 20 世纪的敌人。他的媒介批评

三部曲表达了悲观的主题。

莱文森对波斯曼充满敬佩感激之

情，他的《手机》献词是：“谨以此书献给

尼尔·波斯曼，他教我学会如何教书。”

2003 年 10 月 3 日，他在尼尔·波斯曼的

葬礼上致悼词说：“尼尔是我最亲近的

思想之父。”2011 年 3 月，他在一次访谈

中深情地回忆说：“波斯曼很完美……

他是难得一见的好老师。他还教导我

要做公共知识分子。在许多方面，他如

同我的第二父亲。”但他却也显示出“吾

爱吾师，吾更爱真理”的论辩精神。他

既有继承，也有“反叛”。他曾批评麦克

卢汉的“技术决定论”，又说波斯曼对电

视的悲观态度错了。

莱文森媒介理论举要

我曾在其他场合历数莱文森的十

余种媒介理论，撷取其中 7种略呈如下。

（1）“信息—技术—媒介—知识—环

境一体化”理论。这一思想是麦克卢汉

“泛媒介论”的继承和发展。

（2）“前技术”。他的论著始终贯穿

着“前技术”的思想和用语。“前技术”有

重大的理论意义：他认为，媒介进化要

复制“前技术”的环境、模式、条件等自

然属性。

（3）人性化趋势理论。他认为，媒介

进化的趋势是越来越满足人的自然感知

和自然需要。人类技术开发的历史说明，

技术发展的趋势越来越像人，技术在模

仿、复制人的感知模式和认知模式。

（4）补救性媒介理论。用以说明人

在媒介演化中进行的理性选择。简单

地说，他认为，任何一种后继的媒介都

是一种补救措施，都是对一种先行媒介

功能的补救或补偿。换言之，人类的技

术越来越完美，越来越“人性化”。

（5）知识进化的三阶段论：生成——

批评——传播：生成或创造新思想的阶

段；借助批评淘汰不正确思想的阶段；

传播尚未证明为不正确思想的阶段。

（6）技术个体发育的三阶段论：玩具

——镜子——艺术。以我们中国人发

明的火药为例，起初被制成鞭炮，用作

玩具；接着被用于生产和战争，成为工

具；最后被做成烟花，成为艺术。

（7）知识三分说：（未经技术体现的知

识；业经技术体现但失败或行不通的知识；

业经技术体现而且行得通的知识。

（作者系深圳大学教授、著名传媒研究专家）

莱文森：数字时代的多面思想家
何道宽
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陕北民歌是陕北地区的“有声名

片”，歌声有多嘹亮，名声就有多响亮。

陕北民歌是陕北文化的主要形

态，歌声有多浑厚，文化就有多深厚。

陕北民歌是陕北人民的精神家

园，歌声有多美妙，家园就有多奇妙。

……

陕北民歌包含了诸多的陕北符

号，陕北民歌也承载着陕北人的精

神寄托，所谓“女人忧愁哭鼻子，男

人忧愁唱曲子”。民歌是陕北的血

液，时刻流淌着、蔓延着、浸淫着一

代代的陕北人，而陕北人经由民歌

的滋润，男人剽悍潇洒，女人富态迷

人，这片皇天后土也变得多姿多彩、有

声有色。陕北、陕北人、陕北民歌铸就

了黄土高原的生活，也孕育了一大批

能够用高亢激昂的腔调歌唱陕北的陕

北人。然而，时移世易，陕北民歌还应

该承载更多的东西。可惜的是一些唱

功不俗之辈，只能凭借参加不同类型

的比赛露出“小荷尖尖角”，进而四处演

出；一些后起之秀，因生活压力，只能

借商业营销展示自己的歌喉；一些优

秀的民歌剧目，因为缺少相关产品的

延 伸 以 及 后 续 的 推 广 ，“泯 然 众 人

也”……总而言之，在市场经济的时

代，陕北民歌所能创造的经济价值与

其知名度和美誉度极不相称。

那么，如何进一步唱响陕北民歌？

首先，陕北民歌要从娃娃抓起。

无论何种文化、何种运动、何种娱乐

活动的发展都需要广泛的群众基础，

国足拙劣的表现与“国粹”麻将的兴

盛即是最好的例证。如今，各种各样

的辅导班雨后春笋、绵绵不绝，然而

鲜见突出地方文化色彩或者以弘扬

地方文化为己任的辅导班，毕竟这样

的班缺乏市场竞争能力，究其原因则

是 家 长 们 的 功 利 以 及 缺 少 文 化 担

当。笔者曾多处求学，同学小聚之

时，经不住软磨硬泡，操一口陕北方

言，凭“拦羊嗓子回牛声”，一阵吆喝，

往往换来的是满堂喝彩、掌声不断甚

至不绝赞口。其实自己唱歌的能力

有几两几钱，心知肚明，和那些一会

儿普通话一会儿粤语，声情并茂，字

正腔圆的友人比起来自叹弗如。但

是反响迥异，足见陕北民歌因其鲜

明 的 特 色 形 成 的 吸 引 力 。 每 当 此

时，后悔早些年没有认真学唱陕北

民歌，要不然此类才艺可能趋于完

美。很难想象，学了这样那样才艺

的陕北小朋友长大之后，在别人请

求唱一首陕北民歌之时，实事求是

地说我不会，那是对其他才艺多大

的讽刺与尴尬？

其次，陕北民歌要走文旅交融

的路子。众所周知，广西民歌遵从

延展化创意、精品化制作、审美化展

示、立体化宣传、市场化运作的“五

化”原则，大手笔、高起点打造了《印

象·刘三姐》，以此作为亮点和切入

点，不仅收获了丰厚的市场利益，同

时 也 形 成 了 传 统 文 化 产 业 化 的 路

径，并成为文旅交融实践活动的典

范。陕北民歌完全可以借鉴此类做

法 ，在 民 歌 产 业 化 的 同 时 ，对 于 旅

游、尤其是陕北的旅游一定是莫大

的促进，毕竟我们现在的旅游还是初

级的观光游，与旅游者所要求的休闲

体验游存在一定的差距。打造优秀

的“三十里铺”“兰花花”“走西口”之类

的实景民歌剧，能够满足旅游者感受

陕北文化的需要，而满足游客需要的

同时，也能够增加旅游收入。

第三，陕北民歌要与餐饮小剧场

结合。纵观陕北现在的餐饮业，难得

有像模像样的小剧场。而聚餐之时，

不论是朋友小聚还是招待外客，只见

要么是挥拳相向的猜拳行令，要么就

是骰子飞舞的“领导讲话”，酒文化一

派欣欣向荣之势。打造精致的民歌

小剧场——“吃陕北小菜、听陕北民

歌”。民歌文化和餐饮文化结合起

来 ，不 仅 拓 展 陕 北 民 歌 的“生 存 空

间”，久而久之可以形成一种全新的

消费模式，人们逐步黯淡了划拳摇

骰子，转而佐餐的是悠扬辽远的陕

北民歌，口服、耳福同时享受，何乐

而不为呢。

第四，陕北民歌要有走出去、请

进来的明星。陕北民歌需要明星，

陕北民歌也有可能成就明星。清人

赵翼有诗云：江山代有才人出，各领

风骚数百年。在市场经济条件下，

随着大众审美的变迁，数百年似乎

太难，三五年、七八年才比较现实。

因而需要一代又一代的陕北民歌明

星或者演唱陕北民歌的明星，除却

狭隘的地方保护主义思想，对待明

星要“不求所有，但求所用”。本土

明星“走出去”，外地明星“请进来”，

只要是能够彰显陕北民歌特色的、

推广陕北民歌的、传承创新陕北民

歌的、有益于陕北民歌产业发展的，

统统纳入到陕北民歌人才库之中，

想方设法为我所用，为陕北民歌所

用。只要唱响陕北民歌，即便是在

经济层面难以尽如人意，毕竟还可

以丰富陕北人的精神文化生活，民

歌定然生生不息、代代相传。

让陕北民歌唱得更响
亢 雄


