
1 号馆

文 化 产 业 综 合 馆 作 为 第 十

一届文博会主展馆中展览内容

最丰富、规模最大的馆，主要以

全 国 各 地 政 府 组 团 为 主 ，展 示

我国影视制作业、出版业、发行

业 、印 刷 复 制 业 、文 化 会 展 业 、

数字内容及动漫产业等行业的

最 新 发 展 成 果 。 同 时 ，该 馆 设

立 展 区 展 示 文 化 企 业 30 强 成

果 、文 化 体 制 改 革 最 新 成 就 以

及各省区市整体营商环境和文

化 产 业 政 策 、投 融 资 项 目 等 。

此 外 ，文 化 产 业 综 合 馆 还 将 重

点 展 示 各 地 政 府 组 团 带 来 的

“文化+金融”等产品内容。

工艺美术馆以“创意·挑战·
跨越”为主题，以传统工艺美术品

生产、管理、经营的机构、企业、协

会，以及工艺美术大师和省级以

下非物质文化遗产产品为主要组

展范围，重点展示各种类型的工

艺珍品，主要包括金属、雕刻、首

饰、陶瓷、抽纱、刺绣、琉璃等近百

种工艺品以及红木家具、文房四

宝、家居饰品等。

文化旅游馆展览以“游中华，

品文化”为主题，集中吸引代表大

中华历史文化层、现代文化层、民

俗文化层的旅游景点和项目，集

中展示国内知名文化历史古迹、

人文景观、文化创意主题公园和

国家级文化旅游演艺项目，大力

培育文化旅游消费热点，开拓海

内外文化旅游市场，提升文化软

实力。

非 物 质 文 化 遗 产 馆 以“ 传

承 ，技 艺 ，产 品 ，保 护 ”为 主 题 ，

主要组织产业化程度高、文化内

涵深的国家级、省级非物质文化

遗产项目和产品参展，重点展示

国家级、省级非物质文化遗产项

目，民间传统手工技艺，民间传

统美术作品与工艺以及非物质

文化遗产保护成果等内容。

艺术品馆以市场化经营运作

为策展目标，面向国内外知名画

廊、美术代理机构 和 协 会 等 ，重

点 展 示 中 外 各 大 美 术 门 类 和 派

系 的 艺 术 精 品 ，包 括 中 国 书 画 、

中外油画、当代青年艺术、水彩、

版 画 和 雕 塑 等 ，为 艺 术 家 、画 廊

和 艺 术 机 构 、协 会

以 及 收 藏 家 提 供 专

业 的 服 务 ，全 力 打

造 中 国 美 术 作 品 的

权 威 展 示 交 易 平

台 。 本 届 文 博 会 艺

术品馆吸引了 38 家

艺术机构、近 300 位

参展艺术家，其中画

廊展商涵盖法国、加

拿大、俄罗斯、乌克

兰、朝鲜等国家及地

区，将带来世界不同

国 家 和 地 区 的 艺 术

精品。同时，主办方

将 在 本 届 展 会 上 推

出三大展览：“微体

验—— 中 国（深 圳）

文 博 会 青 年 艺 术 推

广 平 台 ”、《黄 河 万

里 图 》以 及“ 中 华

情·中国梦——首届海峡两岸及

港澳书画名家邀请展”。此外还

将 举 办 第 六 期 文 博 会 朝 鲜 美 术

作品专场拍卖会、文博会第一期

俄罗斯美术作品专场拍卖会、第

十 一 届 中 国 工 艺 美 术 大 师 作 品

专场拍卖会。

为贯彻落实国家“一带一路”

战略和深圳打造“海上丝绸之路桥

头堡”部署，第十一届文博会主展

馆增设的丝绸之路馆，以“丝绸之

路文化带”为主题，展览面积 2500

平方米。该馆包括综合展区、海外

展区和国内展区。综合展区主要

通过图文并茂的方式，展示“一带

一路”的线路、发展历史和城市概

况；海外展区则展示“一带一路”

沿线 15 个国家的特色文化产业，

大多由各国的政府机构或行业协

会组织参展，将携各国代表性文

化产品和项目参展。其中，泰国、

印度、土耳其、伊朗、埃及等国家

展团将带来本国的传统民族手工

制品，如印度展团的手工艺刺绣

针织、手工艺铜器、宝石首饰和木

制工艺品；埃及展团由埃及开罗

福斯特传统工艺中心牵头，将带

来 一 批 代 表 国 家 水 平 的 传 统 陶

瓷、手工织造、珠宝首饰、窗花玻

璃及木质艺术品。老挝、马来西

亚、捷克等展团将带来各国的旅

游特色产品。国内展区则由丝绸

之路上 15个省区市的宣传文化部

门牵头，组织了本地文化旅游、文

化新业态等内容参展，主要展示

15 个城市的文化产业发展成果、

旅游推广线路、以及工艺美术产

品。参展城市包括陕西西安、青海

西宁、宁夏固原、海南海口等。

新闻出版产业馆展览面积

7500 平 方 米 ，分 为 数 字 出 版 展

区、传统出版展区和宣传活动签

约区。整个新闻出版馆特装展

位 率 达 97.63%，有 32 个 展 团 共

计 48 家企业参展，其中 8 家为海

外企业。参展企业中，文化产业

核心层企业占 85.42%，紧密层企

业占 14.58%，其中 62.5%以上均

为所在行业的龙头企业和品牌

企业。这批展团和企业将全面

展示新闻出版产业的新技术、新

产品、新成果，重点展示出版业

的高端和前沿的成果，同时配套

展出精品图书和特色图书及举

办“ 中 国 数 字 出 版 高 端 论 坛 ”、

“大书城发展与都市生活营造：

首届中国大书城精英荟”、21 世

纪丝路出版与人文国际研讨会 3

个论坛。

影 视 动 漫 游 戏 馆 以“ 新 媒

体 、新 生 活 、新 未 来 ”为 主 题 ，

通 过 举 办 以 新 媒 体 为 主 题 的

影 视 动 漫 展 ，搭 建 具 有 国 际

性 、专 业 性 、权 威 性 的 展 示 、博

览 、交 流 、交 易 平 台 ，展 示 国 际

国 内 新 媒 体 业 界 的 新 理 念 、新

技 术 、新 产 品 、新 潮 流 。 为 弘

扬 社 会 主 义 核 心 价 值 观 ，传 承

和 弘 扬 中 华 优 秀 传 统 文 化 ，同

时 促 成 优 秀 动 漫 项 目 落 地 实

施 ，作 为 第 十 一 届 文 博 会 轮 值

主 办 单 位 的 文 化 部 在 该 馆 结

合 动 漫 表 现 形 式 上 的 趣 味 娱

乐 、轻 巧 机 智 等 特 性 举 办 了

“ 中 华 传 奇 英 雄 人 物 ”、“ 中 华

优 秀 文 化 精 粹 ”、“ 发 扬 中 华 文

明 礼 德 ”、“ 共 筑 中 国 梦 ”、“ 动

漫 新 视 野 ”等 五 大 主 题 展 览 ，

用 以 展 现 中 华 优 秀 传 统 文 化

和社会主义核心价值观。

创意设计馆以“创意引领未

来，设计改变生活”为主题，以突

出体现创意设计、时尚生活的文

化产品为重点，重点展示台湾创

意文化精品、各省区市高端时尚

的文化礼品、工业设计精品、现代

工艺品、工艺美术大师作品、海外

文 化 精 品 等 产 品 。 值 得 关 注 的

是，为了体现创意成果，该届文博

会 特 在 该 馆 内 设 立 了“ 创 客 展

区”，该展区展位规模近 400 平方

米，集中展示艾肯麦客、柴火创客

空间、乐之手创科技、创客工场、

乐美客科技、创客火科技、散文科

技等机构的创意产品。同时，还

在 1 号文化产业综合馆和 2 号创

意设计馆中间通道设置了大学生

创客展区，以集装箱的形式，分别

组织深圳大学和深圳职业技术学

院学生的创意内容参展，以此展

现“大众创业，万众创新”新成果。

文化产业综合馆

影视动漫游戏馆

新闻出版产业馆

丝绸之路馆

艺术品馆

非物质文化遗产馆

文化旅游馆

工艺美术馆

第十一届深圳文博会主场馆介绍
作为深圳十届文博会之后，深圳文博会转型升级的新一届展会，第十一届深圳文博会是其发展历程上的一个重要里程碑。从筹备之初，本届文博会紧紧围绕展会

的“国际化、市场化、专业化”建设，着重加强优质内容的引入，重点开拓与国内外权威专业机构的合作，进一步提高展会的集聚效应，突出展示“文化+科技”、“文化+创

意”、“文化+贸易”、“文化+金融”、“文化+旅游”的文化产业新业态。截至目前，本届文博会参展商总数达 2286 家，比去年增加 23家；其中，海外参展国家达 40个，比去

年增加 18个；报名参会的海外采购商达 18542名，覆盖全球 97个国家和地区。主展馆设立九大专业馆，内容鲜明，亮点突出。
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