
1995 年 5 月，龙园建成开

园。

2008 年，为配合龙岗区打

造文化产业强区的战略目标，龙

园引入赏石文化。

2008 年 9 月 28 日至 10 月
12日，龙岗区委、区政府在龙园

成功举办了“中国·深圳龙园首

届国际奇石博览会”。

2009 年，中国观赏石协会

授予的中国（深圳·龙园）观赏石

基地正式在龙园揭牌。同年，龙

园成为第五届深圳文博会的分

会场。

2009年至今，龙园已连续 6

年成为文博会分会场。

2014年 9月，深圳广和奇石

文化发展有限公司中标观赏石

交易基地策划与运营项目。

2012年 12月 28日，中国观

赏石交易基地挂牌。

2013 年 5 月 15 日，龙园奇

石博物馆建成开馆。

2014 年 5 月 13 日，国际盆

栽雅石交易基地挂牌。

2015 年 5月 13日，龙园观

赏石培训中心挂牌成立。

2015年 5 月13日，奇石收

藏界国家级期刊《中华奇石》落

户龙园。

2015年 5月 13日至 5月 22
日，中国深圳国际奇石文化旅游

博览会举行。

龙园位于深圳市龙岗区，是国内唯

一 以 龙 文 化 为 主 题 的 园 林 式 公 园 。

2009 年，中国观赏石协会授予的中国

（深圳·龙园）观赏石基地在龙园揭牌，

由政府主导的奇石产业链开始打造。

同年，龙园成为第五届深圳文博会分会

场。2014 年 9 月，深圳广和奇石文化产

业发展有限公司入驻龙园，深圳龙园观

赏石交易基地正式由政府管理向企业

市场化运营模式转型，龙园进入又一个

高速发展期。

“文博会”助力龙园奇石产业发展

龙园景色旖旎，蜿蜒的龙岗河从中

流过，清流曲曲，映带左右。自 2009 年

首次成为文博会分会场，龙园已连续六

届成为文博会分会场。6 年以来，龙园

观赏石交易基地吸引了一批国内外权

威机构、大商家及采购商在园内前来举

办高端活动，累计接待海内外各类团

体、游客近 600万人次。

随着国内观赏石消费热潮持续升

温，龙园观赏石交易基地的总成交额

也随之攀升。据统计，2014 年上半年，

园区总成交额高达 15.4 亿元人民币，

同比增长 12.57%，其中，仅在第十届文

博会开展 10 天内，现场签约以及达成

合约意向的数额就达到 11.8亿元，创全

区之最。

日前，笔者来到龙园探营。进大

门，走过两边石栏上雕有形态各异龙

首的石桥，便可见“巨龙”展厅。周围

多有绿树，树荫下的空地上聚集着前

来 游 玩 、休 息 的 民 众 ，不 时 有 阵 阵 凉

风 拂 面 而 来 ，黄 发 垂 髫 ，怡 然 自 乐 。

与此相比，对面气势恢宏的 3000 平方

米“ 巨 龙 ”展 厅 和 5000 平 方 米 的 东 区

展馆却有着不同的景观，文博会开幕

在即，许多石商们正在热火朝天地布

展。石玉轩是最早入驻龙园的店面，

“早入驻，能享受到很多优惠，所以就

提 早 过 来 了 。”店 主 郑 炜 笑 着 说 。 放

眼 望 去 ，整 个 展 区 内 外 粉 饰 一 新 ，从

布 局 到 装 饰 ，从 展 台 到 展 架 ，从 店 面

到灯饰都做了升级改造。如今，整个

展馆格调古香古色，敦实厚重的奇石

陈列其中，更显品位。

“深圳虽然不是产石地区，但这里

群众基础良好，加上文博会平台的推

广，对整个华南地区有很强的辐射力，

我们对发展前景很看好。”深圳广和奇

石文化产业发展有限公司总经理韩东

亮说。此次文博会龙园观赏石分会场

不仅实现了国内石种“全家福”，而且

吸引了缅甸、泰国、斯里兰卡等地的石

商参展，将为广大市民、石友烹制一席

难得一见的玉石珍品、奇石盛宴。其

中，精品馆与特色馆展出的精品奇石

上万方，不仅有国内最具代表性的 200

余种奇石、宝玉石，还将展示诸多难得

一见的矿晶标本、古生物化石等稀缺

品种。近年来受到海内外石友喜爱的

主流石种黄龙玉、金田黄、葡萄玛瑙、

沙漠漆、大化彩玉、树化玉等也都会悉

数到场。

此外，5月 13日到 5月 22日，龙园将

举行中国深圳国际奇石文化旅游博览

会，届时有全国各地以及韩国、马来西亚

等 30个国家和地区的奇石协会、盆景协

会代表团前来参展。此次博览会共有 6

个精品展馆、5个特色展馆，以及宝玉石

交易中心和跳蚤市场。

值得关注的是，作为本届文博会龙

园分会场的“重头戏”，中国收藏家协会

深圳龙岗玉石培训中心将在龙园挂牌

成立，并举行首期玉石鉴评培训班。同

时，精品展鉴评、高端奇石竞拍会、“奇

石妙想”创意组合大赛等活动也将依次

举行。

政府搭台，为龙园发展注入强劲动力

龙园观赏石交易基地挂牌以来，

园区管理方对基地发展有两个阶段的

规划：第一阶段，由政府介入，主要负

责区内及周边基础设施和其他硬件设

备的规划与建设、宣传推广，形成一定

的社会效应；第二阶段，政府让位，观

赏石交易基地交由企业运营管理。如

今，第一阶段工作已经完成，2014 年 9

月，深圳广和奇石文化产业发展有限

公司入驻，象征着龙园已开始第二阶

段的腾飞。

“园区现正积极推进两项工作，一

方面大力招商招展，争取早日建成全国

性观赏石交易聚集地；另一方面抓紧园

内博物馆、奇石评鉴中心和培训中心的

建设工作，实现教育科普、艺术展览的

功能。”韩东亮介绍说，以龙园观赏石为

主题，围绕观赏石的艺术特性，组建相

应的生产、加工、销售、交流、观赏、鉴定

中心，充分发挥产业集聚效应和产业带

动效应，通过举办一年一度的全国赏石

博览会、高峰论坛等，进行产业开发、推

广，在全国范围内形成“看奇石，到龙

园，购奇石，更要到龙园”的产业发展格

局。同时，针对普通民众对观赏石文化

了解不深这一现状，加强对外交流，深

入社区、企业、学校和部队等开展观赏

石知识普及活动。做好调研工作，如地

域性观赏石爱好者、收藏者的普查，有

针对性、指向性定期、不定期举办主题

鲜明的学习班等，弘扬赏石文化，让更

广受众群、更多阶层人士加入到赏石队

伍中来。

打造国内观赏石交易基地

“临江之畔，璞石无光，千年磨砺，温

润有方。”瓷白的灯光打下，照耀在一枚

枚千姿百态的奇石上，光线均匀地洒在

奇石的每一寸肌理，或如春蚕向天，或似

贵妃出浴，或珠白玉润，或古朴敦厚，各

色奇石在展厅中交相辉映、各显奇态。

韩东亮指着一枚观赏石说：“很多人用巧

夺天工来形容技艺巧妙，但我们这里的

每一块石头，都是鬼斧神工。比如这块

石头，乍一看是落日长河，细看时又像苍

茫大漠。一千个读者，有一千个哈姆雷

特；一千个观众，就有一千种奇石的意

象，这便是奇石的魅力。奇石文化离我

们并不远，雅俗共赏。”

毛泽东在《贺新郎·读史》中写道：

人猿相揖别，只几个石头磨过，小儿时

节。中国是一个古老的国度，自有文明

始，玉石文化便一直伴随，石文化在中

国有着广泛而多层次的受众。我国奇

石收藏和交易从上世纪 90年代渐渐火

热起来。据不完全统计，目前全国奇石

收藏爱好者超过 3000万人，每年的成交

额突破 20 亿元。尤其是改革开放的前

沿大省广东，已成为全国首屈一指的观

赏石集散地。

与此不相称的是，中国奇石鉴定、

交易等方面迄今尚无全国统一规范。

缺乏规范给各方面的工作带来不便并

造成损失。2009 年龙园被中国收藏家

协会授予“玉石培训中心”、中国观赏石

协会授予“中国观赏石交易基地”，成为

国内最具品牌号召力的石文化事业与

石文化产业的基地之一。深圳广和奇

石文化产业发展有限公司入驻后，在奇

石鉴评工作方法上开展了积极探索，成

立全国首个奇石鉴评中心。随着鉴评

工作的开展，将极大促进中国奇石市场

的规范化。

一年来，建设“奇石博物馆”、成立

奇石鉴评中心和培训中心、奇石收藏界

国家级期刊《中华奇石》落户龙园、园区

升级改造以及招商招展，广和奇石文化

产业发展有限公司各项工作开展得如

火如荼。一个高标准的展览环境和精

品奇石“永不落幕的奇石博览盛会”即

将在文博会期间呈现在世人面前。其

强大的集聚和辐射效应将对区域经济

发展和产业结构调整起到巨大的拉动

作用。

近年来，随着我国将文化产业明

确为“国民经济支柱型产业”以及多

项政策利好的持续推动下，各地文化

产业园区建设和发展进入快速发展

期，一大批文化产业园如雨后春笋般

涌现。据不完全统计，目前各地文化

产业园区多依靠政府投资和补贴，以

政府主导下的自上而下推进模式运

作，看似空前繁荣的背后，面临产业

聚集效应差、投资收益率低等问题。

如何寻找正确的发展路径和模式，聚

集产业发展的资源和要素，成为当前

实现我国文化产业转型升级的当务

之急。“龙园”的探索似乎从一个侧面

为我们提供了有益借鉴。

一方面，从“龙园”石文化产业

的发展路径来看，它是在一个政府

投资兴办的具有公共文化属性的主

题文化公园引入文化产业项目，在

避免大兴土木、另起炉灶重复建设

的前提下，实现了公共文化与文化

产业的有机融合，让文化消费与公

共文化体验相得益彰，最终实现了

政府的归政府，市场的归市场，社会

效益与经济效益的双丰收。

另一方面，从“龙园”石文化产

业的运作模式来看，采取了引入业

内龙头企业进行产业运营和管理，

让优质的企业、品牌、人才、市场等

产业链相关要素快速落户和聚集，

同时依靠深圳文博会的先天平台优

势，连接国内、国外两个市场，形成

了包括石文化展示、交易、鉴定、推

广等在内的完整产业链，产业集群

效应凸显。

再者，从“龙园”石文化产业发展

的战略定位来看，准确把握了深圳作

为国内最重要的文化消费市场和国

家对外文化贸易窗口的优势地位，利

用深圳文博会的展示和交易平台，致

力于石文化产业的推广、交易、评鉴

等终端市场环节，通过整合专业资

源，深耕细作，与周边文化产业链形

成了有效结合与延伸。

十八届三中全会后，我国文化

产业发展进入了“换挡期”，即把发

展的基础和动力从政府转向市场，

并将发展的速度降下来，将发展重

点转向转型升级。在新一轮的优

胜劣汰中，“龙园”的实践对我国文

化产业园区普遍存在的项目重复、

投资效率低、培育能力差等问题率

先进行了一些有益的探索。

“以小见大，一石一世界”

5 月的龙园，绿树荫荫。园区奇

石博物馆内，一枚枚千姿百态的奇

石吸引着慕名前来的游客、石友驻

足观赏。这些奇石，绝大多数为陈

西个人所藏。

“ 中 国 人 跟 石 头 是 分 不 开 的 ，

往近了说，五千年的文明史，玉石

文化从没断过。往远了说，几百万

年前，正是因为第一个石器工具的

制作，让我们的祖先走出山洞，走

向文明。”坐在青灰色古木座椅中

的陈西，一袭白褂，儒雅脱俗。他

认为，石文化是中国人乃至全人类

的母文化。

陈西带笔者来到奇石博物馆。

观赏灯一开，光晕下的石头们就好

像拥有了生命一般，大珠小珠落玉

盘的碧玉、玛瑙，河底石天然断层形

成的大漠长河景，雅丹石胆如同暗

夜精灵……“玩石的门槛比较低，对

一个农民牧民来说，你让他去欣赏

字画古董不太现实。但石头就不

同，它本身虽然没有生命，但当你投

入了自己的美好情感，就会觉得它

美，赏石的魅力在于每个人都会有

不同的体会。初看时，你看到的是

石头，再看时，你看到的是历史，等

你沉浸其中时，你看到的是自己的

内心。”这便是奇石的魅力，也是陈

西痴迷于此间的原因，他表示，科学

已证明地球至今已有约 50 亿年，人

类的历史也有近 300万年，而我们一

直强调的 5000年文化只是其中很小

的一段，在那之前的历史和文化，恰

巧就是人类的母文化，也就是石文

化。

巨大的欣赏价值、较低的门槛，

奇石得以成为“盛世收藏”的一个重

要门类。作为新兴事物，当前奇石

价格跟艺术品相比“还处在地平线

以下”，在陈西看来未来还有较大的

发展空间。不过，他同时也提醒，奇

石市场目前处于上扬阶段，仿品、赝

品层出不穷，收藏者需仔细甄别。

“将龙园打造成为全国的观赏石
交易基地和鉴评中心”

在陈西争取之下，奇石收藏界

国家级期刊《中华奇石》已落户龙

园，龙园观赏石基地至此有了可以

发出自己权威声音的平台。同时，

龙岗奇石博物馆也已运营，该馆是

集理论研究、专业培训、展览展示、

鉴评鉴赏、文化交流和奇石交易、

拍 卖 等 活 动 于 一 体 的 重 点 项 目 。

此外，经中国收藏家协会、中国观

赏石协会支持的龙园观赏石鉴评

中心和龙园观赏石培训中心也已

挂牌成立。迈入新腾飞阶段的龙

园，正高标准打造不落幕的奇石博

览盛会。

“通过园区的改造升级、《中华

奇石》的落户、龙园观赏石鉴评中心

及培训中心的挂牌，再加上市区两

级政府的大力支持，龙园发展前景

广阔。借助文博会平台，我们会做

大做强龙园观赏石文化产业品牌，

将龙园打造成为国内一流的观赏石

交易基地和权威的鉴评中心、培训

基地。”陈西说道。

文化的长河，源于人类初始，隐

于古老山石，流传在我们的千万年

的历史里，蔓延在这盛世之中。作

为“盛世收藏”奇石大家庭重要一

员，未来几年龙园观赏石交易基地

将以档次更高、规模更大、交易更

多、影响更远为目标、实现石文化与

奇石产业新飞跃。

陈西：通过石头看内心
李海仟

文化产业转型发展的龙园探索
高小军

从《山海经》到老子悟石，从陶渊明醒石到柳宗元雅石，石头

与人的故事总是高雅有趣。放眼当代，奇石收藏的风潮已吹进

千家万户，一颗小小的石头缘何能有如此魅力，赏石到底赏的是

什么？带着这些疑问，笔者采访了中国观赏石协会副会长、中华

奇石杂志社主编、深圳广和奇石文化产业发展有限公司董事长

陈西。
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