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国产动画电影过“六一”

从“中国制造”到“中国创造”有多远？
冯飞雪
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今年的“六一”档共有 5 部动画电影

上映，包括一直坚守该档期的国产动画

电影《潜艇总动员》系列的第五部《潜艇

总动员之时光宝盒》、进口动画电影《哆

啦 A 梦：伴我同行》、《夺宝幸运星》大电

影第二部《金箍棒传奇 2：沙僧的逆袭》，

打好莱坞大片擦边球、若干植入广告大

串联的《超能兔战队》，以及为了避开

“六一”档混战、提前一周于 5 月 23 日上

映的《阿里巴巴大盗奇兵》。

票房表现不够理想
观众评价也无长进

“六 一 ”档 仍 是 动 画 电 影 的 天 下 。

据艺恩咨询统计，在 2015 年“六一”档票

房 TOP10 中，五部动画片全部上榜，累

计占到当天总票房的 73.69%。其中，5

月 29 日上映的《潜艇总动员之时光宝

盒》虽然票房占比只有 8.15%，但从总榜

单上看，仅次于《哆啦 A 梦》和《复仇者

联盟 2》，仍保持了在“六一”档国产动

画电影中的领先地位；而紧随其后的

《金箍棒传奇》、《超能兔战队》、《阿里

巴巴》也都进了该档期的票房前十，分

列第 7、9、10位。

与前两年有所不同，今年的“六一”

档受到新上映进口动画电影的冲击。

2013 年同期上映的大片有《星际迷航》、

《中国合伙人》、《疯狂原始人》，其中《疯

狂原始人》虽为动画电影，但上映超过

一个月当时已进入尾声；2014 年则有《X

战警》、《窃听风云 3》上映，目标观众也差

异较大。但今年“六一”档，不仅有仍显

强势的《复仇者联盟 2》，更遭遇新上映

的、堪称“一代人的回忆”的日本动画电

影《哆啦A梦》，造成国产动画电影票房整

体缩水。加上 6月 1日是周一，一些家长

忙于工作不便带孩子进影院，而去年“六

一”恰逢周日且处于端午小长假之中，这

也影响到票房产出。

为了方便比较“六一”档整体观影

需求变化，本文选用 2013年至 2015年档

期内周五至次周一 4 天时间的数据，避

免今年“六一”在周一对票房的影响（见

图一），虽然“六一”档大盘总量逐年增加

（2014 年因遇端午节增加幅度高过 2015

年），但主打国产动画《潜艇总动员》的表

现一路走低。而从图二可知，2015年“六

一”档动画电影的整体票房产出有增加，

但主要受进口动画带动，国产动画电影

份额则缩水到前一年的 1/3。

由上可以看出，国产动画仍明显处于

弱势地位，旧有品牌已呈疲态却无新品牌

可替代的现象在本档期内仍很明显。

除了票房表现不够理想，观众评价

也并无长进。“潜艇”第三、四、五部在豆

瓣网的得分（10 分制）分别为 4.2 分、3.9

分、3.8 分，在时光网则为 5.9 分、5.2 分、

5.3 分。至于本档期内的其他几部国产

动画电影，《金箍棒传奇》在豆瓣、时光

的评分分别为 4.4分和 5.1分，而《超能兔

战队》、《阿里巴巴》两片在豆瓣上的评

分均低于 2.5分。

剧作缺乏合理性、山寨成分过重、植

入广告太多等问题，都影响着观众对国产

动画的评价；而同样是动画电影，《哆啦 A

梦》的剧情可信度就好很多，豆瓣评分也

高达8.3分，明显高于国产动画电影。

拆解、模仿、重组无法获得影响力

这种国产弱势、创新乏力的现象，

并不仅仅在动画电影领域出现，如何从

“中国制造”转型升级到“中国创造”是

当下中国经济转型中的普遍难题。而

具体到动画电影领域，问题就是如何能

从以接外包为主导的加工模式顺利转

型成以原创为主导的创作模式。

随着中国动画电影制作经验的积

累，目前已经可以模仿出一个外观合格

的电影产品了。以本档期几部作品为

例，从角色设计、海报外观等美术细节，

到影片中镜头和节奏的设计都有所提

升，可见国产动画创作者花了不少心思

反复拆解学习好莱坞成片的细节。对

于观众而言，产品外观构成其认知的第

一印象，动画电影有了一个像样的外

观，才不会引起观众的反感。

但是有些学习模仿过头了，《超能兔

战队》从影片取名到美术字设计都沿用

了《超能陆战队》的设计，《潜艇总动员》

对《钢铁侠》、《美国队长》、《星球大战》等

片中元素的直接借用，也引起不少观众

吐槽。而对角色性格、戏剧冲突等难以

通过模仿来实现的内容，却做了一些简

化处理，让观众觉得作品缺乏可信度。

模仿和原创毕竟是两种不同的能

力，把好莱坞或日本动画的元素全部拆

解开来再重新组装一遍，是得不到好莱

坞大片般的影响力的。我们只知道好

莱坞做了什么，但不了解他们为什么这

么做；我们只知道如何拼装一个故事，

但对故事背后的社会现实、人性的微妙

之处等还缺乏足够的理解。

在过去的外包代工年代，我们学会

了适用于制造业的工作思维，学会了如

何在流水线上组装一部作品。但流水

线、机械化的工作方法只能用于生产同

质化的产品，对需要通过创新和引入多

元文化内涵来尽可能多、尽可能久地吸

引观众的文化产品而言，“同质化”是远

远不够的。

国产动画原创能力亟须有效提升

宋代大诗人陆游有“功夫在诗外”

以及“纸上得来终觉浅，绝知此事要躬

行”的名句，主张从身体力行的实践和

格物致知的探索与历练中获取诗外的

“真功夫”，这也可作为国产动画创作的

一种准则。中国一些动画导演看片虽

多，却往往停留在就片论片的层次，对

影片以外的世界缺乏深入的理解，对于

生活细节的体察也容易受“动画圈”所

限，难以抵达更广阔的世界。如果只是

一味研习知名动画作品，必然难免“山

寨”的诟病，因为所学、所知、所思、所感

均来自电影，就很难跳出这个思维框

框，作品容易缺乏情趣，匠气过重。

其实，对于当下的主流文化，动画

工作者并不比观众了解得更多、理解得

更深刻，因而很难做到在影片中提出既

符合逻辑又能让观众眼前一亮的合理

解释。国产动画电影既要对世界、对人

性建构深刻而宽广的理解，让品牌拥有

足够的延展力，不至于让人看几部续集

就兴味索然，又要有深入浅出的能力，

避免曲高和寡的尴尬。

从外观上看，目前已经有一批国产

动画接近进口片 的 标 准 了 ，可 以 说 动

画 电 影 制 作 工 艺 的 本 土 化 问 题 已 经

初 步 解 决 ；在 接 下 来 的 发 展 中 ，中 国

动 画 还 必 须 拥 有 原 创 的能力，而非一

味“攀洋亲戚”或一再“炒冷饭”。如果

原创能力无法得到有效提升，国产动画

电影缺乏独特的吸引力，就必然难逃

“创新无力—低劣模仿—观众排斥—收

益低下—创新无力”的困局。

通过大量植入广告来抵消风险、提

升收益并非长久之计，毕竟动画电影多

采用架空的世界观，植入现实生活中的

广告难免让人出戏，影响整体的观影感

受。对于国产动画的发展而言，如何建

构自己独特的又能被当今观众普遍接

受的文化价值，从而更有效地做大观众

规模、提升企业收益，让“中国创造”既

能走入国人心中，也有实力走出去，是

接下来需要重点解决的难题。

2013年至 2015年“六一”档分类型电影票房变化2013年至2015年“六一”档分日（从周五到次周一）票房情况
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“六一”期间如果你在影院看

到一部名为《超能兔战队》的动画

电影，千万不要以为它和不久前热

映 的 迪 士 尼 动 画 电 影《超 能 陆 战

队》有啥关系。其实，它只是把片

名山寨成国外优秀动画作品以博

取关注的“标题党”。

纵观近年来国产动画电影的

片名，如《超能兔战队》这样一字之

差 的 准 山 寨 作 品 并 不 在 少 数 ，如

2014 年上映的《魔幻仙踪》就像极

了 2013 年上映的奇幻电影《魔境仙

踪》，但内容实为主人公和小伙伴

们一起找妈妈的故事。而另一部

叫《辛巴达历险记》的国产动画电

影很难让人不去联想名著《一千零

一夜》，不同的是，本土辛巴达并不

会 航 海 。 如 果 说《超 能 兔 战 队》、

《魔幻仙踪》、《辛巴达历险记》只是

“巧用”了名字的话，有一部据称今

年暑期将上映的《汽车人总动员》

则是从内到外都山寨得十分到位，

此处不赘言。

在国产动画电影的“起名学”

中，除了山寨国外片名，跟风也是

一种风气，最典型的莫过于“总动

员”，这三个字仿佛成了动画电影

万能片名。早在 1995 年，迪士尼和

皮克斯合作推出了动画电影《Toy

Story》，直 译 过 来 应 叫《玩 具 的 故

事》，但引进时可能有人觉得直译

过于平淡，于是有了《玩具总动员》

这个名字。

在那之后，“总动员”渐呈“烂

大街”之势：首先是引进动画片在

翻译时无节制使用“总动员”一词，

如《海底总动员》、《汽车总动员》、

《昆虫总动员》、《超人总动员》、《机

器人总动员》等。紧接着，国产动画

电影也开始“动员”起来——《潜艇

总动员》、《昆塔：盒子总动员》、《摩

登森林之美食总动员》、《太空熊猫

总动员》，直至今年 2月上映的《蜡笔

总动员》，可见“动员”效果之显著。

回看当初，之所以将引进动画

片取名“总动员”，应是想契合人们

喜欢热闹、追求大制作、希望凡事

登峰造极的心态。此举不仅催生了

一大批“总动员”作品，也使得国内

一些动画电影宣发人员简单地认为

大片便应该如此取名。事实上，一

方面，引进动画的草率翻译让动画

片名失去了本意，另一方面，国产动

画电影仅忙着在片名做文章，内容

制作并未被“动员”起来。

与“总动员”类似，“大冒险”也

在成群结队涌现。随着《里约大冒

险》的走红，国产动画开始了集体大

冒险——《绿林大冒险》、《我是狼之

火龙山大冒险》、《波鲁鲁冰雪大冒

险》、《终极大冒险》、《巴希库大冒

险》，接踵而至，让人应接不暇。

也 许 ，片 方 是 想 通 过 片 名 中

“大冒险”“历险记”“总动员”等字

眼让观众能够快速对作品产生一

种类型定位，引起观看兴趣，却忽

略了最重要的一点——影片的内

容和质量。在内容和质量得不到

保障的前提下，靠山寨和跟风片名

怎能让观众点赞？

好 在 我 们 还 有《大 闹 天 宫》、

《宝莲灯》、《魁拔》、《藏獒多吉》等，

它们没被叫做《天宫大冒险》、《沉

香 历 险 记》或《藏 獒 总 动 员》。 而

最近上映的日本动画电影《哆啦 A

梦 ：伴 我 同 行》打 出 陪 伴 牌 ，从 片

名 就 能 体 会 温 暖 ，直 击 新 老 粉 丝

的内心深处。

一部优秀的作品可能会因为

名 字 不 够 漂 亮 而 损 失 观 众 ，但 一

部乏力的作品一定不会因为名字

漂 亮 而 聚 集 人 气 。 更 何 况 ，那 些

高 度 同 质 化 的 名 字 早 已 让 人“ 累

觉不爱”。也许，动画电影片名撞

车的现象能说明中国动画业是在

动脑筋，但动得有点儿歪，以小巧

劲儿获得最大利益是我们的聪明

之处，也是我们的可悲之处。时代

的进步会拓展人们的精神需求，人

们会渐渐明白如何寻找更有价值

的东西，国产动画电影“标题党”该

醒醒了吧。

我们不能把时光宝盒简单地定位

成玩具一样的道具，让它仅仅成为众人

争抢的东西；也不能把时光宝盒的作

用简单地设定成一个具有噱头价值的

概念，让时光穿梭仅仅体现出浅层次

的娱乐感；更不能把时光宝盒效果的

消除方式设定成用火山熔化宝盒这样

粗暴的、毫无隐喻意味的情节，让一场

时光旅行变成一个随时可以结束的“过

家家”游戏。

在我看来，时光宝盒至少应该体现

这样几个“宝”：第一，历经的时光是个

宝，它让人更加成熟和有责任感，这对

片中的独眼鲨来说可能最合适；第二，

失去的时光是个宝，直接从小孩子跳到

成人，或许只是拥有了让人畏惧的外

表，却没有一颗成熟的心，人生还是要

一步一步来走，这对片中的几个捣蛋鬼

比较合适；第三，童年的时光是个宝，它

拥有父母无私的真爱，让我们在爱中长

大，虽然我们会对这些爱的表达方式不

解，但最终内心会受到感染，这对于小

鲨鱼梅沙比较合适。

如 果 把 这 些“ 宝 ”融 会 贯 通 在 一

起 ，你 会 发 现 那 些游乐园里的无厘头

争辩、打闹实际上都是跟主线毫无关

联的情节，你会察觉土豆网的广告植

入是多么生硬并且搞笑，你会遗憾为

什么没有看到一路上独眼鲨和梅沙的

交流。最终，你会意识到，真正能解锁

时光束缚的只有 亲 情 ，而 根 本 不 会 是

什么火山熔岩。

（宋磊 撰文）

为什么说日本动漫辉煌不再

看上去，日本已经顺利度过了一个动画产业寒冬。在经历了2008年至

2009年的低谷后，日本动画产业开始了稳步增长，并于 2013年达到了动画

市场产值的峰值 20.07亿美元，这比此前于 2006年创下的历史峰值高出了

近 1100万美元。更好的消息来自海外市场，2013年日本动画内容海外出

口额超过1亿美元，创下了历史纪录。一些乐观的日本动画从业者确信：冬

天已然结束，另一个春天正在到来。

事实并非如此。值得注意的是，在2014年 9月日本动画协会统计上一

年度动画市场产值的时候，扩大了统计种类，首次将动画歌曲演唱会、音乐

剧及展示会带来的收入纳入了计算。造成这种变化的原因是，2006 年之

后，日本动画行业围绕 IP资源开展的衍生品市场逐渐成为真正给动画制作

公司带来收益的产品项。以2013年为例，总产值20.07亿美元中，动画衍生

品产值占总额的60%以上。衍生品市场的火热直接导致在产品种类上的多

元化探索，动画歌曲演唱会和音乐剧已经从各个制作公司的实验项目演变

为了必备产品。

造成这一现象的重要原因是，在日本动画市场，成功已久的动画 IP依

然占据着屏幕主流，而新的动画形象尚不足以取代这些 IP。以 2014年为

例，日本票房最高的三部动画电影是《浪客剑心》、《名侦探柯南》、《哆啦 A

梦》，它们都是诞生超过 10年的老作品。这些成功已久的 IP不仅是屏幕常

客，也是衍生品常客。除了深度粉丝，普通粉丝并不会像购买快消品一样

购买这些动画的衍生品，所以，推出新款衍生品并不意味着一定可以增加

衍生品的整体销量。

更大的隐患来自日本动画行业“以市场反应决定作品生死”的游戏逻

辑。在日本，经常会出现这种情况：新推出的动画原本预计播出12集，却因

为收视率过低而在 8集甚至 3集的时候就草草收场或宣布暂停项目。这就

让收视率（或销量）成为制作方最重要的参考系，这样的游戏规则让日本逐

渐变成在动画发布上非常谨慎的国家之一。根据日本动画协会的统计，

2013年日本动画新作品数量相比 2012年有所减少，相比中国动画市场热

火朝天制作新IP的现状，日本可谓保守。 （来源：《财经天下》）

高畑勋：反对动画给观众过分代入感

近日，日本知名动画人高畑勋表示，反对当前动画给观众过分代入感。

他说，在映像画面当中，无论主人公显得多么有英雄气概，观众都能自

然而然地同这样的英雄保持一定的距离。然而，现在那些手法巧妙的创作

技术让那些看起来跟观众没啥区别的普通人发挥超凡的力量，出色地解决

问题，达到了某种目的。主人公在不能把握情况的前提下，一往无前地行

动，利用自身的超能力莫名其妙获得了成功。而他们获得成功的原因并不

在于对情况准确的把握以及战略思维，而仅仅是“爱”和“勇气”。

高畑勋认为，无论过去还是现在，让孩子走向现实社会的确需要勇

气。不过，真正的勇气是需要把握情况才能产生的，并且，在现实中如想达

到某种目的，必须刻苦勤奋才行。然而，这方面的具体描写并没有出现在

那些动画作品当中。看了那些作品，无论获得了多少“勇气”，也没有办法

提供在现实中生存的办法。不仅如此，还有可能给观众造成“我也是这些

作品当中那些成功的、很棒的人”的错觉，或者觉得主人公就在身边，将自

己同主人公重合，然后沉迷于作品世界当中。 （来源：中国青年网）

（舒弥 整理）

虽然片中角色“凉茶伟”在结尾

找到了配制终极凉茶秘方的最后一

味药材——用心，让片子小小地升华

了一下，但很难证明本片是一部“用

心”之作。事实上，这部影片给人最

大的启示是如何做植入广告——用

一种特殊的植入方式让观众感受不

到广告气息却受到了深刻影响。

影片中几只兔子碰巧落在地球

上的一家凉茶铺，于是凉茶成了贯穿

始终的关键词，随后是重要配角“凉

茶伟”的出场。当他最终领悟了“用

心”二字制作出“邓老凉茶”的时候，

恐怕很多观众都如我一样天真地以

为这是片中角色做出的新品凉茶的

名称。等到片尾字幕，才明白邓老凉

茶正是影片合作商。

原来，整部电影从头到尾都在植

入凉茶概念，挖空心思突出“用心”的

品牌价值，让观众毫不违和地记住了

“邓老凉茶”四个字。当一个广告出现

在电影中，哪怕时机再恰当，人们也会

察觉；但当一个广告完全融合在剧情

中，整部作品就是为广告而生的时候，

你就会失去戒心。所以，影片究竟是

兔战队还是鸟战队、是超能还是低能，

都已经无关紧要了，因为影片的广告

价值已经实现了，成本已经回收了。

与植入的“用心”相比，影片在画

面和语言上很不用心，屏幕上居然出

现了因像素低而导致的马赛克，“兔

崽子、白痴”等词频繁出现，有“不堪

入目、不堪入耳”之感。

《超能兔战队》：

好一个凉茶广告片
《金箍棒传奇2：沙僧的逆袭》：

西游的心理戏

如果说《大闹天宫》让我们领略

到西游文本精彩的一面，比如通过孙

悟空形象折射出天庭官场芸芸百态

等，那么，《金箍棒传奇2》则让我们在

一个合理的假想下对《西游记》进行

了重新审读，特别是对以往所忽略的

人物心理特征进行了全新阐释。

影片的精彩之处不在于片尾的

打怪兽场面多么宏大，对四大神兽的

封印多么巧妙，而在于——唐僧是不

是本性有点贱，孙悟空是否也会感到

累和无助，猪八戒对团队是否有责任

感，粗中有细的沙和尚又怎样旁观并

记录下每个人的生活琐事？

我们习惯了西游团队合力打

怪的故事套路，却忘记了这是个由

脾气秉性差别很大的五个人组成

的团队，其内部发生的故事比外部

的更精彩。沙僧是本片的焦点人

物，他身负谜团，坚持写日记，正是

这本记录了团队每日生活的日记

最终让每个取经人感受到彼此的

情谊，从而取到了佛经之外的“真

经”；也恰恰是这本代表了记录者

超凡观察能力的日记，让沙僧在与

混沌的猜鬼牌游戏中取胜。

能看到这些接地气的心理挖掘

是一件很美妙的事，让我们在已知

中找到了未知和新的可能性，更可

喜的是，这些挖掘并不是恶搞，而是

在合情合理的基础上去发挥。于

是，PM2.5 的梗、弹幕的表现方式都

成了片子心理挖掘中不错的配菜。

《阿里巴巴大盗奇兵》：

国王永远站在最前面？

小公主成为国王的条件是获得“王者

之心”——阿里巴巴的古阿拉伯世界里一

件莫名其妙的高科技产品，并正确回答它

提出的问题：成为国王最重要的能力是什

么。本片如何回答这个问题？答案令人

大跌眼镜——永远站在最前面。

这不是一个好答案。首先，它不能代

替担当、勇敢、公正、守护这些关键词，味

道显得不够“正宗”；其次，它也不够准确，

如果是遇到利益呢，国王也要站在最前面

吗？由此折射出的是，制作方并没有对主

题和人物进行深度思考，从始至终，小公

主只是完成了从躲在人后到站在人前这

一个转变，她矫情而傲慢的性格、对人指

手画脚的习惯，都没有明显改善，实难成

为一个儿童英雄形象的楷模。至于阿里

巴巴，角色缺乏曲线变化，特长很不明显，

并非一个让人信服的英雄角色。

反倒是同样迫切想成为国王的羊驼

王子挺亮眼，独特的身体特征加上时髦的

发式，本来可成为贯穿全片的“小丑”角

色，可惜影片只是在开篇和结尾对其草草

带过。其他一些想当国王的配角也没有

获得更多机会，全部在坐船时沉船了。

这就 好 比 一 个 公 路 汽 车 赛 ，明 明 有

10 辆车同时起跑，刚跑进第一个弯道就

有 8 辆车出了事故，只剩下 2 辆车完成比

赛——这是个多么缺乏智慧、缺乏戏剧冲

突、缺乏现实合理性的简化处理。至于片

尾那段 MTV，与其说“神曲”，不如说是弱

智结巴在唱歌，这样的片尾就如同“小鸡

鸡能量”一样，不仅不能增加影片的趣味

性，反倒拉低了影片的智商层次。

《潜艇总动员之时光宝盒》：

时光之宝在哪里？

单位：万元


