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馆长专家常熟共话图书馆的未来

“请姑娘，买花样，绣花鞋，不买花

样懒婆娘。”湖北鄂州雕花剪纸的省级

代表性传承人胡小平饶有兴致地回忆

着，20世纪50年代，10多岁的他背着花样

箱、敲着花样鼓走街串巷时的情景，卖花

样的规矩、鼓的敲法、同行相遇时的行话，

胡小平如数家珍。在湖北，剪纸多被称为

“花样”，主要用作妇女绣花的样底。尽管

如今卖花样这一行当已不存在了，但湖北

各地的剪纸技艺仍在流传。

9 月 17 日至 20 日，由文化部公共文

化司、湖北省文化厅、湖北省仙桃市人

民政府共同主办的“中华纸韵——中国

民间文化艺术之乡”剪纸交流展示活动

在仙桃举行，举办了包括剪纸艺术精品

展、“中国民间文化艺术之乡”建设研讨

会和剪纸艺术普及推广等活动，来自 27

个剪纸之乡的相关艺人和专家近 200 人

参加了活动。

剪出心中花儿的样子

“剪纸是剪心上的事，大胆用手里

的剪刀剪出心中花儿的样子。”来自陕

西延川剪纸世家的刘洁琼说。早在汉

朝造纸术发明以前，人们就以雕、镂、

剔、刻、剪等技法在金箔、皮革、绢帛、树

叶上剪刻纹样，与剪纸工艺相似。如

今，剪纸已流传了 1000 多年，在我国的

一些民俗活动中起到表达情感、渲染气

氛以及美化居住环境等作用。

在为期 4 天的活动，仙桃数千名观

众走进剪纸艺术精品展区，欣赏展出的

300 余幅剪纸作品，色彩亮丽的河北蔚

县点彩剪纸，火红热情的陕西延川单色

剪纸，厚重粗犷的黑龙江方正剪纸，繁复

秀美的湖北仙桃和鄂州雕花剪纸……

“看到这些作品我感到很惊喜，原来全国

各地的剪纸风格、技法差异很大，门类、

流派这么丰富。”66 岁的仙桃退休教师

陈斌说。

出版过多部剪纸研究著作的中南

民族大学教授何红一表示，剪纸受各地

生活方式、艺术审美差异影响，因而流

派多样。一般来讲，北方剪纸以剪子为

主要工具，辅以雕刀或刻刀，造型简练，

粗犷豪放；南方剪纸多称为雕花，多使

用雕刀、刻刀，构图繁密，精巧秀美。“恰

因如此，剪纸作品才能各美其美，更好

地展现一方水土和一方人的民俗、风

情、特色。”何红一说。

值得一提的是，此次展览既展出了

91 岁的仙桃雕花剪纸研究者陈由明创

作、享誉海外的《八仙》，浙江乐清陈余

华耗费 4 年刻成的展现传统老手艺人

工作场景的《三十六行》，也有江西瑞

昌民间艺人张友清以高铁建设为主题

的《与时间赛跑》，湖北武汉剪纸艺人刘

国瑞用“立体剪纸”技艺制作的十几只

甲壳虫……展 区 旁 ，来 自 全 国 的 数 十

名剪纸艺人现场展演了各具风格的雕

剪技艺，有的更应观众要求将作品赠予

观众，互动十分热烈。

因为喜爱，所以坚持

文人用手中的笔写出万千思绪，剪

纸艺人则用剪刀或雕刀刻出最生动的

形象。此次参展的数十名艺人中，他们

大多来自剪纸世家，许多已是国家级、

省级代表性传承人，从小的耳濡目染使

得他们对剪纸多了份喜爱与责任。多

位剪纸艺术家坦言，相比其他一些非遗

项目，剪纸的传承情况尚好，但仍不容

乐观。

65 岁的马又甫，作为仙桃马氏剪纸

世家第三代传人，近 40年来设计、制作剪

纸作品上千幅，包括婚丧剪纸、装饰作品

等，其中多部作品获奖。即便如此，他坦

言：“为了维持生计，只能抽空剪纸，但多

年来从未丢下这门手艺，只因喜爱。”这

种情况在剪纸艺人中较为普遍。

谈到当下年轻人缺乏耐心深入了

解、学习剪纸技艺的状况，马又甫分析，

一是剪纸费时费力，使用价值随着人们

需求的锐减降低了，市场竞争力弱；二

是剪纸技艺并非看上去那么简单，剪纸

作为传统技艺，需要一定的绘画功底，

懂得运用镂空与留实、夸张与变形等剪

纸语汇，且雕刀、蜡盘、宣纸、针线、染料

等工具的制作都很考究。但在 26 岁的

河北蔚县剪纸艺人陈虹羽看来：“对真

正喜爱剪纸的人来说，这些困难反而会

激发挑战欲，成为坚持下去的动力，因

而培养兴趣爱好很重要。”

以评促建 传承创新

“剪纸是时时处在流变当中的活态

文化，其目前的薄弱点主要在创作上。”

中央美术学院教授乔晓光表示，剪纸作

品要在内容上不断创新，鼓励创作具有

浓厚生活气息、时代主题的作品，如河

北蔚县创作的冬奥会主题剪纸等。

此外，将古老的雕花剪纸镶嵌在时

尚的手机套上、将精美的剪纸贴在艺术

灯罩上，这些设计理念也得到了许多业内

人士的赞赏，认为这有利于拓展剪纸产业

的发展。其实，许多地区的探索可圈可

点。河北蔚县依靠政府宣传推介和企业

自主创新，品牌效应和文化品位不断提

升，目前蔚县剪纸已从传统的戏剧人物、

岁时节令、鸟兽虫鱼等，扩展到神话传奇、

风景名胜、文学人物，产品畅销海外。目

前，蔚县 60 余家剪纸生产厂家还积极创

新推广、营销模式。据河北蔚县剪纸协会

副会长李新威介绍，蔚县已形成集展示

（剪纸博物馆）、营销（剪纸第一街）、基地

（剪纸第一村）、培训（职业中学剪纸艺术

专业）于一体的完整产业链条。

不仅如此，2014—2016 年度“中国

民间文化艺术之乡”的 27 个剪纸之乡，

在获得命名后都积极跟进工作，从专项

资金保障、培育特色团队、搭建平台等

方面入手，创新普及、推广方式，为剪纸

的保护传承、丰富群众文化生活护航。

同时，借此进一步带动了各地挖掘特色

文化资源的力度，加强了基层公共文化

服务体系建设。湖北省工艺美术大师

曹小琴感慨：“中国民间文化艺术之乡

起到了以评促建的目的，此次活动为大

家提供了一个难得的展示、交流平台，

有利于相互借鉴经验，更好地保护、传

承剪纸技艺。”

本报讯 日前，由中国图书馆

学会和江苏省常熟市人民政府共同

主办的“历史与未来——中国图书

馆事业建设与发展高层论坛”在常

熟开幕。

论坛回顾了中国图书馆事业建

设与发展的历程，来自全国各地的多

位图书馆馆长、专家学者深入探讨了

未来图书馆，特别是公共图书馆的走

向。论坛期间，有关专家还围绕县域

图书馆服务创新等内容作主题演讲。

开幕当天，主办方播放了由常

熟市委、市政府投资拍摄的大型纪

录 片《书 香》的 片 花 ，并 向 常 熟 市

档 案 馆 、常 熟 理 工 学 院 图 书 馆 等

单 位 赠 送 了“百 年 常 图 ”丛 书 。 该

丛 书 根 据 常 熟 图 书 馆 百 年 历 程 编

辑 出 版 ，包 括《常 熟 图 书 馆 志》、

《常 熟 图 书 馆 史》、《常 熟 藏 书 史》

等书籍。 （如 心）

十二度圆皆好看，其中圆极是

中秋。

又是碧空万里、金秋送爽的时

节，今年的中秋节已近在眼前。

比之其他传统节日，中秋节在

我国正式形成相对较晚，属于“后来

者”。但到了明清时期，中秋节已经

与当时的“元旦”即今天的春节齐

名，成为仅次于春节的第二大传统

节日。这样的改变基于多重因素，

其中中秋之夜“月亮”的“圆”与人们

对“团圆”的企盼暗合，成为诗意中

国人爱月、敬月、祭月和赏月的内核。

历史上，中秋节又名月节、月

夕、拜月节、赏月节等。顾名思义，

无论从哪个角度，中秋节与月亮都

结下了不解之缘。我们追溯中秋节

的起源，也可窥探古人对月亮的崇

拜源于先民敬畏自然而生成的生命

信仰。古人云，“一阴一阳之谓道”

“悬象著明，莫大乎日月”。中国古

人将太阳与月亮视为世界的两极，

分别是“阴”与“阳”的代表。月之盈

亏轮回，对古人来说既神秘又亲切，

一方面形成了月亮崇拜，一方面得

出了朔望月的规律，这是古人的高

明之处。前者延续了对“月”的信仰

意 义 ，后 者 衍 化 出 一 年 四 季 的 观

念。两者并行不悖，铸成中华文明

的文化传统。

大自然之妙在于独特，人文传

统却关乎积淀。中国传统节日的起

源，与农事、历法、天文紧密相连，而

节日得以久传与广布，则与神话传

说有关。中秋节作为节日之所以美

丽，就是因为月神嫦娥、玉兔捣药、

唐明皇游月宫、丑女无盐拜月等故

事传说的流布与浇灌，进而影响到

人们对中秋的想象与期待。

嫦娥奔月的故事，在中国家喻

户晓，版本也很多，其中最为流行的

版本是战国时的古书《归藏》所记载

的：“昔嫦娥以西王母不死之药服

之，遂奔月为月精。”古书常常微言

大义，故事主体是吞药奔月，至于为

什么吞药，奔月之后又如何，则留下

很多想象空间。后世之人，多从善

良与正义的角度体恤嫦娥的苦楚，

尽管也有关于“偷吃”的版本，但整

体的文化期待则是希望变人为神的

嫦娥作为月精可以促成人间的团圆

之美以及对幸福、美貌的成全。丑

女无盐的故事便是对这一传说的再

次补充与重新演绎。

关于月有玉兔的传说，异文之

众可达六七种，经典说法有三：一是

兔子为救人主动牺牲，二是兔子生

怜悯恒伴嫦娥，三是兔子（后羿所

变）为爱情无怨无悔。三个故事版

本，看似没有任何联系，实际上贯穿

一条主线，即善有善报的道德评价

与人之共有的良善认可。

作为众多节日形态中的一种，

中秋节与春节、元宵节、清明节等一

起，共同构成中国农耕文化的节日

链条，是先民协调人与自然、人与社

会以及人与自身的文化创造。早期

的节日源起，以“神圣性”为主，与崇

拜和祭祀有关。随着俗民社会的渐

趋发达，中秋赏月、玩月主题日渐突

出，即使有“拜”的成分，也主要由社

会的“弱势群体”女性担当，故而有

“男不拜月，女不祭灶”的俗谚。宋

人吴自牧在其《梦粱录》中记载：“八

月十五日，中秋节……至如铺席之

家，亦登小小月台，安排家宴，团子

女，以酬佳节。”这是中秋走进平常

人家的历史见证，明清时期更加盛

行。明人田汝成在《西湖游览志余》

中有载：“八月十五日谓之中秋，汉

族民间以月饼相遗，取团圆之义。”

在浩如烟海的中国地方志中，

关于中秋“团圆”的记载更是举不胜

举。清乾隆年间，《口北三厅志》如

是云：“十五为中秋节，人家制月饼，

取团圆之义。”至此，“团圆”成为中

秋节最重要的思想内涵之一。夫妻

团圆、亲人团聚，既是一种情感认

同，又是一种生活愿景。直到今天，

象征团圆的月饼依然是民众过节的

重要载体，代表着人们对幸福生活

的渴望与企盼。

今年中秋节前夕，笔者在宁夏

吴忠调研，发现在节日研究者普遍

认为并不过中秋的回民那里，节日

的元素已经被吸收到他们的生活节

奏之中。他们也许不自称在过中秋，

但是月饼会吃，家庭会举行聚会，甚

至连塞上江南的收获之季比如对葡

萄、瓜果、菜蔬的采摘，都会迎合节日

的来临而充盈着生活的喜悦。

天上月团圆，地下人团圆。作

为中秋节俗的中心意旨，“团圆”所

担负的不仅有诗酒添香的情话，还

有连通血脉的家国情怀。所以，中

秋节的团圆象征，不单停留在小家

之聚上，更扩充到了大家、国家乃至

天下的和美与共。从这一角度看，

在所有的中国传统节日之中，中秋

节最具有与世界对接的潜力与可

能，其永恒的节日魅力将为世界人

民所共享。

浙江剪纸艺术家陈余华现场展示乐

清“微雕”剪纸技艺。

近日，由北京市东城区与内蒙古自治

区包头市联合举办的创建国家公共文化服

务体系示范区区域文化联动活动在包头市

博物馆启动。启动当天，举行了“东城区非

遗项目展”和书画笔会等活动。来自北京

市东城区的国家级、市级非遗项目代表性

传承人向包头市民现场展示了北京料器、

火绘葫芦、扎燕风筝、北京绢人等技艺，活

动现场互动气氛热烈，大师们精湛的技艺

赢得当地群众的赞誉。东城区和包头市同

为第二批国家公共文化服务体系示范区创

建城市（区），联动期间，两地围绕创建工作

的开展和验收等方面进行了深入的交流和

座谈，并表示下一步要加强交流合作，开展

丰富多彩的区域文化联动活动，促进区域

公共文化融合发展。图为传承人在为《包

头晚报》的“小记者”介绍北京绢人。

刘 璇 摄影报道

本报讯 近日，由北京大学信

息产业战略研究中心、同方知网（北

京）技术有限公司共同举办的“2015

年公共图书馆特色资源数字化建设

与应用研讨会”在安徽省合肥市召

开，来自全国各地的 100 多位专家、

学者与会。

清华大学图书馆副馆长姜爱蓉

认为，对于 特 色 资 源 的 建 设 ，公 共

图书馆要通过更多的渠道、更广泛

的 视 野 去 收 集 、整 理 ，挖 掘 特 色 文

化资源的整体脉络。北京大学信息

管理系教授王子舟表示，图书馆应

充分挖掘各种隐性的读者资源，将

读者资源转变成图书馆的资源。如

国家图书馆 中 国 记 忆 中 心 的 图 书

馆专家访谈录等，都是很好的馆藏

特色资源。

近年来，中国知网依托海量的

数 字 资 源 以 及 成 熟 的 数 据 加 工 技

术，已与各地图书馆共同建设形成

了大众文化主题库、地方特色资源

库、决策信息服务支撑三大类特色

资源服务平台。 （桐 芳）

于 9 月中旬推出的公共文化服务超市是四川

省成都市为了贯彻落实国家《关于加快构建现代

公共文化服务体系的意见》和《关于政府向社会

力量购买服务的指导意见》的一次重要尝试，着

力在政府（采购方）、社会力量（采购对象）、群众

（受惠方）三者之间搭建一个高效、便捷、规范的

采购服务平台，推动政府购买公共文化服务与社

会提供产品和服务的有效对接，培育社会机构参

与公共文化服务的良好环境，丰富公共文化服务

供给。

公共文化服务超市的特点，一是资源集中——

公共文化服务超市集合了成都市各级文化馆、图

书馆、博物馆、美术馆、非遗中心、艺术院团和各类

社会文化组织的优秀文化资源；二是现场展示、现

场交易——交易双方现场面对面沟通交流，如果

达成了交易意向，5 万元以下的公共文化服务项目

现场就可以签订供需协议，5 万元以上的项目可以

签订供需意向协议或者合作备忘录。

10 月 27 日至 28 日 ，由 成 都 市 文 广 新 局 机 关

各业务处、各直属文化事业单位，各区（市）县文

广新局、文化馆、图书馆，315 个乡镇（街道）文化

站（中心），有关市级部门及其他需要购买公共文

化项目和产品的主体，将组成一个庞大采购团，

集体亮相文化超市。采购内容包括十三大类上

百个项目，几乎涵盖了政府公益文化服务采购的

所有内容。

不论你是政府所属院团，还是社会团体、文化

公司，或者其他可以提供公共文化项目和产品的各

类主体，只要你有创意、有能力、有热情，请赶快加

入我们，“文化超市”商机无限，并为你提供一个展

示、交流的平台。

文化超市采购单

（1）公共设施类。公共文化场地（文化馆、图书

馆、乡镇街道文化站、社区村文化活动室）管理和服务

外包、公共文化设备采购、数字资源建设及服务等。

（2）群众文化类。群众性文化活动、文化讲座、

文化展览、群众演出、文艺创作、文艺培训和辅导、

特色队伍等的策划及组织。

（3）文化艺术类。文化惠民文艺演出、优秀剧

目展演、专业艺术创作、艺术展览活动等。

（4）电影放映类。农村电影放映服务、文广影

视类展会的组织、策划等辅助性工作及服务等。

（5）重大活动类。政府委托举办的大型节会活

动、大型文艺演出、博览会组展等。

（6）人才培训类。公共文化管理服务培训、文

化艺术类教育培训、新媒体和数字化有关培训等。

（7）文博参观类。博物馆门票优惠服务项目、

博物馆推广策划活动等。

（8）图书资源类。图书资料采购项目、24 小时

自助设备、移动图书馆项目、文献资源建设项目、集

群自动化管理系统项目等。

（9）文化志愿者类。文化暖心驿站组织、文化

志愿者队伍培训、培养文化志愿者并建档、文化志

愿者项目服务等。

（10）公共文化设备类。研发用于公共文化服

务的科技装备、电子设备、程序软件、网络设备、娱

乐设备等。

（11）文化宣传类。项目宣传包装、媒体营销，

各类媒体、报纸、杂志的定制宣传等。

（12）版权保护经营类。知识产权的法律咨询

服务、版权交易指导等。

（13）文化法规类。政策、法规的调研、咨询服

务等。

活动申报流程

1.进入成都市文化馆官方网站（www.ct17.com），

“成都市首届公共文化服务超市文化项目及产品推

广活动”申报专题。

2.点击“我要申报参与文化项目及产品推广活

动”，根据提示下载“社会组织（公司）参加成都市首

届公共文化服务超市文化项目及产品推广活动申

报表”。

3.按照表格要求真实填写，并提供展示项目图

片（至少 8 张，像素 2560×1920 以上达到布展可

用）、视频和营业执照、组织机构代码证、税务登记

证、法定代表人身份证明等材料（扫描件或拍照图

片皆可）。

4.以申报方机构名称作文件夹名将填写完成

后的表格及相关证明材料、展示项目图片等进行归

档并压缩后，发至邮箱 22926736@qq.com，若有视

频资料请直接寄送到成都市文化馆。

现场活动时间：2015年 10月 27日、28日

申报起止时间：2015年 9月 16日至 10月 15日

活动地点：成都市文化馆

活动主办：成都市文化广电新闻出版局

活动承办：成都市文化馆

联系地址：四川省成都市青羊区草堂路 17号

联系电话：028—61861036

联系人：陈老师13880785898

安老师18084862707

程老师13550341101

现场展示、现场交易

成都“文化超市”等你来
时 讯


