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匈牙利：儿童电视节目的“分级”探索

▶上接第 01版

2008 年马中骏成立了慈文电

影发行公司，参与制作了多部优秀

影片，如徐克、杜琪峰、林岭东导演

的影片《铁三角》、丁晟导演的影片

《硬汉》和王晶导演的《大内密探零

零狗》等，并发行了多部优秀电影。

“慈文传媒要成为一个全媒体

内容提供商。”马中骏表示。当年，

马中骏从电视剧《西游记》开始尝

试整合营销，这并非一菜多吃，而

是在电视剧推出时就已策划好统

一的营销节奏，按照整体规划来提

高整个电视剧产品的影响力以及

品牌延伸力。

“所以我们公司有动画、电影、

电视、新媒体内容，原因在于它们

不是分散的，而是集体的、整合的，

这是我们企业架构中想要达到的

目标。”马中骏表示。

2012 年新版《西游记》算是其

整合营销的一次“演习”，但最终未

成型，其核心收入还是电视剧版权

收入。虽然网络版权的销售当年

也成为电视剧重要的收入来源之

一，但 2012 年新版《西游记》的网

络版权价格还比较低，一集只卖出

十几万元。最终，耗费巨资打造的

新版《西游记》的全部版权收益只

是让马中骏刚刚收回成本而已。

3 年之后，同是精心打造的上

亿元投资的电视剧《花千骨》则有

不同的命运。原因在于一是题材

的不同，作为一部仙侠题材小说，

《花千骨》是网络上炙手可热的高

人气小说，拥有一大批忠实粉丝，

其背后强大的粉丝效应与吸金潜

力也吸引了众多投资方的目光。

该剧的制作团队也十分精良，

由上海国际电影节、上海电视节前

掌门人唐丽君担任制片人，编剧、

演员等演职人员也是倾尽全力。

二是台网融合的效果越来越

明显。2015 年 5 月，湖南卫视已购

得该剧首轮播映权，二轮、三轮播

出权也已被其他平台“抢购”。

随后，视频网站爱奇艺宣布获

得该剧的独家网络版权，并携手慈

文传媒集团制作该剧的网络番外

篇。当然，此时的网络版权销售价

格今非昔比，已上涨到每集百万元

左右。从公开信息来看，爱奇艺以

7500 万元拿到电视剧《花千骨》5

年的独家信息网络传播权。

这就是电视剧《花千骨》除了

向传统平台销售电视剧版权外，

并开发电影、衍生品等多个产业

链，从而激发 IP 最大价值的重要

原因。

《花千骨》网络衍生剧上映时，

其同名手游也同时上线。其手游

的人物形象按照电视剧《花千骨》

的演员形象设计，利用腾讯视频页

面作为分发渠道，业内估算其手游

的月流水约 2亿元。

与此同时，网络剧迎来了发展

快车道。2014 年被称为网络剧元

年，网络剧迎来井喷式增长。2014

年国内网络剧突破 100 部，较 2013

年翻了一倍，总量超过 1400 集；全

网播放次数突破百亿，前十名剧制

的流量占比超过一半。2015 年网

络剧预计制作量将达到 3000 集。

视频网站、影视公司、电视台成为

网络剧市场的参与主体。

整体来看，网络剧的质量越

来越趋于精致化。慈文传媒除了

继续深耕 IP 电视剧业务之外，同

时也进行网络剧组合开发；拥有

网络小说版权的运营方，也将试

水联合研发、投资网络剧业务。

此外，今年下半年，阿里影业、华

策影视、欢瑞世纪等国内影视剧

巨头也会持续与视频网站平台或

地方广电企业共同协作完成 3 至

5 部网络剧片单。随着优质网络

剧内容供给数量的增加，参与网

络剧产业链的影视公司和视频网

站平台将迎来新的增量市场，相

关的上市企业也会因此获得正向

刺激机会。

公开信息显示，电视剧《花千

骨》给出品方慈文传媒带来 1. 2 亿

元的收入。随着游戏等衍生收入

的增加，这个数字还会增加，并延

续至明年。

而该公司要兑现其所承诺的

利润增长率的话，除了《花千骨》不

断创造新的的收入外，还需要在

《哪吒》、《西药帝国》等其他影视剧

的打造上更费心力。

基层万象

国礼背后的手工艺人

□□ 任利红

景泰蓝在历史上一度专属皇家

所有，在中国晚清国力衰微之际，宫

廷造办处的景泰蓝工匠们开始走向

民间，伴随着中国帝制时代的结束，

景泰蓝也随着那些失势的贝勒、格格

们，不得不生起锅灶，食起人间烟火，

可是人间烟火不是那么好享受的，没

有养尊处优、锦衣玉食的靠山，如果

不习惯自力更生，只能被饿死，只有

习惯身份的转变，他们才能过上幸福

的生活。

徐国伟，廊坊市大厂回族自治县

京锐景泰蓝釉料有限公司（以下简称

“京锐景泰蓝”）经理，不但生产景泰蓝

釉料，而且还制作景泰蓝，他创办的企

业规模很大，工匠多，他本人也已经从

民间手工艺者蜕变为文化企业的管理

者，徐国伟的转变，给了很多手工艺人

启示。

国礼：成为外交部礼宾司的“座

上客”

距北京东 40 公里左右的京锐景

泰蓝前身是大厂回族自治县创建于

上世纪 70 年代的大厂残联福利釉料

厂，上世纪 90 年代企业改制后，经过

徐国伟父子的苦心经营，该厂不但坚

持下来景泰蓝釉料的生产，而且还制

作景泰蓝，企业规模也扩大了不少，

2014 年被命名为廊坊市文化产业示

范基地，成功地从作坊转变为文化企

业。几十年来，京锐景泰蓝制作了数

不清的景泰蓝精品，深得收藏界的欢

迎，并且还经常被作为国礼。

2013 年，京锐景泰蓝来了几位看

似普通的买主，他们一下子被高超的

景泰蓝制作工艺所折服，定制了一个

景泰蓝瓶子，命名为“喜凤瓶”。起初，

徐国伟以为他们就是普通买家，平时

喜欢收藏这些瓶瓶罐罐而已。过了几

个月后，他的一位师傅拿着《环球时

报》激动地对他说：“国伟，咱们的喜凤

瓶被国家领导人作为国礼送给外国元

首了。”徐国伟惊讶不已，仔细阅读了

报纸上的每一个字，后来这几位买主

专门来公司感谢他们，徐国伟方知这

几位是专门来挑选国礼的外交部礼宾

司的工作人员。此后，京锐景泰蓝又

陆续为摩洛哥国王等做过景泰蓝的国

礼，并且还有多件景泰蓝精品被选作

备选的国礼；京锐景泰蓝目前是国内

坚持生产景泰蓝釉料为数不多的几家

企业之一，所生产的釉料专供北京珐

琅厂等使用，2014 年 APEC 峰会期间，

广受赞誉的 APEC 蓝，就是由徐国伟

他们烧制的。

转变：让高端景泰蓝“接地气”

徐国伟说：“我们生产的这些瓶

瓶罐罐，小的也得万儿八千元，大的

就得几十万元，一件大熏炉大约 60 万

元。”笔者也看到他们公司会客厅中

最醒目的一款景泰蓝落地钟，光成本

价就 100 多万元，令人咋舌。过去，徐

国伟他们生产的景泰蓝产品走的是

高端客户和高端市场，这让很多普通

人望尘莫及。不过，这高昂的价格和

利润空间也使很多粗制滥造甚至假

景泰蓝产品乘虚而入，充斥着景泰蓝

市场。现在，随着国家反腐力度的增

强，高端礼品市场缩小了不少，徐国

伟说：“这一两年来，高端景泰蓝的订

单不如前些年了。一方面是高端市

场的缩小，另一方面是市场上假景泰

蓝大行其道导致买家的犹豫。”面对

这种局面，徐国伟对自己说，一定要

让这个市场转变。

转变一是为了生存，二是为了净

化景泰蓝市场。今年 6 月，徐国伟开

发出一款景泰蓝项链，无论设计还

是款式都很新颖，价格才 2000 元左

右，很多人都买得起，但工序却一点

也不少，依然非常严谨。为了试探

市场反应，他的爱人成了产品的第

一个模特，当他的爱人佩戴着这款

景泰蓝项链参加聚会后，很多人向

她打听项链是从哪里买的。款式别

致、价格合理、手艺精湛，这款景泰

蓝项链让不少人有了购买欲，很多

客户都向徐国伟订购这款项链，虽

然这款项链的价格抵不上一件大落

地钟价格的零头，但却让很多喜欢

景泰蓝的普通民众能买得起货真价

实的景泰蓝产品了，同时也让假景

泰蓝产品无法立足，净化了景泰蓝

市场。这一转变也让京锐景泰蓝拓

宽了市场，各种适合普通群众消费

的景泰蓝订单增加了不少。

管理：现代化管理理念摸清市场

徐国伟说，过去他们是坐在家里

等订单，现在得下去跑市场。每隔两

三个星期，徐国伟就去全国各地跑市

场。传统要固守，但更要创新，这种

创新不是对传统手艺的否定和改造，

而是设计元素要迎合市场，迎合现代

人的口味。徐国伟说：“只有在市场

中，才知道什么产品受欢迎，现在，我

基本上能摸清市场脉络了。”徐国伟

回想自己年轻时跟随父亲学习釉料

的烧制和景泰蓝的制作，虽然没少受

罪，但却为他打下了坚实的基础和坚

强的毅力；现在，他已不是一个单纯

的手艺人了，而是一个现代化企业的

管理者，需要现代化的管理理念，需

要摸清市场。

徐国伟笑言：“我们公司的员工

都是工匠，手艺都是大师级的，但他

们的脾气也是大师级的，比一般工厂

的工人管理难度大多了，要想留住他

们，不单靠丰厚的酬劳，还要讲感情，

这都是和以前的管理模式大不相同

的。”今年，工厂招收了一对聋哑夫妻

做学徒工，徐国伟就让他们吃住在企

业里，并且指派了厂里手艺最好的师

傅教授给他们手艺，在企业的关照和

师傅认真的传授下，不到 3 个月时

间，这对聋哑夫妻就已能熟练掌握景

泰蓝的掐丝工艺了，这让很多员工看

在眼里，热在心上，无形之中也增强

了企业的凝聚力。另外，徐国伟始终

把自己作为景泰蓝文化的传播者，每

年在廊坊非遗保护中心和产业办公

室的帮助下，参加各种会展；并且和

北京当地的学校合作，组织中、小学

的学生前来公司参观和体验，让孩子

们从小就体悟到景泰蓝所蕴含的文

化价值和历史价值，这也是一种对中

国传统文化的自觉和自信。徐国伟，

这个国礼背后的手工艺人，把他对景

泰蓝的热爱带到了点点滴滴的工作

与生活细节中。

□□ 本报记者 裴秋菊

近日，由中国外文局、匈牙利国家

媒体和信息通讯管理局共同主办的

“艺术与传播——2015 中匈交流论坛”

在北京举行。匈牙利国家媒体和信息

通讯管理局媒体委员会委员艾格尼

斯·沃什介绍了匈牙利在保护儿童免

受不良网络信息侵害、媒体与儿童保

护等方面做出的努力，并从法律方面

阐述了匈牙利媒体对未成年人如何进

行保护。

儿童电视节目的“守护神”

有研究表明，2014 年，西班牙、法

国、德国、意大利和奥地利儿童每天只

看 2个小时电视，而匈牙利儿童每天看

电视的时间超过 3 个小时 15 分钟，有

时甚至超过 4个小时，远高于欧洲其他

国家。在当下的电视节目中，有一些

节目并不适合 4 至 17 岁年龄段的孩子

观看，尤其是当下享有显著人气的真

人秀节目和电影节目。儿童应该看什

么电视节目？如何保护未成年人免受

有害广播电视内容的影响？如何界定

儿童节目？匈牙利媒体委员会颁布了

一系列政策。

匈牙利的第一个主要规范媒体领

域的法律出现于 1996 年，随着传媒市

场和社会的变化，2010年 12月，匈牙利

媒体法出台，自 2010 年 10 月起，媒体

委员会负责监督媒体法律法规中有关

未成年人保护规定的遵守情况。

身为媒体委员会委员的艾格尼

斯·沃什，同时也是法律专业人士，她

介绍，为保护未成年人，匈牙利法律法

规规定，媒体服务提供商除了新闻、政

治、体育节目和广告之外，在线性媒体

服务商必须做到所有节目的年龄限制

分级。使所有节目依照其内容被播放

在适当的节目排程，媒体服务商正确

地对节目进行分级并在适当的节目排

程条件下播放。媒体委员会于 2011年

7 月根据媒体法的侵权、节目推荐形

式，将在节目分级从 1996 年在行政及

执法体制形成的分级推荐归纳为单一

结构。“之所以对所有节目进行年龄限

制分级，一是出于制定执法措施方面

的考虑，二是可以节目统一化，并为分

级法律实践提供实施基础，三是可以

协助媒体服务商履行分级义务，节目

按法律规定分类，四是可以帮助父母

挑选适合孩子观看的节目。”艾格尼

斯·沃什表示。

儿童电视节目的界定标准

对于节目年限分类的依据是什

么，艾格尼斯·沃什介绍，分类依据有

四点：一是场景内容及其表达方式，二

是有害场景次数，三是内容措词、图片

显示、音乐背景，四是此内容对未成年

人性格发展的总体影响。而媒体法对

有害内容类型虽无详尽的规定，但按

照近 10 年的执法经验可以判定，有害

内容为：自言语暴力至肢体暴力的一

切形式、色情内容、吸毒、酗酒、吸烟等

有害行为。这些有害内容大量出现于

真人秀节目，因为这些内容一般为真

人秀节目的常设部分。

哪些节目适合儿童观看？这些节

目适合哪个年龄段的未成年人观看？

父母如何挑选适合孩子观看的节目？

媒体法对此都有详尽的规定。艾格尼

斯·沃什介绍，媒体法规定，在电视播放

节目时，屏幕的一角必须要显示年限标

志，目前存在 6种年限分级。按以下标

准进行电影剪片的年限分类或分级：

类别一：不受任何限制可看或可

听的节目，主要给幼儿园年龄的孩子

编制的节目，可以随时公布并以对儿

童友善的形符标记；类别二：不推荐 6

岁以下孩子看的内容，因为对 6岁以下

的儿童包含可怕、难以理解或易于误

解的内容，该节目也可以随时通过适

当标记的使用播放（推荐给 6岁以上的

儿童）；类别三：不推荐 12 岁以下孩子

看的内容，因为对 6岁以下的儿童包含

可怕、难以理解的或易于误解的内容，

该节目也可以随时通过适当标记的使

用播放（推荐给 12 岁以上的儿童）；类

别四：不推荐给 16 岁以下孩子看的节

目，因为对 16 岁以下孩子的个性发展

会起到不良作用，特别是因为包含暴

力及色情方面的内容，或故事重点为

以暴力形式解决冲突，以合适标记可

以在 21 点和凌晨 5 点期间播放（推荐

给 16 岁以上的未成年人）；类别五：不

推荐给 18 岁以下的孩子，因为对 18 岁

以下孩子的个性发展会起到不良作

用，特别是因为重点为暴力和色情内

容以及色情内容的自然表达，可以在

22 点和凌晨 5 点期间播放（推荐给 18

岁以上的成年人）；类别六：适合于严

重破坏未成年子女的个性发展，特别

是由于包含色情内容或毫无道理的暴

力，该等节目在线性广播、电视机电台

无法播放。

严谨的监督程序及严苛的法律

后果

作为媒体法实施的监督机构，媒

体委员会如何监督，通过怎样的方式

进行监督，如何进行侵权鉴定，会产生

怎样的后果？艾格尼斯·沃什对此做

了详细介绍。

媒体委员会主要依靠由国家媒体

和通信管理局剧目监督及分析司开发

的 IR IS媒体监测信息系统，过滤所播放

的节目，并按照职权开展节目内容检

查。此外，父母以书面形式向其报案，

如果出现对孩子有害的节目，媒体委员

会也立即开展监督程序。其监督方式

是使用主题讨论测试并审查，所反对的

内容以及其显示方式对属于该年龄组

孩子的个性发展是否有害。

有些媒体服务商为提高节目收视

率以获得更高的广告收益，经常有意

对节目进行错误地分级，比如，当下流

行的真人秀节目，这类节目按内容应

该被归为类别四，只允许晚上 21 点后

才播放，但媒体服务商将该节目归为

类别三，就可以在 21点播放，甚至在黄

金时段播放。专家会对有关被审查节

目准备审查报告，核实该节目原来应

该被归结在哪一个类别。媒体委员会

按审查报告鉴定非法现象发生并详细

说明此节目的有害性质及分级因由。

对于反对媒体委员会判断的非法行

为，媒体委员会可以进行刑事诉讼。

如果媒体服务商经过鉴定，确认其

违反规定，将会受到罚款及暂停媒体服

务资格的处罚。其中罚款是媒体委员

会经常实施的处罚措施，比如，涉及未

成年人的非法行为，大型媒体服务商的

罚款额度可达到 2 亿福林（约 436 万

元）。艾格尼斯·沃什介绍，2011 年至

2014年，媒体委员会共进行了 135次罚

款处罚，罚款总额超过 4. 75亿福林（近

2000万元）。对媒体服务商的罚款额度

依据其实施了多少次非法行为，多少个

孩子看了该节目等因素而定。

当媒体服务商发生严重违法行为

时，媒体委员会有权利暂停其媒体服务

资格，即在指定时间内暂停媒体服务商

的媒体服务权利，停止播放任何节目，

但该处罚在近 4年内尚未采取过。

由于严重的罚款制度较为常见，

因此涉及未成年人的非法行为数量逐

年下降，从 2012 年的 88 个下降到 2014

年的 7 个。对此，艾格尼斯·沃什表

示，这主要是由于媒体委员会事先向

媒体服务商提供节目分级建议，但该

服务是收费的。据悉，2014 年，媒体委

员会发布了 74个节目分级建议，今年发

布了 20个。

媒体理事会除其监督职能外，也

会对媒体服务商进行节目制作的支

持。2011 年，匈牙利媒体赞助方案出

台，在此背景下，媒体委员会赞助了 78

部动画片以及 13 部动画片系列的制

作，这些作品适合于所有年龄组观看，

受到许多儿童的欢迎。

IRIS 媒体监测信息系统是一种进

行 24 小时监测的特殊软件，其审查的

对象是全面节目流，包括广告和节目

推介在内。该系统可以保存 800 多万

小时的节目，监督 140 个电台与电视台

的节目，由于进一步的开发，此系统将

来可以监控 70至 80家媒体服务商所播

放的节目。专家组把信息资料保存在

115 大字节的主机上，保存时间为 8 个

月，超过 8 个月的资料会继续保存在特

殊磁带并归档，可以随时找到所需信

息资料。

丹凤朝阳瓶

分级制净化了匈牙利儿童电视节目市场


