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08 收藏长廊

2016洛杉矶艺博会中国国家展艺术家推介系列（二）

庄玉君：用画笔记录美国印象

艺 苑

个人美术馆点亮山东艺术圈

市场观察

□□ 景晓萌 李荣坤

近日，国内一家生产电缆的上市公

司投资上亿元收购了 28 把紫砂壶名

作，之后又发布公告，将投资 50亿元打

造以紫砂壶为代表的“文化+ 互联网+

金融”的“壶联网”生态圈。紫砂壶这一

尚属于小众收藏的艺术品，已成为资本

布局中的重要角色。

上世纪 80 年代，紫砂市场因港台

地区的收藏热得以快速发展，进入

2000 年，受内地收藏市场的影响，以顾

景舟为代表的一批紫砂艺人的作品在

拍卖市场频出高价，带动了整个紫砂行

业的繁荣。2010 年，媒体爆出“致癌紫

砂”“代工紫砂”等黑幕，原本已如火如

荼的紫砂行业骤然冷却。紫砂鉴赏家、

高级工艺美术师唐国新认为，紫砂市场

在经历了震荡、洗礼及重组之后，正在

进入“后时代”。何谓紫砂“后时代”？

“后时代”的紫砂市场与创作又会迎来

哪些机遇与挑战？唐国新给出了他的

回答。

紫砂壶历史悠久发展迅速

“人间珠宝何足取，宜兴紫砂最要

得”。紫砂壶是中国汉族特有的手工制

造陶土工艺品，制作原料为紫砂泥，原

产地在江苏宜兴丁蜀镇，又名宜兴紫砂

壶。紫砂壶兼具艺术性和实用性，加上

紫砂壶适宜泡茶的独特材质，以及茶禅

一味的儒雅文化，为其增添了高贵清雅

的韵致。

从发展历史来看，唐国新表示，

紫砂壶从出现至今共经历了 6 个时

期：第一个时期是紫砂壶的初始阶

段，也就是明朝。在明朝之前，人们

通常用煎煮法饮茶，茶壶以提梁为

多。随着饮茶方式的改进，紫砂壶开

始大量生产。第二个时期则是明朝

中后期开始，出现了董翰、赵梁、元

畅、时鹏四大家，此时的紫砂壶以光

货为主。第三个时期始于清朝，清康

熙年间的陈鸣远力变明末的筋纹器

型，从寻常生活寻找创作思路，以自

然形体入壶，开创了宜兴紫砂壶的另

一个重要品类“花货”。第四个时期

自清中期开始，这一时期，很多文人

将书画艺术融入紫砂壶中，由于文化

价值的介入，紫砂壶的价值也得到提

升。第五个时期是晚清、民国时期，

此时的紫砂壶以实用为主，质量平

平，艺术价值偏低。第六个时期则是

当代，紫砂壶创作呈现出百花齐放、

名家辈出的繁荣态势。

从形态上看，紫砂壶主要分为花

货、光货和筋纹器。光货是曲线与直线

的巧妙组合，作品以其朴素的自然形

态、简洁明快的线条呈现出高雅脱俗的

艺术魅力。花货常采用提炼取舍手法，

把自然界，动物界的自然形态用浮雕、

半浮雕等造型设计成仿生形象，为紫砂

壶赋予生机和活力。筋纹器的创作理

念主要是依照植物瓜果、花瓣的筋瓤和

纹理，经提炼加工创作，如瓜棱、菊花、

玉兰、水仙等，作品有着规则的纹理组

织，线条顺畅，自然明快，具有强烈的节

奏韵律美。

“后时代”是对制作者的考验

随着经济的发展，紫砂壶屡屡在市

场上创下天价，但是也出现了产品粗制

滥造、价格虚高等问题。唐国新认为，

很多紫砂作品价格与价值严重不符，且

产品泛滥，大众对市场产生质疑，这些

问题正反映出紫砂壶进入“后时代”：即

市场观望，产品滞销，制作者彷徨。

唐国新表示，造成紫砂“后时代”的

原因很多，其中之一便是很多当代紫砂

壶制作者出于急功近利的浮躁心态，导

致作品缺乏内在涵养和文化附加值，如

有的作者为了让紫砂壶呈现各种色彩，

添加金属元素，会对泡茶产生健康隐

患；有的作者利用机械化手段对紫砂壶

进行反复打磨，破坏了紫砂壶的自然器

型，反而画蛇添足。

此外，目前很多人将“紫砂”与“紫

砂壶”混为一谈，唐国新认为，这种说法

有失严谨。“紫砂严格来讲应分为两类：

紫砂艺术品与紫砂壶，这两个类别是不

同的概念。”唐国新指出，紫砂壶的创作

必须兼顾其实用性与艺术性，正如紫砂

艺术大师顾景舟所言：“看着舒服，用着

舒服。”紫砂壶区别于其他艺术品的核

心功能即是实用，如果一把紫砂壶只能

用来欣赏而不能泡茶，那么它就缺失了

本质意义。而紫砂艺术品在创作上则

没有太多限制，可以天马行空发挥想

象。《庄子·山木》有言：“既雕既琢，复归

于朴。”“紫砂壶不管如何装饰、变异，都

必须服从材质美、工艺美、功能美的基

本属性。”唐国新说。

那么，紫砂壶创作者应如何挺过

“后时代”的考验？唐国新提出，优秀的

紫砂壶创作必须符合以下 3个要点：首

先，紫砂壶选材必须是真材实料，不应

有掺假的情况；其次，好的紫砂壶必须

是全手工或半手工精心制作；第三，紫

砂壶必须要量少质精，避免粗制滥造。

符合这 3个特征的作品，自然能经受住

市场的考验。唐国新认为，紫砂“后时

代”不仅是对产品的要求，也是对紫砂

制作者技艺与品德的考量，只有德艺双

馨者方能经受住市场的检验。

“后时代”是过热市场的镇静剂

近期，有机构花大笔资金投入紫砂

壶市场，并被业界称为“紫砂壶第一

股”。唐国新认为，紫砂壶参与股市是

一种市场表现，但投资紫砂壶与投资股

票存在着本质不同：“股票从严格意义

来讲是一场赌博，但紫砂壶除了战乱时

期，几乎没出现过贬值。自古代开始，

把玩紫砂壶的群体基本集中在‘有钱、

有闲、有文化’这样一群人，虽然紫砂已

进入‘后时代’，出现了危机和泡沫，但

紫砂壶价格依然坚挺。特别是优秀的

紫砂壶作品，其价格从未下跌。”

唐国新认为，对过热的紫砂壶市场

来说，“后时代”的出现是一剂“降火”的

“良药”。通过这一阶段的市场波动，紫

砂壶的价格已渐趋于理性。目前紫砂

壶的整体价格较平稳，甚至略有小幅回

落，暂时处于平台期。此外，目前的市

场形势对紫砂制作者也形成一种压力

和竞争，迫使他们把作品向少量、优质

的方向发展，才能保持住自己的价格不

下跌。

对于希望进入紫砂收藏领域的爱

好者，唐国新表示，由于目前紫砂壶整

体市场趋于平稳，是收藏紫砂壶的绝佳

时期。紫砂收藏需要学习相关知识，充

分了解作者的艺术水准、工艺水平等，

另外，收藏者不必盲目追求大师作品，

而应将视角扩大，给予有潜力的年轻创

作者更多关注。

他表示，值得收藏的紫砂壶需具备

3 个条件：一是真材实料，好的紫砂壶

泡茶透气而不跑味，通过氧化可以逐

渐出现类似玉器的效果；二是必须是

纯手工制作，不应有机械参与；三是要

收藏数量较少的紫砂壶，由于纯手工

紫砂壶制作过程较复杂，产量较低，数

量通常较少。“不要先找壶，而应先找

人。”唐国新如是建议。他表示，购买

紫砂壶最好尽量通过制作者本人购

买，如果是已经不在世的艺术家的作

品，建议经过至少 3个以上权威机构或

专家鉴定，谨慎购买。

□□ 本报记者 马霞

美国时间 9 月 16 日至 17 日，为期

两天的中国著名画家庄玉君“中国性

格”纽约联合国画展在纽约圆满结束，

随即开启了美国东西部采风之旅活

动。该活动由美国 ICN 电视联播网、

美国大纽约侨声广播电台主办，中国文

化传媒集团协办，并由《中国文化报》记

者全程跟踪报道。

采风途中，庄玉君将用手中的画笔

记录美国的历史文化及独特的风景，通

过实地走访，将沿途风光以中国水墨的

方式绘制出系列作品，该系列作品将于

2016 洛杉矶艺博会中国国家展展出，

后将在美国的 3 至 5 所大学进行展览，

把中华民族的优秀文化和当代中国人

民的精神创作传播到世界各地。

庄玉君是我国当代著名设计师、

书画家、高级工艺美术师，其在国画、

书法、设计等艺术领域均取得了巨大

成就。进入 21 世纪以来，庄玉君以蓬

勃的创作激情投入到大写意水墨画的

创作中，创作了一系列水墨写意作品，

他的每幅作品，寥寥数笔、至真、至简，

宛如一股清泉，从高山石壑中流来，质

朴自然，令人回味绵绵。

感受美国文化

此次采风活动历时 22天，目前，庄

玉君已在纽约、费城、华盛顿、匹兹堡、

印第安纳波利斯进行了实地探访，通过

即兴水墨记录美国印象。

在纽约中央公园遇到热情的美国

人，在费城偶遇美国女神艺术博物馆

馆长赵琼，在华盛顿寻找历史足迹，在

匹兹堡觅铜版画……从美国东部向西

部行驶，庄玉君在每个城市短暂的“约

会”中，发现了美国的真实、淳朴及自

然之美。

谈及对美国的印象，庄玉君说：“中

国和美国的大都市没有太大的差距，最

大的差别是在乡村，美国的乡村单纯、

简单，是充满热情和活力的好地方。”

除了自然景观，庄玉君也近距离

感受了美国的民俗和风情，感触颇丰，

收获良多。美国时间 9 月 21 日，在匹

兹堡大学东亚图书馆，采风团一行碰

巧看到该图书馆收藏的《庄玉君·走进

名家工作室》一书，备感亲切。在图书

馆研究员张海惠的指引下，采风团一

行了解到，该馆藏有大量来自世界各

国的历史资料，包括内地、香港、台湾

以及海外不同学者、不同时期的研究

成果，为此次采风提供了极为珍贵的

多元化视角，这也是国内大学很难具

备的条件。同时，大家有幸观摩了该

馆收藏的美国铜版画，对庄玉君探寻

美国的足迹，有极大的帮助。

张海惠介绍，在普通人心目中，近

百年来，都是西风东渐，但人们却忽略

了，从清末以来，有几千万册中国典籍

流传到美国，这些典籍奠定了美国的东

方学研究基础，培养了一大批西方的汉

学家，促进了西方人对中国的了解，也

让美国人对源远流长的中华文化产生

敬重之情。庄玉君表示，此次图书馆之

行，让他重新认识了东方文化，对中国

文化越发感到自豪。庄玉君在张海惠

及 Mich ael J. Dabr ish us 馆长的盛情

邀请下，即兴挥毫一幅写意水墨作品

《中国脸谱》，并赠予该图书馆收藏。

激发创作灵感

纽约，是此次采风活动的第一站。

采风团一行 30 余人从纽约出发，沿途

领略、感受美国风情。

在纽约中央公园，庄玉君久久驻

足。“在高楼耸立的城市的中心坐落着

一座‘绿洲’式的中央公园，置身其中，

如同来到原始森林。”庄玉君颇有感触

地说，在快节奏的纽约曼哈顿，中央公

园的存在，竟也让这座城市慢了下来。

庄玉君一时兴起，现场挥毫《自由女神

像底座建筑设计者肖像》，一笔勾勒直

捣人心，既简练又生动，既写意又传

神。“纽约中央公园是美国景观设计之

父奥姆斯特德与风景园林设计师沃克

斯共同设计建造的公园，是纽约第一个

完全以园林学为设计准则建立的公

园。”庄玉君说，身为一名设计师与画

家，能在美国为其敬重的建筑师作画，

内心十分激动。

纽约采风活动结束后，大家驱车

来到费城，深入体验了当地的华人

街。惊喜，是庄玉君此次美国行最直

接的感受，比如，在费城与美国女神艺

术博物馆馆长赵琼偶遇，相互交流后，

赵琼表示，非常欣赏中国艺术家到美

国进行深入的艺术实践，希望庄玉君

的作品在不久的将来也能够在该馆进

行展览。

进入华盛顿，采风团员们很是激

动，因为这是美利坚合众国的首都，是

美国的政治中心，拥有为数众多的博物

馆与文化史迹。当到达华盛顿纪念碑

时，庄玉君漫步走来，拿出画笔，酬畅地

勾画出一幅《华盛顿纪念碑》，线条浑厚

沉稳，颇具力度和形式美感。庄玉君的

画作吸引了游客们驻足观赏，相机快门

声和赞美声此起彼伏。

采风作画途中，庄玉君用线，曲中

求直，方中见圆；用笔，恣肆飘逸、豪放

不拘；用墨，自由奔放，酣畅淋漓。他一

路走一路画，手里始终拿着画笔和册

页。而此次，在每天平均 5个小时的路

途中，他看到了有层次的美国山景，这

让他有了灵感，并拍摄了大量照片作

为素材，后期他将绘制出系列反映美国

风光及民族文化的作品。他说：“尽管

语言不通，但美国美丽的自然风光及美

国人民真诚的笑容，让我印象特别深

刻，这些纯净的画面将永远留在我的记

忆中。”

□□ 静涵

9 月 13 日，由山东明星传媒（以下

简称“明星传媒”）主办的许莹、王跃

奎、徐光聚、赵丽娜美术馆在山东济南

开馆，同时举办了“开馆之约”精品

展。4 位画家皆为“70 后”画家群体中

极具代表性的人物，他们是目前国内

美术界、收藏界所关注的极富潜力的

青年才俊，都具有良好的学院绘画的

背景，目前均在从事教学或专业创

作。他们对绘画的艺术探索和追求执

着而坚定，从作品中可以看出他们对

传统笔墨的继承与研究，同时也体现

了强烈的创新意识。

随着经济的快速发展和大量财富

的积累，越来越多的民营美术馆依靠

企业自有资金或参照其他美术馆模式

在中国各地应运而生，在山东各市，民

营美术馆、画廊、拍卖公司等艺术机构

也“遍地生花”。而选择什么样的艺术

家进行合作，是艺术机构负责人需要

谨慎考虑的问题。

明星传媒董事长、山东省画廊联

盟协会副会长田祥表示，之所以选择

许莹、王跃奎、徐光聚、赵丽娜 4位艺术

家，是通过专家建议、市场调研和画界

走访，从 200 余位画家中挑选出来的。

他们的作品有自己的独特风格和较高

的学术水准，深受广大收藏家喜爱与

认可，在当前的书画市场，他们的作品

已被广泛接受。“选择这些艺术家，不

仅是由于他们有着稳定的市场份额，

更重要的是他们的艺德艺品也值得肯

定，他们积极向上、勤劳乐观的创作态

度值得我们全力支持。”田祥说。

在国家文化大发展大繁荣的政策

利好下，书画收藏将迎来更大的发展

空间。目前艺术品市场进入调整期，

书画市场也急需洗牌，行业的良性、规

范发展需要各界的共同努力。因此，

很多企业家正在投入更多资金进入艺

术品收藏领域，而为艺术家成立个人

美术馆不失为一个较稳妥的途径。田

祥认为，一是由于个人美术馆展示的

画家个人作品数量较大，多则上百幅，

至少也有几十幅，选择余地较大；二是

可以直接与画家本人沟通，从源头确

保了作品的真实性，进而实现双赢。

田祥介绍，许莹、王跃奎、徐光聚、赵丽

娜美术馆常年对公众开放，并有专业

的工作人员向收藏者介绍、推荐符合

其收藏要求的作品。

个人美术馆不同于常规美术馆，

由于其针对于某一个艺术家及作品，

在运营方面也存在差异。田祥认为，

对期望建立个人美术馆的机构来说，

有一些原则是必须执行的，一是要选

准艺术家与其作品，并与艺术家签订

协议，严格按照协议条款执行；二是

在关注作品的同时，也应重视艺术家

的“画品”，正所谓德艺双馨，艺术家

的艺德同样会影响其作品的长远市

场；三是要坚持对合作艺术家的持续

推广和宣传，并策划学术价值较高的

展览，为艺术家及其作品的长远发展

铺路。

作为一个文化底蕴深厚的省份，

山东艺术品市场在全国艺术品市场

持续活跃的形势下，也逐渐呈现火热

的态势。山东美术的发展历经数千

年，无论作为地域特色还是作为文化

形态都是中国画坛的重要组成板块，

不少外省市企业及书画藏家也纷纷

来到山东抢占市场。对明星传媒来

说，成立艺术家个人美术馆是其在山

东艺术领域的布局之一。与此同时，

明星传媒还在策划、主办各种艺术活

动，如 9 月 19 日在济南百家美术馆开

幕的“百家美术馆推荐名家名作展”

等。田祥表示，明星传媒的艺术之路

仍在继续，未来将力争与更多知名艺

术家合作，为山东艺术爱好者提供更

广的收藏选择。庄玉君在匹兹堡大学东亚图书馆即兴挥毫
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