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行业观察

□□ 听海

今年以来，红木出口大国纷纷加

强了红木原材料的出口禁令。截至目

前，紫檀属的紫檀木类、花梨木类中的

刺猬紫檀，以及整个黄檀属都被列入

了濒危管制。在这种情况下，红木价

格将迎来新一轮上涨潮。红木材料涨

价对红木家具企业将会产生什么影

响？红木家具的未来走势如何？

红木家具掀起新一轮上涨潮

2016 年还未过完，大红酸枝原材

料平均涨幅已达 40%；巴里黄檀原材

料涨幅达 50%；缅甸花梨小料涨幅高

达 65%；而之前最不受重视的非洲花

梨原材料涨幅竟然接近 100%。鉴于

此，目前国内各大红木商家纷纷发出

涨价 3%至 10%的通知，原先购买的红

木家具在企业规定时间内未付清全

款的，重新下单均按照调整后的价格

执行。

CITES大会，将多种常用红木材种

也列入“拒绝入境”门槛。在没有第十七

届CITES缔约方大会CITES进出口许

可证的情况下，中国作为CITES的成员

国，中国海关都必须履行公约拒绝入境。

出入境运输成本的上涨，其实早

在今年7月初就已有了苗头。自7月 1

日开始，由于过磅改由码头方面负责，

对于重量的限制更加严格，变相地增

加了运输费用。同时，全球的货柜运

输费用上调，各大航线运输费用也在

上涨，这两方面因素所产生的费用大

约上涨了10%。

而 9月 21 日起，新的运输政策通

过这一周的实施，给商家带来的负担

也逐渐显露：十三米半挂车减吨，总重

不得超 49吨，总高不得超 4米。运费

总金额不变，但是实际载重减少了约

25%，运费单价上调约 33%，再加相应

增加的税金，运输成本或涨35%。

不论是濒危管制、各国严抓走私、

还是运输成本增加，都难以阻止原材

料的价格一涨再涨。目前，东南亚红

木“封关”的影响已逐渐在红木家具的

价格上体现出来,而濒危管制的影响

将持续发酵至半年甚至更长。可以

说，这一场红木价格的上涨，是 2016

年红木家具进入“牛市”的标志。

硕果仅存的红木界“遗老们”

CITES 大会过后，硕果仅存的 15

种红木为：花梨木类的越柬紫檀、安达

曼紫檀、印度紫檀、大果紫檀、囊状紫

檀、鸟足紫檀；鸡翅木类的非洲崖豆木、

白花崖豆木、铁刀木；乌木类的乌木、厚

瓣乌木、毛药乌木、蓬塞乌木；条纹乌木

类的苏拉威西乌木和菲律宾乌木。

鸡翅木类多有紫褐色深浅相间的

蟹爪纹，酷似鸡翅膀，“鸡翅木”之名也

由此而来。和乌木类相似，目前红木家

具市场上鸡翅木类和乌木类家具所占

比重并不多，更多的家具则是花梨木类

和酸枝木类。

红木管制的加强，或许是鸡翅木

类和乌木类的机遇，也或许会让花梨

木类一跃而上“独占鳌头”。替代材种

的出现必不可少，但是作为最“正统”

的“遗老”们，旧有红木的地位依然会

是许多人心中的权威。

“被剩下”的红木也并非存量巨

大。例如，CITES 东盟专家组计划在

缔约国大会上提交将大果紫檀、鸟足

紫檀列入濒危附录二的提案一事，因

产地国政府的原因而未形成正式提案

提交大会审议。

从之前的市场上，可以看出大果

紫檀逐渐成为红木家具的风向标。

它一入市，便以清晰温润的木纹、悠

远醇厚的梨香味以及亲民的价格广

受好评。大果紫檀坚韧的稳定性和

明显的虎皮纹，也被称为“最接近海

黄的草花梨”。

鸟足紫檀因其木材纹理极像鸟足

而得名，主要产于东南亚中南半岛老

挝。由于 2016年以来，老挝本土的木

材禁令，造成鸟足紫檀的价格有所波

动，但是相对来说，大果紫檀的价格波

动或许更能代表家具市场的行情。

红木原材价格上涨25%

多种红木原材价格的持续上涨已

经引起了业内关注：非洲花梨木从九月

份的 4600元/吨上涨到了 5500元/吨，

且近期市场到货量极少；大红酸枝更

是一路攀升，常规料的价格在半个月

内从15万元/吨升至近20万元/吨，涨

幅已超过33%；缅甸花梨统货价格也从

1.6万元/吨涨到了 2万元/吨，涨幅已

超过25%。

红木原材价格飞涨的原因，一个

是资源的枯竭，一个是国际上对于红

木出口的重视。现存的红木数量远不

如人们想象的多。珍贵的红木树种在

自然界成活生长需要一个漫长的时

间，结合近年来我国进口的红木类木

材惊人数量，这些巨大红木库存量背

后是原产地逐渐枯竭的自然资源，所

以才出现了濒危管制的不断强化。

当这些因素反应到市场上，就是今

年红木原木价格的逐步上升和近期的

快速上涨。红木家具市场已初现涨价

潮，缅花家具近期已普遍上涨 8%至

10%，并且不付定金不定价。

刺猬紫檀和大果紫檀无疑是近期

市场表现最为亮眼的材种，虽然价格

指数已经停止上涨，但市场成交却十

分活跃。在各类材种中，家具厂积极

备货性价比高的材种，这也是近期红

木行情冲高的主要原因。10月以来，

红木市场出现了预期反弹，这让不少

木材商对于后市行情充满期待。广州

鱼珠、上海福人等市场在刺猬紫檀、大

果紫檀、阔叶黄檀、交趾黄檀等材种的

力挺之下，市场销量依旧保持增幅态

势，给了大盘较大支撑。

精细化发展还是“百花齐放”

虽然市场涨势汹涌，但热点集中、

品种单一、成交次数多、数量少的特点

却让人不容忽视，但随着厂家补仓动

作的完成，市场量能的持续性还有待

进一步观察确认。

在各代表材种中，刺猬紫檀对大

盘的影响力举足轻重，但在厂家谨慎、

台风侵袭等因素的影响下，刺猬紫檀

日销量和价格涨幅收窄。市场人士表

示，从市场形态来说，红木市场仍具有

上行的动力，但由于量能放大有限，可

以预见，近期红木大盘将以震荡调整

为主，呈现出慢攻态势。

事实上，因生产周期的问题，近

期红木原木的快速上涨尚未真正传

导到家具成品的价格上，目前红木家

具市场的成品价格小幅上涨仅反映

了前期的成本增加。红木材料涨价

对红木家具企业影响很大，但就目前

行情形势来看，红木企业首要任务仍

然是去库存。

红木原材市场大涨，红木家具必然

跟随。在价格占主导的市场，木材的价

格最终还是由供需关系所决定的，红木

家具的未来走向，可能会向更精细化发

展，也可能会出现更多“百花齐放”的替

代材种，这一切都有待于观察。

原材价格上涨 家具市场走向何方 文旺阁木作文化主题展

成北京文博会一大亮点

□ 本报记者 裴秋菊

10 月 27 日，第 11 届中国北京国

际文化创意产业博览会（以下简称

“文博会”）在北京国际展览中心拉开

帷幕，精彩纷呈的文物与博物馆相关

文化创意产品成为本届文博会的最

大特点。

其中，来自北京文旺阁木作艺术

馆（以下简称“文旺阁艺术馆”）的主题

展区，以其目不暇接的木作文物、鲜活

生动的木作场景、极富创意的展陈设

计成为文博会中的一大亮点，来这里

的参观者络绎不绝。

文旺阁艺术馆木作文化主题展分

为传统家具木工工具系列、古代建筑

五脊六兽系列、市井风情系列等，几乎

每个系列都是一部中华木作文明的发

展史。

文旺阁艺术馆馆长、中国文物学

会专家委员、北京收藏家协会木器组

主任王文旺表示，木匠排在360行里的

第一位，中华木作文化源远流长数千

年，而维系这条历史长河的原动力不

仅仅是技艺，更重要的是一种精神，这

种精神正是我们国家现在倡导的“工

匠精神”。

文旺阁艺术馆木作文化专题展受

受到观众的追捧。据了解，该专题展

曾受各地政府、文博单位以及各机构

组织的邀请参展，所到之处引起极大

反响，其原因一方面是被文旺阁大量

木作文物所吸引，更重要的是通过这

些实物让国人感到一种震撼，产生对

中华传统文化的敬仰之情。

在记者看来，文旺阁所展出的展

品，看似独立成章，实则一脉相承，从

五脊六兽所代表的中国木结构建筑元

素，开启了中华木作初始的功能形态，

再到数百种形色各异的木工工具，所

展示的则是中华木作技艺的流派繁盛

与工艺传承，而那一幅幅生动的作业

场景、市井风情，更向世人再现出木工

作为一个行业的存在状态与社会意

义。王文旺用其富于创意的展陈设

计，向人们勾勒出中华木作文化的发

展渊源与传承形态，他也凭借一己之

力向人们展示着中华文明中的璀璨文

化——木作的魅力。

关 注

夹头榫

以木雕的手法展现传统家具制作技艺

□□ 严恪

近日，第十九届北京中国古玩艺术

品博览会（以下简称“古博会”）在北京

落下帷幕，但其给整个行业带来的正能

量与影响力仍在持续发酵。在国家提

倡“工匠精神”的新形势下，本届古博会

有何特色？全联民间文物木雕专业委

员会（以下简称“木雕专委会”）代表企

业北京嘉乾阁红木家具有限公司（以下

简称“嘉乾阁”）参展作品有何惊艳表

现？在弘扬中国红木木雕文化，助推其

走出国门这一壮举上，木雕专委会有哪

些实际行动？木雕专委会会长、嘉乾阁

董事长胡钢新对此进行了解答。

嘉乾阁扛鼎之作引众瞩目

本届古博会包括3个主题：一是古

玩文化研究成果展示，二是中国传统

工艺大师评选、绝技竞争“云工奖”，三

是首届鉴定评估师藏品展示，并免费

为消费者鉴定。为期3天的展会，汇聚

了来自全国各地在古玩、红木木雕等

方面做出成就的精英。

已参加过第十八届古博会的木雕

专委会应邀再次参加。嘉乾阁带来的

其历时一年制作的扛鼎之作——金丝

楠木《雨荷探戈》与《硕果累累》，成为

本届古博会上一抹亮丽风景。

这两件作品将东阳木雕鬼斧神工的

技法表现得淋漓尽致，作为绝技竞争“云

工奖”的作品，它格外引众瞩目的原因何

在？胡钢新表示，一方面在于这两件木

雕充分展示了东阳木雕高超的雕工制作

技法；另一方面则是通过丰富的主题传

神地表达出意味深长的文化内涵。

《雨荷探戈》通过荷花、小河、人、

探戈舞等元素寓意风调雨顺、和谐和

睦。《硕果累累》则将金丝楠木雕刻成

葡萄、竹子等元素，表达出丰收的喜

悦，一年更比一年好的祥和寓意。

多个奖项揭晓

本届古博会的重中之重是，与中国

传统工艺大师主题相关的活动项目——

中国传统工艺作品奖《云工奖》现场评

选、中国传统工艺大师资格证书颁发、中

国民间文物艺术品最高荣誉奖作品奖颁

奖。早在2015年就已荣获“中国传统工

艺大师”的胡钢新应邀作为评委出席上

述系列活动。

据悉，木雕专委会副会长、不凡木

业董事长付团忠，木雕专委会秘书长、

明威堂红木董事长吴金伟，嘉乾阁设

计总监吕武江，浙江东阳新明红木家

具有限公司董事长张新民荣登奖项榜

单，荣获 2016中国传统工艺大师。与

此同时，吕武江的木雕作品《雨荷探

戈》还斩获了中国传统工艺“云工奖”。

胡钢新表示，这将促使我们进一

步把业务做好，把古典家具和传统木

雕做好，把中式装修做好。

自木雕专委会成立以来，先后参加

了第十八届古博会，举办了中国传统工

艺大师评选等项目，承接了 2014北京

APEC会议与 2016杭州G20峰会的部

分中式装修工程，出席了在北京雁栖湖

举办的2016第二届全球社会企业家生

态论坛，今年国庆节前夕，木雕专委会还

举办了高碑店第十一届文化艺术节——

国家非遗文化传承（东阳木雕）艺术展，

在京城高碑店宝地弘扬东阳木雕文化。

据了解，以后木雕专委会将在北

京长期举办或参与相关推广活动，充

分利用京城资源优势，合力推广东阳

木雕红木文化。

力推中国红木文化走向世界

木雕专委会及会员企业陆续亮相

国际性盛会，并不断举办或参与各种推

广活动，展现的是一种“文化自信”。为

进一步响应当前国家“文化走出去”大

战略，把红木行业“工匠精神”发扬光

大，向国际主流社会传播推广我国博大

精深的传统家具木雕文化。2017年 1

月，木雕专委会会员企业嘉乾阁、太行

木业、明威堂以及部分中国传统工艺大

师还将远赴太平洋彼岸参加第7轮中美

人文交流高层磋商成果清单文化领域

22项中的第18项——第22届美国洛杉

矶艺术博览会中国国家展。

在当前低迷的经济大背景下，在红

木木雕行业处于调整的大环境下，敢于

组团赴美参展，充分说明了全联民间文

物艺术品商会、木雕专委会的实力，以

及会员企业在经营销售上的“景气”。

以嘉乾阁为例，近年来，率先在业内提

出中式生活全案，将别墅、豪宅中式装

修与古典家具配置进行有机结合，打造

中式生活全案产业链，延伸出新的价

值，上演了逆市飘红的精彩篇章。

嘉乾阁：做东阳木雕文化的推广者

□□ 卢曦

在刚刚结束的杭州文博会上，设

有一个台湾工艺展，约有 10余家台湾

家具品牌参展，其中青木堂家具（上

海）有限公司（以下简称“青木堂”）的

展位前人头攒动，其展品及文创礼品

大受欢迎。台湾永兴家具事业（以下简

称“永兴家具”）执行长、青木堂创办人、

CEO叶武东表示，参加这次活动的初

衷是希望以家具为载体，通过这种有

温度的情感交流，带动两岸文化交流。

历史传承 挖掘家具的文化内涵

青木堂是拥有50多年历史的永兴

家具旗下的连锁品牌，擅长制作具有东

方理念风格的实木家具产品。其经营理

念为延续传统优质家具的工艺技巧，建

构现代东方美学的生活空间，自2001年

进驻大陆以来，现已在两岸主要城市开

设了30多家连锁店，成为两岸文化创意

产业的典型代表。

在今年红木家具市场普遍清冷的

大环境下，青木堂却在台湾、上海、杭州

等全国各大文博会、家具博览会上出

现。据了解，青木堂于11月4日参加厦

门文博会，还将参加2017年 1月由中国

文化传媒集团主办的中国国家展·2017

洛杉矶艺术博览会，以一套琴瑟和鸣对

椅入驻中国国家展非遗展区。

通过青木堂频频亮相文博会，可以

看出其将文化已经根植到企业品牌和

产品中。叶武东表示，希望用永兴家具

近60年的基础，把对文化事业的做法强

调出来。尤其是在市场相对低迷时期，

让人们把目光从对材料和工艺的追求

中，放到更深层的文化内涵上，通过挖

掘家具的文化内涵来体现价值。

据悉，记录永兴家具旗下台南家具

产业博物馆、鲁班学堂创立10年的新书

《拾载》已出版首发。

叶武东介绍，青木堂旗下的鲁班学

堂、《青风现代东方人文生活荟刊》已经

坚持了10年的时间。鲁班学堂在台湾

的开班经验已有 10年，2013年在大陆

浙江开设嘉善校区，2016年开设上海鲁

班学堂，作为木工艺爱好者聚集地，鲁

班学堂聚集了工艺高超的匠人和优秀

的家具设计师。

和而不同 体现东方人文特色

据叶武东介绍，此次参加中国国

家展·2017 洛杉矶艺术博览会，是青

木堂首次以艺术博览会的形式走出

国门，将中国的现代东方家具展示到

世界主流的艺术平台。他介绍，此次

参展的琴瑟和鸣对椅展品的设计和

名字，都在着力体现东方人文的美好

与善念。

“琴”“瑟”分别代表两种乐器，合

奏演绎出动听和美的音乐，“琴瑟和

鸣”是这件作品的名称，更是创作者赋

予其良善美好的愿景。“琴瑟和鸣”对

椅，在其设计创作中，以文化的潜移形态

进行表现，突破东方家具在表意形式的

可能。从“头”开始，以轮廓化的头靠，在

空间中带出敏锐的视觉焦点；就“座”舒

适，以缓冲性的座垫，在空间中留下余裕

的乘坐处所；顺“腰”神气，以神态性的曲

度，在空间顺势带来精神与气息。

“琴瑟”对椅是形象合和的一对座

椅，设计上有所区别，“和而不同”，用设

计的语言诠释出男性外放、气魄的胸怀，

女性婉约、内敛的性格特点。在实体形

式上充分表露人文意象的“情景交融”，

并隐喻当代多元的价值论与美学取向。

而此次去美国参展，也象征着中美

艺术的求同存异，共同成长。同时，也可

以理解为企业在追求利润的同时，应该

承担相对的社会责任，将文化贯穿其中。

打造复合店概念 进行跨界整合

近年的红木家具市场相对低迷，在

不断创新和寻求突破的叶武东看来，红

木家具市场已进行了两级分化：一部分

是看中材料和工艺，另一部分是收藏级

别的。对于材料部分，又包括了生活体

验和形式创新等。而消费市场对此并

不排斥，现在的趋势是家庭在选购红木

家具时，不会全部选用红木家具，而是

追求形式上的美感，强化家具风格。消

费者会选用部分红木家具，以及与家庭

装修风格和谐搭配的其他家具。所以，

青木堂下一步的目标是以“复合店”的

概念将生活化、体验式的产品进行跨界

整合。

据悉，青木堂将于年底入驻上海麦

可将文创园区。该园区是由旧工厂改造

而成，青木堂选择入驻这里，是希望将传

统文化与现代创新进行很好的结合。

而其在浙江的工厂，将会实现青

风会馆、国际艺术家驻厂概念，将台湾

木工精神，现代东方人文生活分享给

消费者。

青木堂：东方人文生活方式的传播者

企业看台

嘉乾阁古博会参展作品《雨荷探戈》 琴瑟对椅其一


