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展台里的海峡岁月—海峡两岸文博会走向锦绣十年
黄国勇

11 月 4 日至 7 日，由中共中央台办、文

化部、国家新闻出版广电总局主办，福建

省政府、厦门市政府、台湾亚太文化创意

产业协会承办的第九届海峡两岸（厦门）

文化产业博览交易会在厦门国际会展中

心举行。

11月1日，中共中央总书记习近平在北

京会见洪秀柱主席率领的中国国民党大陆

访问团时指出，2008年以来，国共两党同两

岸同胞一道，开辟了两岸关系和平发展道

路，给两岸同胞带来了许多实实在在的利

益。习近平强调要推进两岸经济社会融合

发展，共同弘扬中华文化，增进两岸同胞福

祉，共同致力于实现中华民族伟大复兴。

创办于 2008 年的海峡两岸文博会，正

是在推进两岸经济融合和文化交流中砥

砺前行，携手书写展台里的海峡岁月。

从厦门文化艺术中心到厦门国际会展

中心，10 公里的路程见证了海峡两岸文博

会的跨越。第九届海峡两岸文博会在厦门

国际会展中心的展览面积达 6.5万平方米，

展位数为 3250个，参展企业 1708家。回顾

2008年 11月 27日的厦门文化艺术中心，海

峡两岸文博会诞生时只是一个小规模展

会，展览面积只有 2万平方米、964个展位，

参展企业 501家。相比彼时，如今的文博会

展览面积增加了 4.5万平方米，增长 2倍多；

展位数增加了 2286个，增长 2.37倍；参展企

业增加了1207家，增长2.41倍。

鲜明而直观的数据背后，是成长的蜕

变。海峡两岸文博会创办时，深圳文博会

已举办了四届，北京文博会是第三届，各

地文博会与专业性展会争相开办，竞争异

常激烈。海峡两岸文博会投入产出比高，

发展速度快。2010 年起，第三届海峡两岸

文博会移师厦门国际会展中心，专业化程

度大幅跃升。2012 年起，中共中央台办、

文化部、国家新闻出版广电总局成为主办

单位，海峡两岸文博会正式升格为国家级

展会。走过九年，海峡两岸文博会在两岸

的影响力逐年扩大，整体规模不断提升。

自第七届海峡两岸文博会获评“2014 年度

中国文化创意产业最具活跃度十大文博

会”第一名后，第八届海峡两岸文博会再

次蝉联桂冠，获评“2015 年度中国文化创

意产业最具特色十大文博会”第一名，同

时获评厦门市会议展览业协会“2015 年度

厦门市国际性品牌展览会”殊荣。

规模的扩增、规格的提升、影响的扩

大，带来了交易与成效的显著提高。“突出

交易”是海峡两岸文博会的办展原则，第八

届海峡两岸文博会共完成签约投资总额

414.89 亿元，较第一届增加了 360.31 亿元，

增长 6.6 倍；现场成交额为 10.73亿元，较第

一届增加 8.88亿元，增长 4.8倍。另一个突

出变化是，展会参加者从创办之初的几千人

到第八届的35万人，呈上百倍几何式激增。

海峡两岸文博会是中国大陆唯一以

“海峡两岸”命名，并由海峡两岸共同举办

的大型文化展会，以“一脉传承，创意未

来”为主题，以“突出两岸、突出产业、突出

投资、突出交易”为宗旨，深化两岸文化交

流和产业对接，经过九年的培育，成为两

岸文化产业交流合作与投资交易的重要

平台。

台湾展商从第一届的 113 家增长到第

九届的 741家，海峡两岸文博会成为国内台

湾展商数量最多、覆盖面最广的综合性文

化展会，是台湾文化企业的首选。台湾企

业将此作为进军大陆市场的桥头堡，且多

以产业集群的形式大规模亮相。第六届文

博会，中华电信、台湾大哥大、远传电信台

湾三大通讯运营商历史性地齐现身；第八

届文博会，台湾两大文创巨头——台湾工

艺研究发展中心和台湾创意设计中心首次

在大陆同场亮相；今年，台湾文化创意交流

协会、优良设计协会、亚太文化创意产业协

会等台湾五大文创协会齐聚文博会。

两岸文化藉此得以深度互动，并向全

方位、多层次、宽领域的方向发展。文博会

自 2013 年起，连续 4 年携手中国工艺美术

学会、台湾工艺之家协会共同举办中华工

艺精品奖。两岸高校设计展已进入第 8 个

年头，每年都吸引到两岸 40 多所知名高校

同场竞技。“两岸·映象纪”电影馆汇集 16部

台湾金穗奖获奖影片，用影像讲述两岸故

事，成为两岸情怀的映刻。今年首次举办

的东方茶席邀请展迎来 64件台湾经典茶席

作品，让大陆民众一飨宝岛茶文化之美。

海峡两岸文博会既是两岸文化交流

平台，也是两岸文化产业合作平台。两岸

文化产业有很强的互补性：大陆文化产业

规模增长较快，产业结构不断优化，空间

布局日趋合理，政策环境也越来越好，特

别是市场需求非常大，但创意不足，理念

相对落后；台湾文化产业起步较早，技术

基础比较扎实，创意理念水平较高，营销

经验丰富，国际化程度也较高，但存在市

场较小、资金不足等问题。海峡两岸文博

会架起桥梁，两岸文化产业在教育、研发、

产品代理等多领域合作成果颇丰。第七

届文博会上，大陆艺术品名企万仟堂与台

湾工艺之家签约合作，引进了 100 多位台

湾工艺大师集体开发系列组件作品。目

前，海峡两岸文博会共积累了 2000 余家台

湾文化机构和企业资源，有效促进了两岸

文化产业合作和对接。

两岸人才的高频次交流，增强了两岸

文化产业发展的核心动力。海峡两岸文

博会积极探索建立两岸文化产业人才交

流合作的长效机制，形成雄厚的人才资源

优势。第六届海峡两岸文博会上，台湾艺

术大学与厦门理工学院结成姐妹学校，进

一步扩大了两岸高校和科研机构中文化

产业理论研究人员及创意人才之间的交

流与互动。

与此同时，海峡两岸文博会进一步强

化商业开发力度，加大市场化运作，探索

专业办展模式，打造具有影响力的品牌。

聚焦特色板块，深耕专业化。为贴近

产业、促进对接，文博会以专业及产业特

色划分展区，聚焦工艺艺术、创意设计、数

字内容与影视、文创旅游四大板块。这四

大板块具有典型的两岸特色，与台湾和福

建相关产业发展相辅相成。从第六届文

博会开始，不断调整减少政府主题形象展

区，着力为参展企业提供优质展位，目前

企业展商占总展区的 95%以上。

拓 展 运 营 模 式 ，突 出 市 场 化 。 形 成

“政府指导、市场运作”的办展办会机制，

发挥厦门两岸文化产业资源聚集优势，引

入专业运营团队——厦门文广会展有限

公司，整合优质策划、会展等资源，扎实推

进市场化招商招展工作。

“让老百姓成为主角”是海峡两岸文

博会最初的创意理念。历届文博会都注

重与两岸民众生活的连接，注重“文化惠

民”，通过丰富多彩的主会场和分会场活

动，设置满足普通民众需求的主题展，分

享文化发展最新成果。2014 年起，文博会

每年组织台湾文创购物节，集合台湾各县

市的文创旅游产品，打造最具台味的文创

购物街。2015 年的儿童文创展聚集了卡

通玩具、儿童图书、资深儿童培训机构等

产品与服务，吸引了众多家长和孩子。今

年的生活美学市集——“万事集”涵盖手

艺人、美学品牌、文创地标等，现场设置展

览、市集、手艺课程、DIY 体验区等内容，为

市民带来一场多元化的文创美学盛宴。

此外，积极策划组织群众喜闻乐见的配套

活动，凸显公共文化产业服务大平台，在

厦门市文化龙头企业和具备一定规模和

效益的文化产业园区设置了 30 个分会场，

举办 100多项文化活动。

走 向 十 年 的 征 途 中 ，铺 就 了 锦 绣 大

道。作为文化部重点支持的国家级文化

产业展会，海峡两岸文博会正继续沿着

“市场化、品牌化、专业化”的路径深耕，总

结运作模式和经验，进一步提高办会水

平，优化展会服务，提高社会效益和经济

效益，在文化产业展会转型升级中起到引

领示范作用。同时，引领两岸文化产业发

展趋势，促进两岸携手合作，共同打造中

华文化走出去的重要平台。

海风温润，三角梅香。为庆祝中国共

产党建党 95周年暨红军长征胜利 80周年，

由福建省文化厅主办，福建省艺术馆、福

建省非物质文化遗产保护中心承办的“长

征路上的非遗”活动在第九届海峡两岸文

博会上精彩亮相。

活动邀请江西、湖南、贵州、四川、陕

西、宁夏、甘肃等红军长征途经的八省区

参展，分为传统表演、展示展销、非遗精品

三大板块，精选了福州脱胎漆器髹饰技

艺、莆田木雕、德化瓷烧制技艺、兴国山歌、

醴陵釉下五彩瓷烧制技艺、茅台酒酿制技

艺、蜀绣、酒泉夜光杯雕、宁夏回族山花儿、

陕北民歌等近 30 项国家和省级非遗项目，

近 60位展示展演人员参加。融静态展示与

动态展演于一体的活动，讲述长征路上红

军与非遗的不解之缘，呈现非遗走进现代

生活成果，延伸了非遗保护长征路。

长征路上的红军非遗缘

80 年前，长征途中，英雄的红军与多

彩的非遗，缔结下不解之缘。

当年，《新打梭标》《拥护红军万万年》

《风吹竹叶》等一首首闽西客家山歌，好似

一簇簇野火，燃遍了闽西的乡村和山谷。

1934 年 9 月，中央主力红军从长汀开

始长征时，乡亲们以汀州酒酿为红军战士

壮行。1935年3月，红军在茅台镇停留3天，用

茅台酒清洗伤口、消炎御寒，周恩来后来说：“红

军长征胜利了，也有茅台酒的一大功劳。”

1935 年 6 月，红军翻越夹金山时，狂风

怒吼、举步维艰，周恩来身边从兴国来的警

卫员魏国禄热烈的兴国山歌，激励了战士

们的斗志。1936 年 10 月，中央红军长征胜

利来到陕北后，陕北民歌出现了《军民合作

打日本》《赶走东洋兵快回来》等抗战民歌；

1942年，毛主席《在延安文艺座谈会上的讲

话》发表后，涌现了《东方红》《绣金匾》《翻

身道情》《南泥湾》等一大批红色民歌。

非遗走进长征路上的现代生活

推动非物质文化遗产走进现代生活，是

令非遗永葆生命力的法宝之一。近年来，各

省区着力推动非遗生产性保护，打造了一批

与现代生活相融的非遗精品。此次市民可

以近距离欣赏这些工艺精品，感受历史悠久

的非遗在当代焕发出的迷人光彩。

福建漆艺以福州、厦门为中心，重点发

展脱胎漆器、雕漆、漆画、漆线雕等，年产值

达80亿元；湖南醴陵近年来日用陶瓷年产量

达 60多亿件，年产值约 400亿元；四川蜀绣

名闻中外，安靖蜀绣行业内企业 32家，全产

业链产值近亿元；酒泉市夜光杯享誉已久，

当地正着力建设酒泉奇石博览园，建成后年

销售收入 1亿元以上；宁夏主打回族刺绣和

剪纸品牌，海原县通过设立刺绣、剪纸创业

街，吸引企业入驻，带动当地3000多人致富。

推动非遗保护长征路

截至 2016 年，我国列入联合国教科文

组织非遗保护三大系列的项目达 38 项，拥

有国家级非遗项目 1372 项、省级非遗项目

11042 项，公布了国家级非遗生产性示范

基地 100 个，2011 年颁布了《中华人民共和

国非物质文化遗产法》，全国 24 个省区市

颁布非遗保护条例……中国非遗保护事

业一日千里，但作为一项常态化、长期性

的事业，还需要坚持不懈、持之以恒。

2016 年 10 月，习近平总书记在纪念红

军长征胜利 80 周年大会上的讲话中强调：

“每一代人有每一代人的长征路，每一代

人都要走好自己的长征路。”中国非遗保

护事业也是一条长征路，参展各省区均表

示，要走好这条新长征之路，使中华儿女

世代享受传统文化的滋养。

此次展览是红军长征途经省区积极

宣传展示长征沿线丰富非遗，推进非遗保

护事业交流与合作的具体实践。以此为

契机，各省区吹响了非遗保护长征的集结

号，将大力弘扬长征精神，推动非遗保护

事业行久致远。 （黄国勇）

第九届海峡两岸文博会上，中国国家图书馆（国

家古籍保护中心）携手福建省文化厅推出“中华典籍

创意元素暨创意作品（产品）展”，这是中华古籍首次

亮相海峡两岸文博会。展览由福建省图书馆（福建

省古籍保护中心）、国家图书馆出版社承办。

国家图书馆中文文献收藏居世界首位，馆藏继

承了南宋以来历代皇家藏书以及明清以来众多名

家 私 藏 ，最 早 的 馆 藏 可 远 溯 到 3000 多 年 前 的 殷 墟

甲骨。珍品特藏包含敦煌遗书、西域文献、善本古

籍、金石拓片、古代舆图、少数民族文字古籍、名家

手 稿 等 280 余 万 册（件）。 其 下 属 的 国 家 图 书 馆 出

版 社致力于整理影印包括古籍和民国文献在内的

历代珍稀文献，是历史文献影印出版领域的权威和

龙头企业。

本次展览展出两大系列展品。第一大类为图书

馆的中华典籍文创产品，主要包括国家图书馆的六大

系列文创——庆赏升平系列、十竹斋系列、甲骨文系

列、三山五园系列、芥子园系列以及典博文房系列，这

些文创产品包括办公用品、生活用品、邮品、展览衍生

品及电子产品等六大类，共展出仿古籍笔记本、信笺、

书签、邮册、明信片、礼品书、文房用品、T 恤、丝巾、手

机壳、充电器等上百种。第二大类为国家图书馆出

版社的带文创元素的古籍影印出版物，主要包括重

印本《永乐大典》系列、天一流芳系列、马克思手稿影

真、御制耕织图、鸿雪因缘图记等；创意笔记本野食·
春夏、秋冬系列；国图日历等创意产品。同时展出的

还有上海图书馆的“爱上海”邮政主题明信片、“书香

人和”紫砂茶具、真丝织锦画、藏书票、十二生肖书签

5 个系列的文创，以及福建图书馆影印出版的《玉枕

兰亭序玉版十三行合册》《多宝塔碑》，新开发的《宣

和北苑贡茶录》系列文创等。展品以现场展览和销

售相结合的形式呈现。

此次展览将古籍创意元素、作品、产品进行三位

一体展示。元素部分，展出 2016 年由国家古籍保护

中心与中国图书馆学会共同主办的“我与中华古籍”

创客大赛中，全国范围内征集的代表性古籍创意元

素，以及承载着最经典古籍创意元素的珍贵古籍影

印出版物；作品部分，展出“我与中华古籍”创客大赛

的获奖优秀作品；同时展出上百种中华典籍文创产

品。此外，现场还包括古籍修复演示、纳米宣纸线

装书打印、活字雕版印刷体验等活动。

展览将促进图书馆等古籍公藏机构深入挖掘馆

藏资源，让古籍走出深闺，与海内外文创机构广泛对

接，从而高起点启动古籍文创产品开发，创新传承古

籍所承载的中华优秀传统文化，加深海峡两岸及国

际上对中华文化的了解和认同。福建省图书馆对本

次展览的具体布展工作，以及为全国图书馆推进文

创试点，加强图书馆与文博会各参会企业、协会、高

校的交流与合作做出了努力。

作为展览重要配套的古籍公藏机构特色藏品暨

创意元素推介交流会同期举行，国家图书馆、国家

图书馆出版社、上海图书馆、首都图书馆、天津图书

馆、辽宁省图书馆等多家重点古籍公藏和出版机构，

首次集体面向文博会参展商进行馆藏古籍暨创意元

素的推介。 （黄国勇）

中华典籍创意元素及产品首现文博会

“长征路上的非遗”亮相第九届海峡两岸文博会

第八届文博会高校设计展 （资料图）

第八届文博会数字内容展区 （资料图）

第八届文博会台湾儿童文创展 （资料图）

“长征路上的非遗”展演现场 非遗展品《井冈山会师》 非遗展品《红色娘子军》
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