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近年来，随着互联网与传统棋牌项目的

创新结合，各类传统文化体育项目再次焕发

出新的活力，互联网所带来的新机遇不仅让

这些传统项目实现了更好的传承和创新发

展，也推动了互联网新业务的拓展。

前不久，在中国北京、美国西雅图、意大利

都灵三地连线进行的第一届世界网络桥牌冠

军赛落下帷幕。赛事不仅通过网络实现了三

地连线竞技，还采用时下最热门的互联网直播

方式，通过联众 OurBridge、聚力体育、乐视体

育、咪咕直播、爱奇艺、优酷等多家直播平台对

赛况进行了直播，吸引了数百万观众关注，成

为桥牌试水“互联网+”的又一次有益探索。

比尔·盖茨率队参赛

据了解，第一届世界网络桥牌冠军赛由

世界桥牌联合会主办，中国桥牌协会和联众

国际联合承办。首届赛事不仅吸引到微软公

司创始人比尔·盖茨率领的美国 BBO 队参赛，

世界著名咖啡公司拉瓦扎咖啡老板玛利亚·
特雷莎·拉瓦扎也组织了欧洲拉瓦扎队参赛，

并最终摘得桂冠。中国桥牌协会代表队和中

国台湾的叶氏队则分获亚军和季军。

赛后，作为参赛选手代表，比尔·盖茨在

感言中表达了自己有幸参与这项基于网络开

展的桥牌赛事的喜悦之情，他认为，这是一次

有趣的比赛，希望通过这样的活动，和大家一

起推动传统棋牌运动在网络时代的发展和普

及 。“ 作 为 一 名 爱 好 者 ，其 水 准 已 达 准 专 业

级。”“棋圣”聂卫平在参与比尔·盖茨的比赛

直播解说时，对其桥牌技艺大加赞赏。

世界桥牌联合会名誉主席乔斯·达米亚尼

也通过网络直播参与了包括开、闭幕式在内的

全程赛事活动。“赛事承办方的创新尝试，让我

们充分体会了网络科技发展给桥牌运动带来

的变革，这些都成为全球桥牌发展中具有里程

碑意义的尝试。”乔斯·达米亚尼说。

联众国际董事长杨庆称，希望通过联众

搭建的桥牌共享竞技平台，让更多人接触桥

牌，参与到桥牌运动中来。“本次赛事借助网

络优势、名人效应，亦是希望桥牌能融入到更

多人的生活中去。”

30年世界级桥牌赛事首尝“互联网+”

事实上，作为一项老少咸宜、极富竞技魅

力的高智力运动，桥牌正引发越来越多的关

注。同时，借助互联网平台，更丰富更多元的

网络桥牌赛事也接踵而来，更多人融入其中，

感受其独特魅力。

就在第一届世界网络桥牌冠军赛举办之

前，9 月底，首次引入互联网竞技比赛新模式

的第 30 届世界桥牌同场双人赛总决赛也在北

京落下帷幕，来自中国的选手李华垓和游亦

平夺得该赛事的冠军。据介绍，为了更好引

入互联网竞技，该赛事承办方中国桥牌协会

和联众国际对比赛模式和参赛途径进行了大

胆的创新，除了通过互联网面向全球的参赛

选手进行线上的选拔外，在互联网人工对弈

方面也进行了一些新的尝试。比如在中国区

的 选 拔 赛 上 ，首 次 通 过“CBO（中 国 桥 牌 在

线）”平台开启线上选拔，通过目前全球顶尖

的机器人桥牌程序 GIB 实现人机对弈；其次，

总决赛的对弈模式也在传统的桥牌竞技方式

上突破创新，选定基于 BBO 平台的互联网对

弈，较大程度地降低了赛事人为因素的干扰，

避免了一部分不必要的矛盾和冲突，使得赛

事更加公开透明，选手们的真实水平也得到

最大限度的发挥，赛制更显规范严谨。对此，

世界桥牌联合会主席加纳里戈·罗纳感言：

“这一模式令人耳目一新。”

政企合力推动“互联网+棋牌”发展

近年来，随着国家相关部门的大力支持

以及各企业社会力量的加入，不仅是桥牌，包

括围棋、象棋等各类传统棋牌项目与互联网

的融合越来越多。

今年 4 月，中国互联网上网服务营业场所

行业协会与国家体育总局棋牌运动管理中心

联合发布了“创新、协调、绿色、开放、共享——

全民健身·趣味棋牌发展战略”，即旨在围绕

全民健身和“互联网+”的发展思路，借助我国

上网服务行业的资源优势，以全国各上网服

务场所为平台，推动各项棋牌项目的竞技化

发展，并以此促进我国智力竞技运动和上网

服务行业开展全方位的双赢合作。

关于如何利用互联网更好地推进棋牌项

目全民化，国家体育总局棋牌运动管理中心

副主任陈泽兰认为，应基于棋牌赛事内容和

版权，推动文化、体育产业大融合的“泛棋牌

化”发展，使棋牌赛事制作、传播、游戏技术开

发等多个环节在“互联网+”的影响下不断融

合，逐渐形成以棋牌内容为核心的棋牌运动

生态圈。“互联网最重视的是用户体验，处于

内容提供角色的各棋牌协会可根据用户的需

求偏好完善内容架构体系的建设，而提供场

景服务的互联网企业在产品设计时要更多围

绕用户的实际情况和消费习惯展开。”陈泽兰

建议，要利用互联网改造提升传统棋牌产业，

培育发展棋牌产业新业态。

“随着互联网技术的日趋成熟和智力竞技

赛事需求的日益增长，互联网与棋牌产业的大

变革、大发展、大融合已成为趋势，未来，互联

网将推动棋牌运动实现更好的产业化发展。

而我们也将力求打造更好的棋牌产品和客户

服务平台以及赛事的推广，为更多智力运动的

普及发展贡献更多企业能量。”杨庆说。

本报讯 （记者周志军）11月 14日，中国互联网上

网服务营业场所行业协会与京东集团在北京签署战略

合作协议，双方将利用各自优势布局社区和农村电商，

为乡镇农村群众搭建信息推广及农产品交易桥梁。

自 2013 年下半年文化部部署推动上网服务行业

转型升级工作以来，我国上网服务行业的整体风貌已

焕然一新，形成了互联网时代优质的文化服务体系，

具备了承担更多元化互联网服务的条件。与此同时，

电子商务的迅猛发展也为上网服务行业与电子商务

的全面对接与合作创造了历史性机遇。据合作双方

介绍，此次战略合作将主要在“社区服务”“双创平台”

“文化娱乐”“金融服务”四个方面具体推进。一是让

京东和上网服务场所经营者共赢发展，通过打造微便

利连锁店，促进从单店经营型向连锁经营型转变，辐

射周边社区和村镇；二是通过明确、清晰的盈利模式

引导广大上网消费者利用上网服务场所为基地开展

创业；三是通过双方的优势互补，促进产品实现电商

化采购，促进 VR、直播、电竞等产业健康发展；四是通

过京东金融和支付渠道的支持，为上网服务场所经营

者和消费者提供快捷、安全的互联网金融服务。双方

还将以京东 1600 余个县级服务站为基础，将 7 万余家

农村乡镇上网服务场所与其就近对接，发展成为店面

式的京东乡村推广员，为优质的场所挂牌“京东网络

服务站”。同时，将农村乡镇上网服务场所转型升级

所需的各项内容模块化、菜单化，上网服务场所可以

通过手机 APP 随时选择，让农村乡镇上网服务场所享

有和城市一样的资源和服务。

业内人士认为，该合作将为文化产业和网络经济

融合发展提供新的契机，也为欠发达地区向网络时代

跨越提供桥梁和枢纽，助力其跨越城乡数字鸿沟，全

面融入现代网络体系。同时，有利于推进全国的上网

服务场所打造成遍布城乡、紧邻社区的互联网生活、

工作、金融和文化娱乐中心，开创多元化收益、社会化

服务的全新商业模式。

当天，由文化部文化市场司、中国互联网上网服

务行业协会和京东集团共同主办的农村乡镇上网服

务行业转型升级现场会同期举行，来自全国 31 个省自

治区直辖市和计划单列市的文化市场管理方面的负

责人、300 多位上网服务行业从业人员以及产业上下

游企业代表参加了此次会议。会上，文化部文化市场

司有关负责人表示，期望双方能够务实合作、携手奋

进，实现上网服务行业、京东集团和广大消费者的三

方共赢。

文商共文商共建建,,互联共享互联共享

上网服务业联手京东
布局农村电商

本报讯 （记者周志军）11月 13日，结合了电竞和

综艺两大核心元素的 QQ 游戏首届王者争霸赛在北京

圆满落幕。本次赛事不仅决出了多达 12 个游戏赛事

项目的冠军，更邀请到《明星 3 缺 1》游戏代言人蔡康

永、小 S等知名明星艺人的参与。当天，QQ 游戏 2.0版

也正式发布。

据介绍，QQ 游戏首届王者争霸赛于今年 9 月 26

日正式开启，比赛项目包括休闲、页游、街机、棋牌四

大品类下的 12 款游戏产品，其中包括《英魂之刃》《英

雄杀》《拳皇 98UM》《欢乐斗地主》《枪林弹雨》《完美

漂移》《蛇蛇争霸》《泡泡达人》等。经过了近 50 天的

角逐，最终，热门游戏《生死狙击》的冠军被由郭骏

银、陈浩等组成的“GOD”战队获得，《枪林弹雨》的冠

军被由稂恩典、蔡文星等组成的“Ry1Bo”战队获得。

其他游戏项目冠军也分别花落各家。

赛事落幕当天，QQ 游戏 2.0 版本同时发布。据介

绍，新版本 QQ 游戏的特色首先是“多”，在此前已有的

457 款游戏基础上，还将上线多款新游戏，实现游戏类

型全覆盖，并将提供与游戏相关的直播、动漫、资讯等

内容。其次是“快”，主要体现在新版本登录快，进入

游戏快，组局快。此外，作为国内知名的休闲游戏平

台，在竞技舞台方面，QQ 游戏 2.0 版本还新增了赛事

专区，专区内将滚动发布各项游戏赛事信息，每天超

过 20 款游戏轮番开赛，涵盖各种游戏类型，不同玩家

都可以找到符合自己的游戏，最快的情况下，部分游

戏可以每 10 分钟开启一个赛事，充分诠释了既紧张又

轻松的“轻电竞”理念。

QQ 游戏首届王者争霸赛落幕

比尔·盖茨（左三）和他率领的美国 BBO 队

如果要评今年最火爆的社会现象，网络

直播应该算作一个。花椒直播、斗鱼直播、虎

牙直播、一直播等众多直播平台迅速走进网

友的生活，网红、网络主播等成为热词。但是

网络直播在制造热门话题吸引眼球之时也面

临着诸多问题，如内容有待创新、行业急需规

范等，要想从激烈的竞争中脱颖而出走向更

远，网络直播平台已经不能只靠网红了。

路径依赖 泛娱乐成平台深耕重点

据易观发布的数据，目前中国移动视频

直播场景分布情况中，以家庭房间为场景的

高达 57.32%；在视频直播应用类型分布中，秀

场 直 播 、体 育 直 播 和 游 戏 直 播 分 别 占 了

44.5%、19.9%和 14.8%的份额。

“高度集中的直播场景和直播类型让观

众感到审美疲劳，比起正在探索直播创新的

内容创业者们，直播平台表现得更加迫切。”

一位业内人士表示，行业的规范以及竞争的

激烈，使得直播平台不得不在内容上寻找突

破口。而这个突破口，又因直播平台依据自

身基因进行内容创造上的专业化和垂直化，

形成了强烈的泛娱乐路径依赖。

从电竞直播起步的战旗TV是最早吃螃蟹的

平台之一。去年5月，其推出了一档名为《Lying

Man》的电竞综艺直播秀，开播一年多，总收看

人数突破6000万，最高同时在线人数达550万。

很多文艺界名人、媒体人和直播平台联手

创新节目形态，也在今年集中爆发。如长期占

据花椒直播热门排行榜的《玛雅说》，主要是以分

享人生经验，朗读诗歌、美文为主，由中国教育电

视台主持人德格玛雅主持；与之相似的还有台

湾歌手费玉清加盟直播节目《小哥喂喂喂》，

化身“知心暖大叔”，为网友解答情感问题。

一些直播平台则另辟蹊径，将视野放到

海外。今年 3 月，直播平台来看星获得韩国电

视台授权，在国内推出了《朴素贤的偶像 TV》

《明星私生活》等多档综艺节目，中韩同步直

播。据了解，每次直播均有百万粉丝围观，并

因直播火爆而获得千万元的天使投资。

从 网 红 为 主 要 表 现 形 式 、乱 象 频 生 的

UGC（用户原创内容）模式中脱离出来，直播

平台在向 PGC（专业内容生产）模式转型中，

不仅实现了自身的快速成长，也成为了合作

伙伴转型的推动力。

边路突破 直播平台探索垂直极限

“直播大多从网络秀场起步，这使得其自

身在垂直化的选择上难免走泛娱乐的路线。”

某直播平台创业者赵严认为，很快，这类泛娱

乐 PGC 将再次进入同质化竞争。

一些平台和创业团队较早地看到了这一

点，并试图从直播目前涉及的“地图”上找到

新的边缘地带。5月 21日，定位企业家课堂的

《大佬微直播》在花椒直播上首秀，“第一期来

直播的是酒仙网董事长郝鸿峰，观看人数超

50 万。”该节目制作人陈荣深颇有点自豪地

说，“到了 6 月丰厚资本创始合伙人杨守彬直

播时，观众达到了 520万人。”

从受众更精准和高端的商业产经角度切

入，拥有微博大 V 资源做后盾的一直播显得更

得心应手，其 6 月上线的《创投大咖说》直播系

列活动，引入了江南春、姚劲波、王利芬等企

业家入驻，并推出“uber 投资人李丰谈 uber 滴

滴合并”等多档优质直播内容。赵严称，在

YY、花椒、映客等直播平台内部，将这种深度、

垂直的内容创造称之为内容网红。

比起具有相当用户黏性的主流平台和拥

有知名人士作为 IP 参与的内容创造团队，留

给中小直播平台和草根内容创业者的选择并

不太多，这也迫使它们选择在泛娱乐地图的

更遥远边界上，找寻更垂直的“蓝海”缝隙。

以 K12 教育为主要特色的直播平台叮当

课堂选择不再简单地将课堂搬到网上成为公

开课。其直播内容中，老师不仅将经典的学科

故事、重难点等以创意视频的形式呈现，还配

合上脱口秀式的物理八卦、神奇酷炫的化学实

验场，以“有趣、有料”为主题来展开教学。

与此同时，不少直播平台和创业团队也

纷纷将虚拟现实等新技术引入到自身的直播

内容中，试图通过建立技术壁垒，来制造更多

差异化内容。如花椒直播就在 6 月面向主播

和用户免费发放硬件设备，其中包含 VR 眼镜

和 VR 拍摄设备，尝试通过刺激主播热情来形

成庞大的原创 VR 直播内容。

传统文化上直播 下一个内容创业热点

9 月，广东广播电视台打造的网络直播平

台“荔枝直播”发布，从财经、教育、美食、旅

游、文化和公益慈善等垂直领域切入，依托电

视台的节目资源以及专业主持人、出镜记者

来参与直播竞争。

与传统媒体行业以“竞争”为基调参与直

播平台之战不同，传统文化领域在直播内容

创业中则以“竞技”为关键词。“通过技的比

拼，让传统的东西被更多人关注，也通过技的

展示，让传统文化得以传承。”业内人士表示，

直播并非只是颠覆传统行业，也能重塑传统

文化，让其获得新生。

去年 6 月，人民文学出版社就开始在组织

活动时增加直播环节，其首场营销直播活动《一

生里的某一刻》读者沙龙的观看者达到 5000人。

赵严认为，如果说出版界的此类活动仅仅只是

直播营销的话，那文艺界已经开始了传统演艺

直播化的探索。今年 8月，在长沙举行的 2016

郎朗钢琴音乐盛典通过全民直播平台进行全

程独播；9月，女高音歌唱家胡晓晴登陆红人直

播，一边表演，一边借助网络直播的互动特征，

教观众及其他主播如何演唱。

传统戏曲在直播大潮下也不甘寂寞。6

月，第四届中华优秀戏曲文化艺术节闭幕式

上，通过斗鱼直播，作为闭幕演出的汉剧《宇

宙锋》吸引了 20 万人在线关注；10 月，上海越

剧院携手 CIBN 互联网电视，意图用“上网、买

票、看戏”的一站式服务来打造演出现场直播

的网上的“东方大剧院”。

除戏曲外，让更多的非物质文化遗产上

直播，不仅成了内容创业者眼中的香饽饽，也

被不少文化保护团队所看重。今年，作为中

国非物质文化遗产传承人群研修研习培训计

划的延伸，清华美院非遗项目组开展了为期

一个月的非遗传承人回访活动，该活动同时

在淘宝直播频道进行了 12 场直播秀，观看直

播的观众人数从最初的百余人逐步提升至上

万人。9 月，在腾讯动漫联合雅昌文化、中国

妇女发展基金会进行的一次“动漫+公益”的

尝试中，一位“可爱风”少女装扮成国产动漫

《狐妖小红娘》中涂山苏苏的样子，在深圳雅

昌大厦直播了与刺绣、油纸伞、刻纸、泥塑、皮

影 5位手艺人的交流，向超过 42万名网友介绍

非遗传统文化。极具民族风的非遗和时髦的

二次元看似同场“竞技”，却更相得益彰。

从网红到从网红到 PGCPGC

网络直播探索内容创业
张书乐

更多创新更多创新 更多参与更多参与

世界级桥牌赛事频频试水频频试水““互联网互联网++””
本报记者 周志军

广告


