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尊重原创 打造自有 IP品牌

“从目前看，我们第一款的圣诞版

本只有 200 套，而且都卖完了。玩家很

喜欢我们的机器人。”C9 说，罗伯特除

了本身很有个性之外，还可以跟很多

玩具进行互动。T INT OWN 铁皮镇品

牌的商标、产品的版权和专利等，团队

都已经注册，这是他们自己全新打造

并且完全自有的一个 IP。他负责产品

开发，其他还有负责平面设计跟销售

的同事。

之所以愿意全新打造一款玩具，

C9 说是因为喜欢创意性的工作，所以

他并不想对接其他已经成形的动漫衍

生品行业。

“铁皮镇”也在进行 IP 规划和推广

计划，但 C9 不想看到角色“烂大街”。

“我很喜欢‘超级掌门狗’这个 IP，它不

会随便地授权给商家，只会跟气质搭调

的品牌合作。‘超级掌门狗’的设计也很

经典，很多年都不会过时。虽然它没有

像‘叮当’那样广为人知，但它在粉丝心

中的地位却不可动摇。多年过去，漫迷

们喜欢的角色换了一拨又一拨，但‘超

级掌门狗’依然占据很重要的地位，这

正是我所追求的作品生存状态。”他说。

对于当下的原创玩具行业，C9 又

持什么看法呢？比如，是否拥有有力的

版权保护环境？做原创玩具的同行竞

争力如何？相比迪士尼、乐高等玩具对

消费的带动力，国内的年轻人是否已经

养成消费原创玩具的文化习惯？

C9 认为，国内还没达到尊重原创

设计的阶段，就连世界大公司的版权在

中国都无法完全受到保护，更何况小众

原创玩具 IP。但正由于数量及群体小，

所以，盗版商的利润欲望还没有触及这

一领域。大部分的设计师玩具由于产

量低及对应高端消费群体，价格都会偏

高。假如某个原创设计师的玩具 IP 逐

渐发展起来之后，不排除盗版商把这些

有特色的产品低价复制到市场。

国内原创玩具行业刚刚起步

现在国内玩具企业的原创设计状

况是怎样的？作为一名玩具设计师的

C9，对于原创玩具设计的历史也颇有

了解。

他介绍，新中国成立前就有玩具设

计师了，多数是从事铁皮玩具类的设

计。上世纪 90年代的设计师，大多是在

外企在中国设立的分部进行设计跟进

工作，他们的设计功底深厚扎实。作为

国内首个投入到原创设计中的玩具企

业，奥迪玩具制定了走自主原创品牌路

线，C9算是奥迪玩具设立设计部以来的

第二批设计师。几年之后，国内其他玩

具企业也逐步开始寻求玩具设计师设

计产品的风潮。

经过多年的发展，国内玩具业目前

已进入初期原创阶段，越来越多的厂家

开始意识到自主设计的重要性，对玩具

设计师的需求也越来越大。但同时，市

面上同质化的产品供过于求，加上游戏

或其他娱乐的冲击，现在对产品的创意

跟质量要求会更高，对设计师的综合能

力要求也更高更全面，单纯地只会外形

设计难以满足市场需求。

“这个职业算是小众专业，因为门槛

（工业设计基础、工程基础、消费市场知

识等）较高，不易普及。玩具设计师暂时

还算是‘稀缺物种’。同行间的恶性竞争

不会太大，加上国内原创的风气比 10年

前浓郁了很多，相关的研发费用也因技

术发展而大幅度降低，为不少有志从事

这个职业的年轻人打开了大门。”C9说，

随着社会进一步娱乐化，居民消费能力

增加，成年人年龄段的玩具产品市场需

求日益增加，需要更多的设计师来参与，

他很看好原创玩具行业的发展前景。

相对于大公司玩具产品的日渐成

熟，针对大年龄段的原创设计玩具领域

还处于起步阶段，自主 IP 品牌不多，因此

还谈不上彼此间的竞争关系。如果更多

的人加入到原创玩具的设计开发中来，

反而可以扩大消费群体，共同打造这个

创意领域。”C9坚信，随着二次元文化的

普及，“90后”进入社会，国漫制作力量及

推广平台逐渐走向成熟，国内正涌现越

来越多的动漫迷、玩具迷、CG迷，形成一

种明显的代际消费。国内的年轻人开始

寻找更有特色的产品。国内商家近年来

频繁举办如 SSP 上海超级潮玩派对、北

京 2017国际潮流玩具展，还有 52T OYS

公司开设的潮流玩具网站，这些商家的

嗅觉就代表着趋势，他们也会大力地促

进这些小众文化的扩散，给设计师更多

展示自己的机会。

文化产业资金流入量逼近 4000亿元
在我国经济增长降速、结构调整、动力转换的新常态背景下，资本市场成为经济转型与创新的重要支撑。

近年来，资本市场主流融资渠道流入我国文化产业的资金规模不断增加，并呈现不断爆发之势。

一季度文化传媒融资规模创新低 IPO 市场回暖

文化传媒行业期待触底反弹

□□ 段卓杉

近年来，在一系列利好政策影响

下，我国文化产业进入了快速发展轨

道。根据国家统计局公布的 2016年全

国规模以上文化及相关产业统计数据

显示，5 万家企业实现营业收入 80314

亿元，比上年增长 7. 5%（名义增长未扣

除价格因素)，增速比上年加快 0. 6 个

百分点，文化产业发展活力突显，已成

为当前经济增长的一大亮点。

文化产业资金流入量持续增长

为了适应文化产业快速发展的趋

势，我国不断加大资本市场创新力度，

加快服务文化产业的多层次资本市场

建设。《国民经济和社会发展第十三个

五年规划纲要》针对“健全金融市场体

系”指出，积极培育公开透明、健康发

展的资本市场，提高直接融资比重，降

低杠杆率；创造条件实施股票发行注

册制，发展多层次股权融资市场，深化

创业板、新三板改革，规范发展区域性

股权市场，建立健全转板机制和退出

机制。

一系列的利好政策为文化产业发

展创造了有利的资本市场环境，特别

是在当前国家大力推动文化大发展大

繁荣的背景下，各路资本竞相大规模

进入文化产业领域。2016 年，仅从债

权融资渠道（债券、信托）、股权融资渠

道（股权众筹、IPO 首次融资、上市后再

融资、创投、PE、新三板挂牌融资）和众

筹融资渠道（奖励众筹）流入文化产业

的资金便达 3951. 08 亿元，相比 2015

年同期增长 21. 19%。

在我国经济增长降速、结构调整、

动力转换的新常态背景下，资本市场

成为经济转型与创新的重要支撑。近

年来，资本市场主流融资渠道流入我

国文化产业的资金规模不断增加，呈

现不断爆发之势。据中国文化产业投

融资数据平台显示，2015 年我国文化

产业资金流入 3260. 15 亿元，较 2014

年 同 期 增 加 近 7 亿 元 ，增 长 率 为

0. 21%；2016年我国文化产业资金流入

3951. 08 亿 元 ，较 2015 年 同 期 增 长

21. 19%，增长规模（690. 93 亿元）呈爆

发之势，资金流入量达到历史巅峰。

股权融资渠道为资金流入主渠

道，资金量同比增长 34. 38%

从资金流入渠道来看，债权、股

权、众筹资本市场融资渠道分别为文

化产业提供了不同层次、不同阶段、不

同需求的资金支持。据中国文化产业

投融资数据平台显示，2016 年我国文

化产业通过债券融资渠道流入的资金

为 892. 6 亿元（22. 59%），信托为 39. 92

亿 元（1. 01% ），IPO 为 250. 57 亿 元

（6. 34% ），上 市 后 1432. 99 亿 元

（36. 27%），创投 238. 66 亿元（6. 04%），

PE 为 877. 12亿元（22. 20%），新三板为

204. 84亿元（5. 18%），股权众筹为 3. 82

亿元（0. 10%），奖励众筹为 10. 54 亿元

（0. 27%）。

其中，奖励众筹、信托、IPO、上市

后、新三板、创投、PE 融资渠道资金流

入量对比 2015 年同期均出现了上涨，

且前四者的增长率均保持在 60%以上，

分 别 为 277. 14%、91. 00%、88. 64%、

64. 38%，后三个渠道的资金流入规模

增长速度相对较低，分别为 32. 27%、

23. 30%、0. 06%。

仅有股权众筹、债券融资渠道的

资金流入量相比 2015 年出现下滑，分

别 下 滑 56. 83%和 10. 56%。 综 合 看

来 ，2016 年 ，文 化 产 业 债 权 融 资

932. 52 亿元，占比 23. 60%，同比下降

8. 48% ；股 权 融 资 3008 亿 元 ，占 比

76. 13%，同比增长 34. 38%; 众筹融资

（奖励众筹）10. 54 亿元，占比 0. 27%，

同比增长 276. 43%。综上，无论是融

资规模还是增长速度，2016 年文化产

业股权融资模式的发展均要远优于

债权融资模式。

文化行业吸金规模超八成

随着经济发展不平衡规律的持续

深化, 我国文化产业各行业发展也呈现

出差异化的发展态势。部分行业在发

展中获得了比较优势, 整体行业盈利能

力强, 在短期内积聚了大量资本。据中

国文化产业投融资数据平台显示，2016

年互联网信息服务、旅游业、影视制作

发行、软件业、文体娱乐器材制造、网络

游戏、出版与发行、体育产业、广告创意

与代理、互联网内容制做成为最受资本

青睐的十大行业，其中，互联网信息服

务的融资金额为 848. 12 亿元（占比

21. 53%，同比增长 13. 07%），旅游业为

681. 98 亿 元（ 占 比 17. 31%，同 比 增

长 - 18. 14%），影视制作发行为 560. 68

亿元（占比 14. 23%，同比增长 65. 56%），

软件业为 250. 53 亿元（占比 6. 36%，同

比增长 97. 53%），文体娱乐器材制造为

226. 11 亿元（占比 5. 74%，同比增长

117. 40%），网络游戏为 172. 57亿元（占

比 4. 38%，同比增长 8. 47%），出版与发

行为 172. 10 亿元（占比 4. 37%，同比增

长 1. 06%），体育产业为 148. 36亿元（占

比 3. 77%，同比增长 1129. 09%），广告创

意与代理为 148. 21 亿元（占比 3. 76%，

同比增长 293. 58%），互联网内容制做

为 136. 74 亿元（占比 3. 47%，同比增

长- 28. 10%）。

其中体育产业波动最大，与 2015

年相比足足增长了 147. 36 倍，挤掉了

2015 年文化产业资金流入前十强的

“广播电视及数字电视业”进入 2016年

文化产业资金流入前十强行业，位居

第 8 名。另外，整体来看，2016 年文化

产业前十大吸金行业合计流入资金

3345. 39 亿元，占比 84. 93%，有着举足

轻重的作用。

从文化产业资金流入细分领域来

看，2016 年，旅游服务、在线生活服务、

景区游览管理的流入资金规模位居

“2016 年文化产业各细分领域资金流

入 T op10”前三名，其中，旅游服务融资

346. 51 亿元，在线生活服务 293. 55 亿

元，景区游览管理 281. 67亿元，但值得

注意的是，位居第一名的旅游服务与

第三名的景区游览管理均处于负增长

走势，分别为- 19. 69%、- 29. 70%，而在

线生活服务业与其呈反向走势，同期

增长 197. 78%，位居第二，且其资金流

入渠道主要为 PE（271. 17 亿元）、创投

（21. 47 亿元）、新三板（0. 83 亿元）、众

筹（0. 09 亿元）。未来，随着中产阶级

消费兴起叠加互联网、移动互联网加

速渗透，在线生活服务的吸金表现将

更值得期待。

资金集中涌向“北广上浙”四大

传统一线地区

从文化产业资金流入地区来看，

北京、广东、上海、浙江、江苏等 10个省

市荣膺榜单，列入 2016 年中国文化产

业资金流入十强。尽管同为十强，但

不同地区的文化产业资金流入量差距

仍然不小，其中北京地区以 1600 多亿

元的资金流入量名列第一，且与位居

第二的广东拉开了较大的距离。

综上，我国文化产业与资本的交集

集中出现在“北广上浙”四大传统一线

地区，首先是因为北京、上海、广东、浙

江四个地区具有良好的经济基础，据国

家统计局最新统计显示，在我国各地区

2016年 GDP 榜单中，北京、广东、上海、

浙江的GDP 均在前列。其次，该四大区

域普遍具有优越的文化金融发展环境

以及不断推进完善的文化产业投融资

服务体系，其金融业和文化产业均在全

国范围内处于领先地位。由于资本的

逐利性特点，致使各类资本尤其是社会

资本更加趋于流向该区域的文化产业。

（作者系新元文智研究员）

2015年至 2016年我国文化产业各融资渠道资金流入分布（亿元）

（数据来源：新元文智 制图：张海宁）

□□ 木子

2017年一季度文化传媒行业发展迟

缓。相比于2016年四季度，文化传媒行业

VC（风险投资）/ PE（私募股权投资）融资

和并购市场宣布交易的规模大幅下降，创

历史新低。然而IPO市场略有回暖，共有4

家公司上市。随着产业整合升级以及产品

需求量的不断增加，2017年文化传媒行业

有望触底反弹，未来表现仍值得期待。

VC/PE融资大幅下降

根据投中集团旗下金融数据产品

CVSource 统计显示，2017 年一季度文

化传媒 VC/ PE 融资规模为 1. 45 亿美

元，环比下降 85. 2%，融资案例数量 32

起，环比下降 39. 62%。融资案例的数

量规模反映出整体市场持续走低。

在细分领域，影视音乐成为本季度

VC/ PE的重点关注领域，以14笔融资案

例、1亿美元融资规模居首位，融资案例数

量和规模占比分别是43. 75%和69. 22%。

从具体案例来看，2017 年一季度

VC/ PE 融资案例规模排名第一的是上

海肯讯文化传媒有限公司获得 2亿元融

资（约合 0. 29亿美元），由微影资本等机

构参投。北京万名扬传媒有限公司和北

京乐漾影视传媒有限公司分别获得 1. 2

亿元融资（约合0. 17亿美元）并列第二。

文化传媒交易市场逐渐回暖

2017 年一季度文化传媒并购市场

相对于 2016 年四季度市场持续走低，

案例数量与规模均有大幅下降。根据

CVSource 统计显示，2017 年一季度文

化传媒并购市场宣布交易 19 起，环比

下降 73. 24%，披露交易规模 18. 67 亿

美元，环比下降 49. 65%。

完成交易方面，2016 年度文化传

媒并购市场完成交易 8 起，环比上升

60%，披露交易规模为 13. 25亿美元，环

比上升 152. 98%。

从具体案例来看，2017 年一季度

国内文化传媒并购案例中规模最大的

大连万达集团股份有限公司（以下简

称“万达集团”）通过旗下院线美国

AMC 娱乐控股公司（AMC. NYSE）出

资 9. 3 亿美元并购北欧最大院线北欧

院线集团（Nordic Cinema Group）。

这是 AMC 继并购欧洲最大院线欧典

院线 (Odeon & U CI)之后，再次在欧

洲并购大型院线，使得万达在欧洲电

影市场影响力进一步扩大。万达在并

购了北欧院线集团之后，目前累计拥

有 1470 家影城、超过 1. 5 万块屏幕。

随着北欧院线的加盟，万达集团向占

据全球电影院线 20%的份额目标又迈

进了一步。

IPO回暖 融资规模有所上升

2017 年一季度文化传媒行业较上

一季度略微回暖，一季度文化传媒 IPO

融资规模为 2亿美元，同比上升 27. 03%，

案例数量4起，同比上升300%。

从具体案例来看，2017年一季度文

化传媒领域 IPO融资案例中，融资金额

最大的是宣亚国际品牌管理(北京)股份

有限公司（ 以下简称“ 宣亚国际”）

（SZ. 300612）于 2017 年 2 月 15 日在深

交所创业板上市，本次公开发行股票

1800万股，发行价格为 16. 14元/ 股，募

集资金总额为 29052. 00万元，募集资金

净额为 24867. 04万元。

宣亚国际通过借鉴与学习国际

传播行业的先进经验及其深刻的消

费者洞察体系，结合中国本土市场的

传播特征和独特需求，建立了数字动

力舱、品牌全传播、公关、广告、体验

营销、数据化营销等多个业务板块，

形成了最具差异化的体系竞争力，从

而能够为客户量身定制较合适的整

合传播解决方案，是中国较领先的整

合传播机构之一。

在退出方面，一季度文化传媒共

涉及两笔退出，账面退出回报为 1990

万美元，账面平均回报率为 0. 58 倍。

账面回报率较高的为湖南华凯文化创

意股份有限公司（300592. SZ）。

政策利好，电影产业前景明朗

2017 年文化部将着力增加文化产

品和服务有效供给，积极推进扩大文

化消费试点，开展文化消费提升行动。

在国家政策的推动下，电影产业

将有所发展。3 月 1 日，《中华人民共

和国电影产业促进法》开始施行。该

法案于 2016 年 11 月 7 日经全国人大

常委会三次审议获表决通过，对电影

创作、摄制，电影发行、放映、电影产

业支持、保障，法律责任等分别作了

详细规定，让电影人“有法可依”。作

为我国文化产业领域的第一部法律，

该法的出台是我国电影产业发展的

里程碑，是全面深化改革在文化领域

的突破，是全面依法治国在文化领域

的落实。

2017年一季度国内文化传媒企业重大并购案例

标的企业

北欧院线集团

梦幻工厂

观达影院

合润传媒

三尚传媒

爱动漫

英扬传奇

科翼文化

智海扬涛

央华时代

CV 行业

影视音乐

影视音乐

影视音乐

广告制作与代理

影视音乐

动漫

广告制作与代理

文化传媒其他

广告制作与代理

文化传媒其他

买方企业

万达集团

鑫科新材料

思美传媒

天神娱乐

联络互动

号百控股

搜于特

思美传媒

思美传媒

金利华电气

交易金额 U S$M

930

133.01

132.44

112.79

28.88

17.27

16.57

15.2

13.68

11.05

交易股权

100%

70%

100%

96%

43%

100%

45%

20%

60%

51%

（本篇制表 张海宁）

2017年一季度国内文化传媒企业获得VC/PE融资重点案例

企业

肯讯传媒

万名扬传媒

乐漾影视

向上影业

绘梦动画

CV 行业

影视音乐

影视音乐

影视音乐

影视音乐

动漫

投资机构

微影资本/前海兴旺/汉富资本

健盛体育专项基金

鼎辉投资

君联资本/钧源资本

腾讯/梧桐树投资

融资金额 U S$M

28.88

17.33

17.33

14.44

14.44


