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通武廊：打破壁垒 实现旅游对接

锐观察

□□ 本报记者 鲁娜

除了迷人的南半球亚热带风光、

憨态可掬的考拉，作为澳大利亚第三

大城市、昆士兰州首府的布里斯班，在

打造城市品牌、吸引旅游观光和投资

上，走出了一条新路子——借力亚太

电影大奖连续多年的举办，布里斯班

已成为亚太地区电影产业活动的一张

王牌，同时也让这座城市成为一个电

影旅游目的地。

近日，布里斯班市市长格莱姆·库

克在京宣布，今年的第十一届亚太电

影大奖颁奖礼将于 11月 23 日在布里

斯班举办，中国女演员何赛飞入选首

批 3 位国际评审团成员名单，届时将

有 4部中国影片参与角逐 2017亚太电

影大奖。在亚太电影大奖筹办同时，

当地也正在展开多个文化旅游综合体

的建设，这些项目也让布里斯班更具

文化魅力。

电影成为重要名片

记者了解到，这并不是中国电影

或电影人在亚太电影大奖上的首次亮

相。据中国电影制片人协会秘书长王

凤麟介绍，中国电影制片人协会是亚

太电影大奖的创始合作伙伴国际电影

制片人协会的成员，也是中国向亚太

电影大奖提交参赛影片的官方机构，

每年都会筛选并向亚太电影大奖提交

4部影片参与奖项角逐。

据统计，此前中国电影作品在亚

太电影大奖上已获得 55 个提名及 20

多个奖项：2016年，中国导演冯小刚凭

借电影《我不是潘金莲》荣获亚太电影

大奖最佳导演奖；《中国市长》2015年

获得最佳纪录片奖；2014年，吕中凭借

电影《闯入者》获最佳女主角奖，《推

拿》获评审团大奖，董劲松凭借电影

《白日焰火》获得最佳摄影奖。

亚太地区有 70个国家，是世界上

电影产业发展较快的地区，出产了全

世界一半的电影。格莱姆·库克表示，

“11年以来，亚太电影大奖巩固了其作

为本地区权威电影奖项的地位。这一

奖项以布里斯班为永久举办地，致力

于为那些作品经常不被重视的电影制

片人提供平台与机遇，通过电影链接

布里斯班当地生活的同时，也加强了

亚太地区的商业和文化联系。”

格莱姆·库克介绍，过去 5 年，本

地电影产业迅速发展，同时拥有良好

的拍摄环境，欢迎中国电影来此取景

拍摄，市政府对此将提供力所能及的

支持。以亚太电影大奖为代表的会奖

旅游，也逐渐成为布里斯班旅游业的

重要组成部分，近年来许多国际峰会

纷纷选择布里斯班，让这座新兴国际

都市名扬四海。

丰富供给、提升服务

布里斯班充满活力而且拥有多元

丰富的文化，在休闲的亚热带风情中，

游客和当地居民对这里的美食美酒、

艺术、娱乐和各大体育活动情有独

钟。这里有琳琅满目的商店、丰富多

彩的夜生活，还有各种户外探险活动，

如巡航、冲浪、热气球和四轮车远足

等，使各地游客流连忘返。

格莱姆·库克此行除了筹备亚太

电影大奖，也志在促成中方和布里斯

班的旅游投资合作。为此，他带领 30

多名人士组成的工商代表团分别在北

京、成都、重庆和深圳举办商务投资论

坛，就中国企业在布里斯班的合作机

会进行了推介。

格莱姆·库克表示，多个重大项

目和基础设施建设正在齐头并进，这

些项目将帮助布里斯班在未来 15 至

20 年中实现经济持续增长。“布里斯

班正在建设中的主要项目包括布里

斯班皇后码头项目、布里斯班首个世

界级综合混合使用区开发项目以及

霍华德·史密斯码头项目——它们均

涵盖了住宅、文化、旅游、零售和休闲

元素。”

在吸引中国游客方面，布里斯班

可谓得天独厚。作为一座多元文化的

城市，布里斯班29.7%的常住居民出生

于海外，17.9%的常住居民除英语外还

讲一种其他语言。其中，中文普通话

是布里斯班使用人数最多的外语。

2016 年，其中国客源市场表现出了强

劲的发展势头，来自中国的游客数量

同比增长29.9%，达到22.1万人次。

在丰富产品供给、提升旅游服务

外，航空方面的利好，也将刺激中国游

客到访布里斯班：受益于布里斯班机

场的新平行跑道开发项目，当地年客

流量将从 2200万增至 5000万人次；航

空公司方面，自南方航空率先开通从

广州直飞布里斯班是航线起，去年东

方航空又开通了从上海直飞布里斯班

的航班，并将于 11 月增加至每天一

班；海南航空的深圳至布里斯班首航

从 9月 20日开始；在今年末，中国国航

还将开通从北京直飞布里斯班的航

线。这些航空运力的增加，能大大缩

短从中国主要城市去布里斯班的时

间，让布里斯班更便捷地进入中国游

客的赴澳旅行清单里。

风向标

□□ 钱春弦

今年国庆、中秋假日叠加，

构成长达 8天的“超级假期”，公

众旅游需求集中释放，出游热

情高涨，假日旅游市场保持高

位运行。据国家旅游局数据中

心综合测算，本次假日期间，全

国共接待国内游客 7.05 亿人

次，实现国内旅游收入 5836 亿

元，按可比口径前7天与2016年

同比计算，分别增长 11.9%和

13.9%。

假日期间，大众旅游需求

旺盛，全域旅游如火如荼，各地

旅游接待人次、实现旅游收入

较去年同期均有增长。个性需

求拉动消费，旅游休闲注重品

质。旅游市场“蛋糕”不断增大

的同时，旅游消费结构朝着个

性化、品质化的方向升级。从

观光到休闲、从景点到全域，游

客需求更多样、眼光更挑剔。

注重体验和休闲的体育健身

游、科技游、康养游、美食游以

及乡村农事活动等，受到越来

越多游客青睐。

随着高铁和高速公路网的

完善，自驾游取代团队游成为

主流，告别了“走马观花”旅游

时代，快旅慢游正在成为新的

旅游方式。假日期间国内共享

住宿预订量增长 126%，旅游由

走马观花走向深度体验，“客

流”消费向“客留”消费转变。

出境旅游市场基本保持稳

定，团队游客比例持续下降，自

助游客比例持续上升，短线游比

例下降，长线游比例上升，部分

游客利用带薪年休假拼假出行，

越来越多的出境游客不再热衷

于“买买买”的购物游，而是追求

深度体验。国家旅游局出境团

队游系统及网络大数据显示，预

计假日期间出境游客数将超过

600 万 人 次 ，其 中 团 队 游 客

64.19万人次。游客从近 300个

城市出发，到达全球 88 个国家

和地区、1155个境外城市。

在新发展理念引领下的全

域旅游战略，得到全国上下的

积极响应。假日期间，国家旅

游局和各地旅游部门按照全域

旅游思维落实旅游供给侧改

革，加大产品供给，加强市场监

管，提升旅游公共服务水平，让

游客安心、开心、舒心，玩出更

多幸福感。

以大众旅游需求为导向，

找准瓶颈和短板，精心谋划，改

革创新，引导传统假日观光游

向体验游、休闲游转变，各地呈

现出浓浓的节日风情。红色旅

游、民俗旅游、乡村旅游主题活

动丰富多彩，以“旅游+”融合

发展方式打造的旅游小镇、旅

游度假区、旅游综合体、特色旅

游产品等成为假日亮点。

各地坚持以全域旅游理念

为指导，建成旅游“1+3+N”管

理体制，敢于作为、重拳出击，加

强对假日前后旅游市场的明察

暗访，严厉打击各类旅游市场顽

疾，发挥 12301旅游服务热线功

能，各地假日旅游市场秩序良

好，广大游客出行顺利。

国庆小长假旅游火爆

服务水平提升

□□ 本报记者 裴秋菊

随着京津冀协同发展的不断深

入，旅游业的推动作用日益明显，其

中，区域重点城市群发挥了关键引领

作用。《“十三五”旅游业发展规划》提

出，要做强跨区域旅游城市群，优化空

间布局，构筑新型旅游功能区。随着

跨区旅游城市群的建立，城市之间的

旅游业发展将打破行政区域的壁垒，

通过整合各地的优势资源，形成区域

发展的合力。

近日，通武廊旅游产业发展大会

暨 2017 廊坊市旅游产业发展大会在

河北廊坊召开。本次大会以“携手通

武廊 畅游北运河”为主题，整合北京

通州、天津武清、河北廊坊三地旅游资

源，打造跨区域旅游合作示范区，进一

步挖掘大运河旅游文化，积极探讨区

域旅游合作新方式和途径，为通武廊

三地旅游产业发展开创新环境，使三

地旅游合作迈入新阶段。

通武廊旅游合作取得丰硕成果

通武廊旅游产业发展大会的召开

以大运河为纽带，进一步加深三地旅

游合作，提升三地旅游产业发展水平，

激发旅游市场活力，打造品牌突出的

区域发展增长极，携手共创京津冀旅

游协同发展先行区和示范区。

近年来，通州、武清、廊坊作为连

接京津冀城市群的核心区，携手深入

贯 彻 实 施 京 津 冀 协 同 发 展 重 大 战

略。廊坊市副市长张春燕表示，廊

坊、通州、武清地缘相近，人缘相亲，

文脉相连，经济相通，在加强产业合

作、做优生态环境、完善交通网络、深

化人才交流等重要方面不断发力。

继今年三地政府共同签署《推进通武

廊战略合作发展框架协议》后，三地

积极整合区域旅游资源，成立了“通

武廊旅游合作联盟”，在探索旅游合

作上迈出了有力步伐。

大会期间，通武廊三地共同签署了

《“通武廊”旅游安全生产联组互查工作

机制》《“通武廊”旅游市场宣传一体化

平台机制》以及《“通武廊”三地旅游协

会战略合作框架协议》，为今后三地旅

游业的实质合作打下了坚实基础。

原国家旅游局副局长、中国旅游

协会副会长吴文学提出，以共享共赢

理念，深化推进京津冀旅游的协同发

展。对于如何创新突破北运河，协调

推进通武廊旅游产业发展，相关专家

提出多项建设性意见，其中包括打造

京津冀文化休闲旅游区、产城文旅融

合示范区、有温度的旅居社区、京津冀

“旅游+产业”集聚区四个特色区；做

好资源优化配置和市场深度融合机

制、建立产品、项目、市场落地的协作

机制；打通水系，提升运河通航效率，

以此带动周边旅游业的发展等。

通武廊旅发大会活动精彩纷呈

廊坊市地处京津冀城市群的地

理中心，享有“京津走廊明珠”的美

誉，区位优势得天独厚、自然资源蕴

藏丰富。廊坊市旅游系统以建设旅

游强市为目标，推进旅游产业化发

展 ，深 化 体 制 机 制 改 革 ，健 全 政 策

支 撑 体 系 ，完 善 公 共 服 务 设 施 ，塑

造鲜明品牌形象，规范旅游市场秩

序，旅游产业发展呈现全面跃升的

良好态势。

2016 年，廊坊市旅游接待人数突

破2700万人次，旅游总收入超过280亿

元。“十二五”期间，旅游接待人数和旅

游总收入年均增长率均超过 20%。全

市超过100个重点旅游项目，A级景区

达到31家，旅行社、星级饭店等旅游企

业数量成倍增长。

为深入挖掘廊坊的区位、交通、

市场以及现代旅游资源优势，廊坊市

创新性地提出“京津乐道 绿色廊坊”

1个主题口号、“京津冀休闲目的地”1

个发展定位、“影视文创、乡村休闲、

温泉养生、骑行竞技”四大旅游品牌

以及 6 个旅游特色小镇，形成“1146”

廊坊旅游品牌战略体系，开辟了廊坊

旅游业发展新路径。

河北省旅游发展委员会党组副书

记、副主任翟玉虎表示，廊坊市要以通

武廊旅游产业发展大会为契机，树立

全域旅游发展理念、加快完善全域旅

游公共服务体系、大力实施“旅游+”

融合发展战略、着力推进京津冀旅游

业协同发展。

为进一步提升廊坊城市形象和旅

游品牌，更好地展现通武廊三地旅游

资源，体现区域旅游魅力，丰富多彩的

配套活动也吸引了大量游客，如京津

冀旅游商品展、第十届中国（廊坊）热

气球节、京津冀旅游摄影展、畅游北运

河骑行活动等。

通武廊北运河品牌全面叫响

通武廊是京津冀协同发展的“金

三角”，三地以大运河为纽带，地域一

体、文化一脉，历史渊源深厚，交往半

径相宜，人员往来密切，旅游资源优势

互补，具有良好区域旅游发展基础和

优势。

为深入挖掘以大运河为核心的历

史文化资源，通武廊三地围绕大运河

开展深度交流与合作，打造通武廊三

地旅游产业发展亮点。目前，“通武

廊”已经形成多条以运河风情游、生态

康养游、乡村度假游、休闲购物游为主

题的精品旅游线路。通州的运河文化

广场、奥体公园、万亩滨河森林公园，

武清的潞水樱花园、湿地百草园、津北

森林公园，廊坊的第一城、日月潭温

泉、林栖谷、金丰农科园等吸引了大批

游客前往参观体验。

通州大运河文化广场（上）、武清潞水樱花园（左下）与廊坊金丰农科园（右下）

目的地

澳大利亚布里斯班：

借力影视产业促进城市旅游

□□ 邓华

位于福建福鼎市正南的太姥山，

三面临海，一面背山。相传尧时老母

种兰于山中，逢道士而羽化仙去，故

名“太母”，汉武帝命东方朔校天下名

山，改“母”为“姥”。

近年来，福鼎市委、市政府重视

旅游产业发展，把“旅游兴市”作为战

略性支柱产业加以培育，坚持以 5A

级景区太姥山为龙头，整合丰富独特

的山海资源、休闲资源、人文资源、城

市资源，做强、做大“山”品牌，做活、

做足“海”文章，致力建设国内一流的

观光休闲度假旅游目的地。

打造“山海”景观

太姥山大多数的景观都是在高

耸的巨石上顶着一块造型奇特的石

头，几乎是三步一小景，五步一大景，

曾被古人赞叹：“太姥无俗石，个个似

神工”。

太姥山，给人印象深刻的要数洞

中行走。太姥山其实是座空心的山，

大约有百来个洞，主要是裂隙洞和叠

石洞。最吸引人的是一线天洞，走一

遍就是一套“太姥健身操”。刚进洞

就要练“壁虎功”，因为洞道狭窄，最

窄处还不到一尺，只能贴壁行走。有

山必有水，太姥山背面就是九鲤溪，

除了传统的漂流项目外，还有各种各

样溯溪穿越户外拓展运动。

山海大观是太姥山的卖点之一，

山脚下就是闽东北海域，这里有中国

最美十大海岛之一的嵛山岛。嵛山

岛的湖泊有 3个：大天湖、小天湖、九

猪拱槽湖。站在嵛山岛的最佳观景

地牛背山，可以将整个嵛山岛尽收眼

底。一望无际的草原呈现眼前，让人

误以为来到塞外的大草原。

此外，这里更有沿着海岸线散布

的众多沙滩：山下的牛郎岗、小白鹭

等海滨浴场。游客除了可下海游泳、

沙滩拾贝、海滨漫步、岩礁垂钓外，还

可以参与到许多趣味性沙滩运动和

游戏中去。

对于太姥山景区现状，福建省福

鼎市太姥山管委会王少岩主任表

示，一方面，当前太姥山需要加强品

牌创建，不断提升旅游知名度、美誉

度，另一方面围绕细分市场，不断地

加强宣传促销，持续地拓展客源市

场。此外，围绕宜游目标，开辟完善

不同特色游览线路，开发游客互动

性、趣味性、参与性项目，满足不同

游客群体游览需求，使山海川岛一

体化旅游资源得以充分展示。

挖掘整合白茶等特色资源

自古名山出名茶，怪石嵯峨的太

姥山也不例外，世界白茶在中国，中

国白茶在福鼎。这里是中国六大类

茶中最古老的“白茶”发源地，出产了

世界皆有名气的福鼎白茶，也是2017

厦门金砖五国峰会专用茶之一。

明代学者陆应阳在《广舆记》里

说：“福宁州太姥山出名茶名绿雪

芽。”绿雪芽白茶庄园有机茶基地正

位于福鼎市太姥山脉之中。太姥山

脉的茶园多分布在海拔 400米至 800

米之间的群山幽谷中，山上青翠蔽

日，到处是溪涧清泉，奇草异木弥山

漫谷，晴天岚雾缭绕，阴天云海茫茫，

特殊的地理生态环境，产出的太姥山

绿雪芽茶，品质优异，名扬四海。

福鼎产茶历史悠久，茶文化底蕴

深厚，福鼎白茶在品牌先行，营销布

局上取得了硕果累累，农民实现增收

的同时，又使福鼎以太姥山为龙头的

旅游产业增添了一道茶旅结合的新

风景线。福鼎市委书记刘振辉表示，

下一阶段乃至今后一个时期，福鼎旅

游产业要以太姥山为龙头，以全域旅

游试点为抓手，促进乡村旅游、养生

旅游、文化旅游等“旅游+”跨界融合

发展。

视野平台

太姥山:打造“山海茶”旅游目的地

布里斯班持续吸引中国访客


