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日本如何利用动漫发展特色小镇

锐观察

□□ 付萍

在后工业化时代，随着新技术、新

工业的兴起，传统工业城市面临着转

型的压力，通过发展以旅游为主导的

文化产业成为传统工业城市转型的必

然路径。

唐山作为中国近代工业的发祥

地，北依燕山，南临渤海，中部有广袤

的平原，物产繁盛，资源丰富。1877

年，李鸿章在这一带筹办煤矿，唐山

便以此为起点，逐渐发展成为中国北

方工业重镇。因此，在发展工业旅游

方面便有着得天独厚的优势，在当前

形势下，唐山正在探索属于自己的转

型路径。

工业旅游助力城市转型升级

近年来，唐山政府及旅游相关部

门将目光锁定工业旅游，通过挖掘唐

山工业文化潜力，发挥区位资源优势，

将工业与旅游业有机结合，率先踏上

从传统资源型城市向工业旅游城市的

转型升级之路。

随着我国工业产业结构的进一步

调整和旅游业的蓬勃发展，工业旅游

逐渐成为地区或企业新的经济增长

点。目前，工业旅游作为一种专业旅

游，正成为旅游市场未来的发展趋

势，并日渐体现出其生命力和重要

性，成为现代旅游产业体系的重要组

成部分。

一个多世纪以来，唐山经历的城市

化进程，有其特殊性，也存在普遍性。

近几年来，唐山诸多的工业企业、集团

以自身的工业优势来定位工业文化，充

分运用前沿的科技化创新思维，激活了

遗产本身的价值，积极探索工业旅游的

发展道路，并取得一定成效。

截至目前，唐山已经拥有全国工

业旅游示范点7家，省级工业旅游示范

点3家。2016年年底，在全国工业旅游

创新大会上，唐山开滦国家矿山公园

入选首批“国家工业旅游创新单位”。

据悉，唐山市已将工业旅游纳入旅游

目的地营销大战略，2016年，唐山工业

旅游接待游客近130万人次，在河北省

处于领先地位。

开创“工业+旅游”景区体验模式

如今，唐山通过对曾经的工业设

施、生产场景或遗址等进行开发，使其

作为主要旅游吸引物，满足游客休闲

求知等精神文化需求，开创了唐山版

“工业+旅游”景区体验模式。

开滦国家矿山公园是唐山市重点

打造的工业旅游项目。其中，被誉为

“中国第一佳矿”的开滦唐山矿是一座

集工业遗迹保护、煤炭科普文化、近代

工业文明展示于一体的大型文化产业

园区；开滦博物馆则以翔实的史料、丰

富的展品、新颖的展陈形式，阐述了煤

的生成、由来，记载了中国路矿之源的

历史遗踪，重现了因煤而兴的唐山城市

文化记忆。在公园中，游客最为喜爱的

便是“井下探秘游”，探秘区是由位于博

物馆地下数十米的煤矿井下老巷道改

造而成，集体验、展示、休闲功能于一

体，游客可乘电梯从博物馆4层直达井

下古老巷道亲身体验，穿行其中，仿佛

徜徉在煤炭开采的教科书当中。

同样，在“国保”遗址观光区内，有

大量的矿业遗址散布其中，中国第一佳

矿（唐山矿一号井）、中国第一条标准轨

铁路（唐胥铁路）肇始之处、中国最早铁

路公路立交桥涵（达道）等第七批“国

保”，错落分布在唐胥铁路起点沿线。

第一佳矿区和电力纪元分展馆展示着

20世纪从国外引进至今仍在运转的大

型绞车、火力发电机组等实物。游客在

游览体验中不仅能了解百年工业遗迹，

更能学习研究中国路矿之源的曲折发

展历程。

虽然唐山在工业旅游发展方面取

得了一定成就，但就如何进一步挖掘

唐山工业文化潜力，以实现从传统资

源型城市向工业旅游城市的转型升

级；如何促进产业融合创新，激活“后

世园会效应”依然是唐山所要面临的

难题。

如今，唐山利用已有的得天独厚

的区位资源优势将工业与旅游业有机

结合，不但促进唐山旅游产业的发展，

也在一定程度上助力唐山工业城市的

产业改造和城市转型升级。

打造工业新景观、城市消费新空间，

更多体现的是一种多元化形态的产业规

划在科技信息智能时代与人文体验性的

兼容并包，也是一种快速发展的后现代

生活主义的时尚浪潮。在未来中国工业

旅游的品牌树立中，期待唐山能够给行

业带来更多的案例借鉴和惊喜，并与其

他工业城市一道，共同创造更多中国工

业旅游的新创意、新形态。

（作者系孙小荣工作室文化旅游

研究员）

风向标

□□ 邓华

五常市位于黑龙江、吉林

两省交界处，地形独特，三面环

山，自然资源丰富，稻米是当地

的标志性产品。众所周知，五

常自清乾隆年间开始有栽培水

稻的历史记载以来，不到200年

的时间里，五常大米声名鹊起，

誉满天下，一直是皇室独享的

御贡米。“五常米，帝王粮”的民

谚在白山黑水间广为传唱。

近年来，五常市更是把稻

米作为一张生态文化品牌来运

作，每年金秋举办“大米文化

节”，旨在弘扬灿烂稻米文化，

打造农业观光体验游，推动了

当地经济的发展。

日前，第二届五常市稻米

丰收文化节在这里举办。节

会吸引了不少外地游客前来

观光旅游，在当地村民与工作

人员的指引下，游客参与大米

收割体验活动。在成片的金

黄色稻田里，游客们戴上手套

和草帽，一手握镰刀，一手拽

水稻，让泥土淹没脚踝，让汗

水洒落田间……空气中稻香

微熏，游人们兴奋地在稻田间

拍照、徜徉，体验农家丰收的

喜悦。

作为稻米收割体验游的重

要环节，探访水源地是必不可

少的，五常大米的水源正是来

自矿物质含量很高的龙凤山水

库。龙凤山水库位于五常市东

南 50公里，这里被联合国相关

机构评为无污染的自然保护

区，这里空气清新，生态良好，

水质清澈，甘甜可口。站在水

库边放眼远眺，小船、红叶、绿

水、飞鸟一幅幅大自然美景尽

收眼底。回眸近瞧，成群的小

鱼展示着优美舞姿，或有几条

跃出水面嬉戏。

这里有万亩集有机水稻种

植、生产加工、鸭稻观光示范园

于一体的起浪大米生产基地，

稻米飘香，一派美丽的田园风

光。起浪大米负责人班大胜介

绍说，已经在北京新四板挂牌

上市的起浪稻米依托龙凤山水

库这一独特水域资源，对稻米

采用自然古法种植，使稻米中

利于人类食用的营养最大留

存、保全、保鲜，达到鲜、香、绿

等高品质食用效果。

在这里，游客不仅可以了

解古法的种植历史，还能让游

客身临其境感受私人定制水稻

的管理模式。做消费者认领的

实验田，全程种植无公害、纯绿

色有机鸭田水稻，现在整个的

种植环节都已经被可追溯的物

联网体系监控起来。这些自动

化设备可以根据稻花香水稻生

长的不同阶段，自动调整稻田

水的深度。

五常市副市长魏本玉表

示，五常作为中国优质大米的

龙头产地，目前正在抓住农业

品 牌 推 进 年 的 机 遇 ，立 足 五

常，塑造生态、健康、优质稻米

形象与文旅环境，从而推动五

常文化、农业、旅游深度融合

发展。

五常:推稻乡体验游引客来

□□ 张振鹏

日本是动漫生产和消费大国，动漫

已成为一种文化甚至生活方式被整个

社会所认知。人们开始关注以日本国

内某个地方为背景的作品，这些作品的

外景地或者与作品、作者有关的地方，

成为旅游目的地受到广大游客的关注。

近年来，日本一些动画制作公司，

为选择外景地而不遗余力，以国内为背

景的优秀作品不断出现，使得慕名而来

旅游的人日渐增多。

动漫作品通过作者、故事场景以及

人物特点，与地域相结合，真实地描绘

了本地的历史、风土、人情，这些以新手

法表现乡土历史以及人们生活的作品

成为宝贵的日本记忆和文化遗产，以动

漫作为地方旅游资源的可能性也因此

被充分挖掘出来。

动漫旅游的主要模式

动漫旅游是以动漫资源为基础，进

行深度综合开发而形成的一种特殊旅

游模式，从本质上讲，动漫旅游属于体

验式旅游，具有趣味性、娱乐性、文化

性、教育性及突出的广域性、定向吸引

性等特征，是动漫产业与旅游业有机结

合的新型交叉产业。目前日本动漫旅

游主要分为展馆式、乐园式、节会式和

综合式4种模式。

遍布日本的数十个动漫博物馆、展

览馆，多数由企业、行业协会设立，几乎

每一个日本卡通形象都有自己的故乡、

档案馆和展映馆，展馆在保证专业性的

同时，强调让游客亲身体验动漫的制作

过程，增加亲近感，激发创作和欣赏的

兴趣，具有很强的吸引力。其中，较为

知名的有三鹰吉卜力美术馆、京都国际

漫画博物馆和东京动画中心。

在乐园式动漫旅游中，东京迪士尼

乐园是成功案例之一。自1983年东京

迪士尼乐园开放至今，日本已形成了以

动漫文化为核心，通过奇怪、新颖、惊

险、激烈的情景再现和人偶设计，以不

断增添游乐场所和器具以及服务的方

式，使各个年龄段的游客持续产生新的

乐趣和体验的主题乐园经营策略。除

东京迪士尼乐园外，还有静冈樱桃小丸

子乐园、蜡笔小新乐园等。

此外，日本每年都会在东京举办以节

事会展为主要内容的各类动漫活动，包括

著名的日本动漫节、东京国际动画展等。

这些动漫节事会展推动了动漫产品交易

及其周边商品销售，汇聚了动漫业界信息

流、资金流、人才流。

以购买动漫产品及相关旅游纪念品

为主要动机的综合式动漫旅游也是模式

之一，以综合性观光体验为特点，如东京

秋叶原和东京池袋乙女路各自定位于男

性和女性动漫爱好者，且已形成规模，减

小了竞争风险，提高了竞争力。

东京六本木新城则注重将动漫旅

游资源与城市观光的食、住、游、购、娱

结合，本身也作为地标性城市综合体在

众多动漫作品中出现。

四大举措发展动漫旅游

日本动漫旅游得以快速发展与日

本独特的动漫文化战略分不开。笔者

通过调研考察发现，日本的动漫旅游发

展呈现以下四大特征：

一是“酷日本”战略指导下的高度

重视与大力扶持。在突破经济困境和

政治僵局的背景下，日本在 20世纪 90

年代提出了“酷日本”理念，并逐渐成为

21世纪日本文化创意产业的代名词和

日本政府大力倡导的文化战略口号。

在“酷日本”战略指导下，日本不仅重视

动漫产业的发展，而且关注动漫在全民

中的认知度，重视动漫旅游产业在全世

界的宣传推广。

二是打造知名动漫作品与人物形

象，形成动漫旅游产品。动漫旅游的

核心竞争力是动漫作品和卡通人物形

象，动漫旅游之所以能够出现，就是依

赖于游客对动漫作品和人物的喜爱，

旅游活动能够帮助人们在现实中找到

自己喜爱的动漫原型，进行互动体

验。日本拥有许多世界知名的动漫作

品及人物形象，这与动漫人物具有丰

富的文化内涵，被创作者赋予的精神

价值是分不开的。如一休、机器猫、樱

桃小丸子、火影忍者等。

在品牌消费时代，日本着力打造动

漫旅游品牌。由于动漫迷对品牌有较

高的忠诚度，因此愿意参加关于该品牌

的一切活动，不仅是参与旅游购物体

验，而且还会参与到该品牌动漫形象的

制作过程和发展历程中。

三是形成稳固的动漫旅游产业

链。动漫旅游在日本的产业融合度

较高，众所周知的动漫人物和形象

被应用到旅游产业中。景区建设、

游乐设施设计、漫画主题乐园以及

配套动漫餐厅、咖啡厅、动漫主题表

演等，为动漫旅游增添了乐趣和文

化氛围。不仅如此，日本的动漫旅

游与相关产业如影视传媒、玩具、游

戏软件、服装等已经形成了稳固的

产业链。动漫产业给其他产业提供

素材的同时，带来了动漫作品的知

名度和广泛的消费群。

四是培养广泛的受众群，让动漫旅

游成为生活的一部分。动漫在日本拥

有广泛的受众群，是日本动漫旅游产

业成长迅速、发展顺利的基础。日本

的地铁里、广场上、街道上、社区里随

处可见动漫的踪影，一个个动漫雕塑、

喷绘和涂鸦都是令人们驻足观赏的景

观。在日本，从青少年到中老年都热

爱和支持动漫，已经形成了一种跨性

别、跨年代和跨社会阶层的全民参与

的动漫文化氛围。

动漫旅游对小城镇建设的影响

动漫旅游的发展促进了日本小城

镇产生经济集聚效应。动漫旅游具有

综合性强、关联度大、产业链长的特点，

已渗透到许多相关行业中。

日本动漫旅游产业能形成结构完

整的产业集聚，包括动漫制作方、产品

供应商、销售渠道和基础设施提供者，

并拓展到提供专业培训、教育、信息、

研究等支持的政府和其他机构组织，

进而为当地小城镇集聚产业、资金、人

口，成为小城镇经济实现集聚效应的

重要途径。

日本推进动漫旅游业，直接带动了

小城镇向生态化与集约化发展，动漫旅

游业能够促进生态旅游基础及配套设

施建设，引领游客市民的生态环保意

识。在提高小城镇居民素质的同时，促

进与现代社会的对接。在开发初期，动

漫旅游项目在本地的开发过程中能够

对小城镇居民进行动漫艺术培训，提高

居民的素质进而适应广大游客的需要。

此外，动漫旅游业的发展必须与餐

饮、住宿、娱乐等基础产业相结合，因此

动漫旅游业在一个小城镇的落地必然

会带来大量的就业机会，从而使居民的

收入得到增加。

日本在创造了许多家喻户晓的动

漫人物形象的同时，也让这些人物形象

与实地结合形成观光互动体验，从而形

成有特色的创新旅游资源。

动漫旅游以地域文化挖掘与动漫

形象融合为核心，能够在某种意义上维

持和强化地方性，引领小城镇特色化发

展，激活小城镇文化。同时，动漫旅游

作为一种体验活动，能将一个小城镇的

文化资源转化为吸引物，使游客感受、

体验，并迅速地传播出去，形成目的地

品牌形象，吸引社会大众前来消费，推

动小城镇向品牌化发展。

（作者系山东济南大学商学院教授）
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唐山：让工业旅游成为城市创新的引擎

东京迪士尼乐园 京都国际漫画博物馆

唐山开滦国家矿山公园


