
72017年 10月 30日 星期一
E-mail：zgwhb2017@126.com 电话：010-64299631

本版责编 程丽仙

产业·市场

产业聚焦

从企业到产业：

探索文化国资管理新路径
本报记者 曲晓燕

中柬合作项目“吴哥王朝”落成

本报讯 10 月 25 日，“一带一

路”重点文化交流项目“吴哥王朝”

在柬埔寨暹粒举办落成发布会。

该项目是中柬两国文化部门

鼎力合作的大型文化旅游综合体，

位于柬埔寨暹粒市区，距吴哥窟 5

公里，由中国四川德阳美忆文化旅

游发展投资有限公司与柬埔寨加

华集团共同组建的加恒国际（柬埔

寨）文化旅游投资有限公司打造，

总投资 2.2亿元，规划设计及施工建

设近两年。项目以大型情景舞台

演 艺 秀《吴 哥 王 朝》为 核 心 ，融 剧

场、商业、娱乐、餐饮等多种业态为

一体，包括大剧院、水上世界、中柬

文化体验街等。其中，《吴哥王朝》

汇聚中柬两国杂技、舞蹈、音乐、舞

美、服装等方面的人才和资源，描

绘了吴哥时期热带雨林的自然风

光、洞里萨湖孕育的伟大母爱、战

争的英勇悲壮以及人们重建家园

的勤劳智慧；吴哥大剧院占地 6000

平 方 米 ，可 同 时 容 纳 1200 余 名 观

众，是目前柬埔寨功能最全、具备

国际化专业标准的演出剧场；水上

世界近 6000 平方米，是暹粒第一家

设备先进的大型水上乐园。

“‘吴哥王朝’将成为新的文化

交流合作平台，推动四川更多的优

秀项目与产品走出去，让世界各地

的游客更多地了解四川，进一步促

进中柬文化交流。”德阳美忆文化

旅游发展投资有限公司董事长、加

恒国际（柬埔寨）文化旅游投资有

限公司总经理周小衡表示。

（张 婧）

今年的国产电影市场佳片不断，

《战狼 2》无疑是其中最耀眼的一部力

作，除了收获累计近 58 亿元的票房

外，更有消息称其将代表中国参与明

年奥斯卡最佳外语片的角逐。在这

部创下中国影史多项纪录的影片背

后，人们可以看到多家北京文化企业

和北京市文化产业促进机构的身影，

比如，《战狼 2》发行方之一影都文化

投资发展有限公司就坐落于中国（怀

柔）影视产业示范区，不论是这座园

区还是企业本身，都得到了北京市国

有文化资产监督管理办公室（以下简

称“北京市文资办”）的有力助推。

企业强则产业强。深谙此理的

北京市文资办近年来在面对“一带一

路”建设、京津冀协同发展、雄安新区

建设、疏解非首都核心功能、建设全

国文化中心等一系列重大机遇和挑

战时，在“双效统一”原则的指导下，

通过加强统筹、优化服务，重视产业

功能区规划编制、建立文化金融支撑

体系等一系列举措，全面推动文化企

业健康快速发展，其思路和做法对于

在文化产业发展基础较好的大城市

进一步推动产业创新发展具有一定

的启示意义。

“一企一策”
推动国企创新发展

数据显示，今年第一季度，北京

市文资办监管企业资产总额达 746.64

亿元，同比增长 25.6%；实现营业收入

58.35 亿元，同比增长 24.4%。高速增

长的背后是“一企一策”的精准施策，

将监管文化企业进行分类，挖掘培育

企业核心竞争力，让企业做大做强，

发挥龙头企业的示范作用，进而带动

产业整体增长，促进文化企业实现社

会效益和经济效益的“双效统一”。

还是以影都文化投资发展有限

公司为例，该公司除了参与发行《战

狼 2》之外，还参投了好莱坞战争大片

《血战钢锯岭》以及古装武侠电影《绣

春刀 2》，作为一家 2015 年才成立的企

业，这样一份成绩单着实令人喜悦。

“我们是影视投资领域新兵，作风比

较稳健，因为国企是‘赔’不起的。”该

公司董事长蔡新颜表示。作为北京

市文资办监管企业，项目投资的评估

及考核都有一条红线，当下的经济效

益和长远的社会效益都要考量。

对于大热的影视投资企业是这

样的监管机制，而对于传统出版行业

则更注重转型发展。例如“老资格”

的北京出版集团，目前已发展成为拥

有 8 家专业出版社、5 家杂志社和 14

家子公司的大型文化企业，旗下的北

教传媒在北京市文资办等的指导和

支持下，作为第一家国有控股图书发

行企业挂牌“新三板”，首轮定增融资

金额达 8004 万元，保持了行业领先地

位和竞争优势。

而对实体书店的扶持则更多显

示了“双效统一”在国有文化企业中

的积极实践。2015 年，24 小时不打烊

的中国书店北京燕翅楼店开业，集书

香文化示范地、文化传承展示地等于

一体，在服务全民阅读方面创造了显

著的社会效益。两年来，该店共组织

特色文化活动 90 余场，服务读者 4000

余人次。以古籍、文史、艺术等中国

传统文化为经营特色，用 24 小时营业

与服务全民阅读的经营理念，实现了

从一家实体书店到一个城市文化地

标的转身。

扶植重点
加强平台服务功能

北京市文化企业近年来的快速

发展还得益于产业发展环境和体系

的完善，得益于产业发展关键环节上

的重点突破。

文化产业功能区是北京市文化企

业发展的重要承载平台。近年来，北

京市文资办着力推进全市范围内的 17

个重点文化产业功能区的中长期规划

工作，编纂完成了《文创产业功能区发

展报告（2016）》，对功能区建设发展进

行了科学规划，同时重点推进产业园

区发展与区域发展、区域发展与创业

者发展的协调统一。前文提到的怀柔

影视产业示范区，就已逐步形成了集

行业产业链条完善、高校人才聚集、金

融服务 O2O 创新创业服务平台于一

体的影视产业发展文创园区。其中，

吸引社会资本加入，有效推动了怀柔

区“影都”定位的区域规划发展。

此外，北京的展会、消费季等具

有产业服务功能的平台也在不断完

善：“2017 北京惠民文化消费电子券”

启动发放，5000 万元消费券直接发到

消费者手中，可自由选择文化机构消

费，涵盖文化艺术、新闻出版发行、广

播影视、文化电商 4 个行业领域；北京

京西文化旅游产业投资基金定向支

持京西文化旅游发展；北京歌华文化

发展集团参与举办的“2017 中美青年

创客大赛”以“共创未来”为主题，通

过比赛的形式促进中美两国创客文

化与生态的建设，为两国青年搭建交

流沟通的平台；首都文化产业投融资

项目推介会涵盖影视动漫游戏、网络

影视、新媒体等产业领域，促进了一

批文化与科技、信息、金融、旅游等产

业融合发展的企业发展。

文化金融
“补贷投”联动促发展

一直以来，我国文化企业发展面

临的最大难题就是融资难、融资慢、

融资贵。针对这些老大难问题，北京

市文资办探索建立文化投融资服务

体系，并在全国率先启动了文化产业

“补贷投”联动体系。

北京市文资办联合建设银行、北

京银行等 30 多家机构，推动债券融

资 、企 业 展 览 展 示 等 功 能 模 块 试 运

行，形成了“IP 孵化、信息查询、信用

管理、股权债权融资、企业挂牌”等线

上线下服务的北京市文化金融服务

网络平台，为文化企业提供一系列金

融服务。其中，北京市文资办已经举

办多场网络影视、新媒体等项目路演

和投融资沙龙，服务文化企业 600 多

家、投资机构 100多家。

数 据 显 示 ，在 这 些 举 措 的 推 动

下，仅今年上半年，“补贷投”联动体

系已经累计为文化企业提供超过 140

亿元资金支持，直接撬动社会资本近

600 亿元，资本投放效率不断提高，与

文 化 经 营 生 产 的 正 相 关 性 逐 步 显

现。此外，国家文化与金融合作试验

区也将挂牌，为文化金融合作生态的

下一步发展奠定了基础。

本报讯 （记者于帆）10 月 22

日至 29 日，第十六届北京电影学院

国际学生影视作品展在北京举办。

本届影展共收到来自 58 个国

家和地区的 1116 部参展影片，参赛

者遍布全球近百所影视院校。经

过专业评审的严格评选，最终有来

自 33 个国家和地区的 82 部影片入

围，在为期一周的展映后，评选出

国际学生作品奖金奖、银奖、铜奖

等 10项大奖。

影展期间，墨西哥的《澳大利

亚》、罗马尼亚的《积雨云》、厄瓜多

尔的《色彩牢笼》、中国的《看不见的

王国》等先后与观众见面，这些影片

题材广泛、影像语言独具个性。

此外，本届影展组委会特别邀

请了来自捷克布拉格表演艺术学

院电影电视学院和印度影视学院

的优秀学生作品进行专场展映，并

开展了“导演进课堂”“新学院派”作

品创作交流会等学术活动。

本报讯 （记者陈璐）日前，首部

由 5 位金砖国家知名导演共同执导

的电影《时间去哪儿了》在全国上映。

本片由巴西导演沃尔特·塞勒

斯、俄罗斯导演阿历斯基·费朵奇

科、印度导演马德哈尔·班达卡、南

非导演贾梅尔·奎比卡以及中国导

演贾樟柯执导的 5部短片组成，通过

不同的故事讲述各自对时间和情感

的理解：巴西《颤抖的大地》讲述小

镇居民在溃坝灾难中努力寻找出

路的故事；印度《孟买迷雾》描绘了

一位老人与一位孤儿的忘年友谊；

俄罗斯《呼吸》描述了一对隐居在

峡谷里的夫妇的情感纠葛；南非《重

生》讲述了未来世界机器人寻找人

类祖先的科幻故事；而中国《逢春》

则聚焦于二胎政策下一对夫妇如何

试图重寻往日热情的故事。

据贾樟柯介绍，“时间去哪儿

了”这一主题得到五国导演的积极

响应，“金砖五国同为经济快速发展

的国家，生活节奏的加快使得爱情、

亲情等产生了微妙变化。观众可以

在万花筒一样的影片里，感受不同的

情感与现实、不同的风光与文化。”

近期，又有一批新的真人秀和综

艺节目登上了荧幕，数量之多让观众

应接不暇。然而，伴随着数量如此之

多的新节目开播，收视数据和业界分

析却大都认为，真人秀和综艺节目的

收视颓势并没有因为新节目的增多

而改变——恰恰相反，越来越多的节

目进一步分散了有限的电视收视群

体，进一步降低了他们对特定节目的

“忠诚度”，进而导致了整个节目类型

市场空间的下滑。

皮之不存，毛将焉附，市场空间

的 下 滑 ，暴 露 出 来 的 问 题 是 多 方 面

的。曾几何时，知名企业、品牌冠名

真人秀和综艺节目是一派十分火热

的景象，从几千万元到几亿元的冠名

费，不断刷新着大众的想象空间。但

随着整个节目类型市场份额的下滑，

借助真人秀和综艺节目来为企业的

产品和品牌“刷空间感”已经变得越

来越难。

事实上，如果问起现在哪档真人

秀 节 目 最 好 看 ，或 者 哪 个 综 艺 最 火

爆，人们都可能答不上来，更不要提

赞助和冠名这些节目的企业是哪些

了。毫不客气地说，曾经十分好使的

“知名产品+知名节目”的模式遭遇了

滑铁卢。

其实，这不过是一种简单粗放的

营销模式，本质上还是“砸大钱、获大

利”—— 其 虽 有 符 合 经 济 理 性 的 内

在逻辑，但随着当下细分、众包、共

享等新经济模式层出不穷的新时代

的 到 来 ，这 种 粗 放 模 式 走 向 衰 落 也

几乎成为必然。原因无他，首先，这

样的模式有赖于大量品质优良节目

的 持 续 生 产 ，而 这 类 节 目 的 产 量 却

受 制 于 一 定 的 条 件 ，不 可 能 完 全 满

足宣传推广的需要；其次，真人秀和

综艺节目之间的竞争从本质上来说

还 是 内 容 的 比 拼 ，当 争 夺 市 场 份 额

的“厮杀”进入白热化之后，越来越

多的节目制作方回归了内容制作本

身 ，未 来 将 更 多 地 通 过 付 费 播 放 或

为 播 出 平 台 增 值 的 方 式 获 得 收 入 ，

赞助和冠名也许只会变成辅助性的

增收渠道。

商业赞助和冠名的确是企业宣

传 品 牌 和 推 广 产 品 的 一 种 好 方 式 ，

然 而 当 形 势 发 生 改 变 时 ，做 宣 传 推

广的企业就不能偷懒了，应该适时选

择一些新的冠名、赞助项目。笔者发

现，近几年来，有很多国外的公司、品

牌冠名或赞助了很多文化活动，涉及

演出、非遗、民族文化保护等诸多领

域，这些活动虽然不像真人秀和综艺

节目那样具有现象性的轰动效应，但

这些活动深厚的文化内涵和较高的

文化品位决定了其对于企业品牌和

产品具有更长远意义上的助力。比

如，某知名汽 车 品 牌 就 凭 连 续 多 年

冠名支持国内的非遗田野调查活动

而 广 受 好 评 ，进 而 让 公 众 对 其 品 位

和眼光的评价要远远高于载着爸爸

和孩子们“去哪儿”的那些车款。

风物长宜放眼量，对于当下许多

举棋不定的企业而言，要想显得“更

有文化”，也许是时候换个思路了。

做有文化品位的赞助商
林 楠

10 月 26 日至 30 日，

第二十届西湖艺术博览

会在杭州举办。展会设

置了“当代原创、传统经

典 、手 艺 创 意 ”三 大 板

块，“回顾展、邀请展、主

题展、推荐展、机构展、

外围展”六大专题，“国

画、油画、版画、雕塑、陶

艺、水彩、装置、手艺、创

意”九大类别。

图为参观者在西湖

艺术博览会上观摩由新

疆阿克苏文化馆选送的

“丝路风情”——阿克苏

农民画作品。

新华社记者 黄宗治 摄

资 讯

本报讯 10 月 25 日，由北京市

文化局主办的 2017 年北京金秋优

秀剧目展演在北京开幕。

此次展演将持续至 12月 10日，

23 台剧目、46 场演出将陆续在首都

各大剧场上演。这 23 部作品涵盖

戏曲、话剧、舞剧、曲艺、儿童剧、杂

技、音乐会等艺术形式，题材广泛、

内容丰富，其中，戏曲类剧目所占比

重较大，在继承经典戏剧文本、艺术

形式的同时以新手法、新视角增加

了现代化阐释。另外，民营剧团和

京津冀三地共同合作的新创剧目

也是本届展演亮点之一。为了让

更多首都市民欣赏到艺术演出，将

文化惠民政策落到实处，本届展演

期间还将举办多项公益活动。

金秋优秀剧目展演每两年举

办 一 次 ，不 仅 调 动 了 北 京 市 艺 术

表 演 团 队 的 创 作 积 极 性 ，也 丰 富

了 群 众 文 化 生 活 ，繁 荣 了 北京演

出市场。 （吴嘉葆）

本报讯 （记者于帆）10 月 24

日，爱奇艺文学“云腾计划”一期签

约暨二期发布会在北京举行。

今年 8月初，爱奇艺文学宣布启

动“云腾计划”，以文学驱动网剧、网

络大电影等创作形态，促进 IP 产业

链良性发展。在第一期竞标期内，

爱奇艺文学收到来自山影、海润、橙

子映像、芒果娱乐等 120余家影视制

作公司的 300 余份竞标方案。经过

多轮评选，第一期共有 26 部网剧作

品、38部网络大电影作品成功定标。

据介绍，“云腾计划”二期将在

题材、内容、品质三方面进行升级，

不仅题材更加多元，参与合作的文

学网站也较一期增长 20%，并将加

大对网剧和网络大电影的扶持力

度：在网剧方面，总时长超 400 分钟

的“云腾计划”作品根据品质等级

将分别在原分账定价基础上增加

40%或 20%；在网络大电影方面，其

他平台评级为 A（优质）的作品也可

参与“云腾计划”竞标。有参与合

作的文学网站表示，“云腾计划”将

IP 源头与网剧、网络大电影等影视

资源相结合，并利用后期分账、开

放合作的方式，有效推进了优质娱

乐内容的商业化创新。

2017年北京金秋优秀剧目展演开幕

爱奇艺文学“云腾计划”公布首期成果

第十六届国际学生影视作品展在京举办

《时间去哪儿了》讲述金砖五国故事

本报讯 （实习记者张婧）10

月 24日至 26日，由江苏省文化厅和

扬州市人民政府主办、扬州市文化

广电新闻出版局等承办的 2017 江

浙沪特色文化产业项目路演及推

广活动在江苏省扬州市举行，常州

环球动漫嬉戏谷、浙江漂牛国际版

权交易中心、上海米赢文化等 16 个

项目参与了路演并接受了投融资

实务培训。

据了解，参与路演项目经公开

征集及专家评审，涵盖文化旅游、

创意设计、影视制作等 14 个行业。

路 演 过 程 中 ，各 项 目 突 出 自 身 特

色，向与会投融资机构全方位展示

了项目概况、市场分析、盈利模式、

核心优势、预期收益及融资规划等

内容。其中，由扬州工美集团带来

的扬州文旅创意产业园项目由于

特色明显、优势凸出，获得了众多

投融资机构的青睐，国药控股（中

国）融资租赁有限公司在路演现场

与扬州工美集团签订了融资规模

达 2亿元的合约。

“这是特色文化产业投融资路

演活动首次落地长三角地区，有效

整合了江浙沪文化产业资源，也为

来自全国各地的 100 多家参会文化

企业与 30 余家投融资机构搭建了

交流平台，激发了文化领域创新合

作，推进项目、资本互利双赢。”主

办方相关负责人表示。

2017江浙沪特色文化产业项目
路演及推广活动举办

黄 卓 绘


