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编者按：在即将于 2018 年 1 月 10 日至 14 日举办的第 23 届美国洛杉矶国际艺术博览会（以下简称“洛杉矶艺博会”）上，中国文化传

媒集团首次与河北省对外文化交流中心合作，推出以“墨韵檀香 当代中国的文人书房”为主题的综合展区。该展区在河北省委宣传部的支

持下，由河北省文化厅指导，河北省对外文化交流中心承办，将带来当代艺术家尚春、郭志红、安泊金的水墨作品，以及家具企业艺朵、旺年鸿

提供的文人家具。在架上绘画与古典家具的有机结合下，让古典与当代在同一时空中彼此接纳、融合，绽放出绚丽的东方文化艺术之花。

植根传统 融汇中西
——河北省对外文化交流中心参展艺术家及机构展示（三）

□□ 焦辉

品谈历史文化、赏鉴名胜古迹、阅

览诗文词韵，做到这些你无须手不释

卷，也不必远涉千里，只需拥有一方木

石文化茶桌，便可领略一番精彩的中国

文化韵味，而这一融历史文化、雕刻艺

术、传统工艺于一体的茶桌创造者，便

是诞生于河北石家庄的原创文化品牌

“艺朵”。

“茶，是中华民族的举国之饮，河北

虽然不是茶叶产区，但茶文化氛围浓

厚，茶消费市场非常广阔；但能代表河

北茶文化的品牌却寥寥无几，为什么不

从茶器入手，创建一个代表河北茶人的

品牌呢？”谈起艺朵的创立，董事长焦辉

如是说。

艺朵的由来源自于一个小插曲。

因为喜欢喝茶，焦辉经常会约上几个茶

友品茶小聚，喝茶的木制茶盘因为长时

间经受开水浸泡和北方干燥气候，便出

现了开裂等现象。焦辉想，石头既不怕

干，也不怕高温，为什么不用石头做茶

盘呢？但走遍市场、搜遍网络却怎么也

找不到，无奈之下，便自己找了一块石

头打磨、雕刻，做了一个茶盘。再次邀

请茶友们喝茶时，大家对这个石头茶盘

的创意充满兴趣，并要求也给他们做一

块。这给了焦辉很大的启发，既然大家

这么喜欢，而且也非常耐用，为什么不

让更多喜欢喝茶的人使用呢？

于是焦辉开始了艺朵品牌的创立

和市场推广。2008 年第一批石茶盘投

放市场，满怀期待的焦辉本以为会受到

市场的热烈追捧，但却反响平平，经销

商反馈的情况是“卖点不突出、附加值

不高”。深思之下，焦辉决定从选材、器

型和工艺上再下工夫，但依然迟迟没有

打开市场，企业发展陷入艰难境地。

一次偶然的机会，焦辉带着产品参

加了 2012年的河北省首届特色文化产

品博览交易会，当看到许多传统产品、

工艺品因为有着深厚的文化底蕴而广

受追捧，特别是主抓文化的省领导在艺

朵展位视察时对焦辉说

“东西做得不错，但缺少

生命力，应该考虑用文

化打动更多人”；焦辉痛

定思痛，当即决定以文

化为核心竞争力，对企

业发展进行重新定位。

作为河北的企业，

焦辉首先想到的是将更

多家乡文化融入产品设

计，而茶作为中国传统

文化的重要组成部分，

与国学、禅学等文化内

容有着千丝万缕的联

系，将它们融为一体，不

仅丰富了文化的表现形

式，更可以肩负文化的传承与推广；在

产品的形式上，焦辉更是大胆创新，用

木石结合茶桌替代常见的茶盘，大大提

升了产品的创作空间和表达内涵，且实

用性明显增强。

2013 年，河北省首届茶文化博览

交易会在石家庄举办，焦辉带着新研发

出的古中山国文化茶桌、爱莲桌等产品

参加了展会，不仅广受商家和消费者的

热捧，还成为展会的一大亮点，受到媒

体的广泛关注。“当企业由经营产品转

变为经营文化，企业也得到了质的飞跃

和发展。”焦辉感叹。

经历短短一年多的时间，艺朵迅速开

发出包括燕赵文化、国学文化在内的五大

文化系列茶桌茶器产品，并获得实用新型

专利、外观设计专利等多项国家专利，成

为集创意研发、生产经营、宣传推广、销售

体验于一体的茶文化产品生产企业。但

如何迅速打开全国市场，树立河北茶文化

品牌形象，焦辉显得有点力不从心。关键

时刻，有关政府部门主动为文化企业提供

支持和帮助，从国家级的文博会到省、市

各大展会，政府不断为企业提供展示平

台，从而使艺朵的特色产品有机会得到更

多展示；并将企业推介到中央、省、市各级

媒体进行宣传报道，令艺朵品牌知名度及

品牌形象得到极大提升。而政府拨付的

文化产业引导资金扶持可谓雪中送炭，为

企业发展解决了燃眉之急，有效增强了企

业发展后劲。

“艺朵从一个传统小企业逐渐成长

为规模化文化企业，离不开政府对文化

产业的扶持。这几年国家出台了许多

好政策，更加坚定了我走文化产业道路

的决心，也更加鞭策着企业做大做强，

力争带来更多社会效益和经济效益。”

焦辉说。在近几年整体经济形势较低

迷的情况下，艺朵却借助国家大力推动

文化强国战略、传统文化回归的大好形

势，迎来收获之时。如成功举办艺朵商

学院首届总裁班、艺朵茶文化之旅等大

型活动；市场规模不断扩大，全国代理

商从几十家迅速发展到将近 300家，产

品覆盖全国绝大部分省市；销售额一路

攀升，逼近亿元大关；并荣获河北省文

化产业示范基地、石家庄市文明单位及

河北省首届创意设计大赛金奖等。

面对新时代、新使命、新征程，焦辉

强调，文化产业作为国家重点支持的行

业，未来还有巨大的发展空间，艺朵要做

的不是想方设法拓展市场需求，而是专

心生产出更多更好的产品满足人民日益

增长的精神文化需求。在谈及企业下一

步的打算时，焦辉给出了他明确的答案：

一是牢牢把握文化这一核心，自觉成为

文化的传承者与传播者，力争成为全国

标志性的茶文化品牌企业；二是坚持原

创设计这一根本，将产品的文化性、艺术

性、实用性更完美地统一起来，打造更多

高品质、高品位的典藏产品。同时，艺朵

还计划成立艺朵创意设计研究院，聘请

有关专家与能工巧匠，通过群策群力，将

艺朵打造成为中国木石文化茶桌缔造

者、茶禅文化空间输出者、文化茶器行业

标准制定者，并陆续推进茶禅文化生活

馆、茶吧、文化产业园区等项目的实施。

“茶乃天地人之三合一，是一份自

然的赐予；艺朵则是茶石木之三合一，

是一项巧妙的创造。”这是一位茶友对

艺朵的评价，也体现出一位用心做产品

的企业家给顾客带来的满足与享受。

焦辉表示：“我们不仅执着于产品工序

的严苛和考究，更植根于产品灵魂的追

求”。艺朵就是这样一个用产品讲述中

国文化的独特企业。

用产品讲述中国文化

——河北艺朵文化产业投资有限公司

□□ 祝振中

安泊金的绘画，以水墨花卉为大

宗，从其近作看，其中的笔墨语言，既体

现了他对于传统的理解，也反映出他视

野的开阔。他曾于传统写意花鸟下过多

年苦功，尤其对于吴昌硕一路的金石笔

法入画之法用力颇深，也时常参悟郭味

蕖一路将写生与创作相结合的画法。近

年来，他又深造于刘进安先生门下，对刘

先生自由放逸、兼融中西的水墨新象揣

摩体证，将其吸收入自己的语言体系中，

因而风格面目为之一新。在其近作中，

我们看到那些不变的部分，既有传统点

线的书写韵味，又保持了用墨的雅洁通

透；布置物象则以阴阳虚实为宗归，体现

了他对传统文化的理解与信奉。但在章

法面目乃至造境上，则合理地吸收了西

画的成分，如对于透视的理解，对于花卉

与风景的结合等等。他将笔墨作为活

的语言要素，合理地嵌入当代视觉风尚

中，敏锐地抓住了笔墨文化中可变的部

分，也由此体现了他的慧根与修为。

他的这种求变的思路，表现的是笔

墨语言上的突破，而实质上也是观物方

式的改变，即对于近物的全方位观察与

对远物（景）的固定视

点的观察相结合，由

此揭示的正是中西两

种观物方式在画面上

的相融。有此识见，

我想大约与他的习画

经历不无关系。他曾

对素描做过数年的专

心研习，其观察事物

的眼力与塑形能力自

是不在话下；他又兼

习人物、山水、花鸟，

自由出入于焦点透视与意象造型的不

同绘画体系中。长期的体证造就了他

自如的观物与塑形能力。王阳明曾说，

“知之真切笃实处即是行，行之明觉精

察处即是知。”但我想，如果没有切实之

行的话，所知怕也歧路重重。泊金对于

绘画的兼修与多能，并由行入知，可谓

积厚有成，其潜力是可以想见的。

安泊金的这种由观物方式所带来

的笔墨造型方式的改变，为他的绘画

辟开一条更为宽广的创作路子，也因

此使他的绘画在深入细节与整体造型

上更多地体现出一种创作的样相。这

也是他的作品面貌的风格性标志之

一。如他的那些大幅花卉画，就具有

这样的特征，整体上完整而单纯，细节

上又不失丰富与精到，使传统的书法

点线与大格局的深入浑融相得益彰，

将花卉画写到如此境地是很可贵的。

他近年来多做写生，其写生以山

水为主，有时也将山野花卉置入前景

进行深入刻画，其思路即是将近物与

远景在观察方式上合理地融合，如他

在米脂及天桂山等地所作玉米地、葵

林等写生作品，已能见出他在此类语

言上的自觉与自如。

笔墨的自觉与自如

——安泊金绘画作品印象

□□ 静涵

从 2017年春拍及已结束的部分秋

拍数据统计看，瓷器杂项板块位列前三

甲之一，除去瓷器板块外，最大的“推手”

当属佛教艺术品。据不完全统计，2012

年春佛教艺术品共计成交 2. 38亿元；到

2016年春拍时，佛教艺术品的成交额已

经达 10. 1亿元，成为杂项板块的重要支

撑。近年来，国内外各大拍卖场拍出的

佛教艺术品，成交屡创新高；现在，各大

拍卖会往往都会配置一定的佛教艺术品

作为精品拍品，佛教艺术品已成为大型

拍卖公司春秋两拍的“标配”。

目前，市场上的佛教艺术品以佛

造像、唐卡、法器为主，其中佛造像又

占了较大比重。佛教艺术品的春拍成

交总额也从 2012 年的 2. 38 亿元攀升

至 2017 年的逾 10 亿元，佛像艺术品已

成为艺术品市场进入调整期之后的一

个潜力板块。

佛教艺术品市场持续攀升

早在上世纪 80年代，鎏金佛造像就

引起了国际藏家的重视，进而带动了国

内收藏热潮的兴起。1989 年 11 月，纽

约苏富比拍卖会上，一尊明代鎏金弥勒

佛像，以超过 21万美元成交，获得了国

际市场的关注。进入 21世纪，鎏金佛像

市场不断攀升，收藏热潮影响到国内。

2004 年 11 月，香港佳士得的一尊明 15

世纪大威德明王鎏金佛像，以 1906. 2万

港元成交，成为当时鎏金佛像成交最高

纪录。2006 年，鎏金佛像市场继续攀

升。香港苏富比秋拍推出了英国古董

商斯比尔曼历经数十载收藏的明永乐、

宣德时期鎏金佛像，最终成交额为 3. 43

亿元。其中一尊 72. 5厘米高的“大明永

乐年施”款的鎏金释迦牟尼坐像以 1. 16

亿港元被内地收藏家竞得，刷新了鎏金

佛像的成交纪录。

2015年春拍开始，从美国纽约的亚

洲艺术周，到香港苏富比、佳士得，再到

中国嘉德、北京保利等拍卖公司，均推出

了佛教艺术品专场。本季香港秋拍中，

佛造像艺术的拍卖虽然打破原有纪录，

但有 5件高价作品进入佛造像拍卖成交

最高价榜单，其中 4件是出自于保利香

港推出的“清净广严——重要藏家珍藏

永乐宫廷造像”专场中，这一专场共推出

11件拍品，有 9尊造像超过最高估价成

交，总成交额达到3. 24亿港元。

据雅昌艺术网统计，佛教艺术板

块从 2011 年开始呈现明显涨势，2011

年春拍的市场成交额只有 4亿元，而到

2015年秋至 2016年秋中间的三次大拍

是直线上升阶段，从约 8. 3 亿元提至

12. 29亿元的成交总额。

风格多元 板块细化

从近年的市场反应看，佛造像的

热度的确保持在一个“稳中有升”的状

态，并一跃成为当前市场的新宠之

一。现在，很多藏家的审美已不再拘

泥于固定的地域、形式或是材料，使得

佛教艺术品板块进一步细化。

如今年 3 月纽约佳士得 2017 纽约

亚洲艺术周春季拍卖会上，一尊印度东

北部帕拉时期 12世纪黑石世尊观音像

以 2466. 35万美元的成交价创下印度及

南亚工艺精品的世界拍卖纪录；5 月佳

士得香港 2017春拍中，“妙相圆明——

佛教艺术精品”推出一件糅合尼泊尔风

格与西藏本土特色的鎏金铜嵌银释迦

牟尼佛坐像，最终以 5094万港元成交；

又如中国嘉德 2017春拍“旃檀林——佛

教艺术集萃”专场，86 件拍品成交总额

为 9223 万元，成交率为 88%；作为重点

拍品的西藏 11世纪至 12世纪合金铜释

迦牟尼佛站像以 800万元起拍，5100万

元落槌，加佣金以 5865万元成交。这尊

释迦佛像高度接近一米，合金黄铜铸

造，造像风格典型承袭了萨尔那特石雕

的特征，虽然佛像体型巨大，但铸胎极

薄，只有一毫米不到的厚度，这种精度

的铸造水平只有失蜡法能够达到。

北京保利中国古董珍玩部总经理

李移舟表示，近年来，随着大家对佛教

艺术品的关注增多，佛造像从汉传佛

教、藏传佛教到蒙古风格、东北部印

度、尼泊尔逐步向着稀缺性品类和风

格转移，这和之前只局限在宫廷御制

不同，一方面说明藏家对于佛教艺术、

喜马拉雅文化认识的推进，另一方面

也说明了藏家的成熟度和市场相连，

也扩大了个人收藏体系。

在佛教艺术品的拍卖专场中，中

国的藏家占据着拍卖纪录。业内有关

专家表示，这些天价佛教艺术拍品的

释出依然是出自西方的大收藏家。而

随着中国藏家市场购买力的提升，佛

教艺术品的市场慢慢开始东归。

佛教艺术品：拍场标配 市场新宠

安泊金 《无名高地》之一 纸本水墨 60×90厘米 2016年

福运莲莲 桌：133×60×30厘米 官帽椅：60×47×

89厘米 小圈椅：50×46×75厘米×2 乌金石、白蜡木

2016年

□□ 子萱

日前，美国旧金山现代艺术博

物馆推出“发送旧金山现代艺术博

物馆”短信项目，与公众分享和探讨

博物馆超过 3 万件的馆藏。公众只

需要编辑“Send me × × × ”发送

至 572- 51，输入的文本可以是具

体物品、色彩甚至是表情符号，便可

以收到博物馆相关主题藏品的图片

和文字说明。博物馆以这种有趣、

创新的方式，使更多人与艺术建立

联系。

创立于 1935年的旧金山现代艺

术博物馆，是美国西海岸一家专注

于 20 世纪艺术的博物馆，该馆现有

藏品近 3. 5 万件，通常情况下，这里

的展出作品只占全部藏品的 5%左

右。若是一次性展出博物馆的所有

藏品，需要再修建 17 个与原馆体量

相当的博物馆。一项研究表明，每

个博物馆的访客在每件艺术品前的

停留时间平均在 7 秒左右。以旧金

山现代艺术博物馆为例，如果观众

在每件作品上花费 7秒钟，需要将近

3天才能一览全部馆藏。

前述这些数据摆在面前，旧金

山现代艺术博物馆的团队开始思考

一个问题：在信息时代，如何能够在

多样化的人群与博物馆艺术藏品之

间建立更紧密的联系？如何给公众

提供更全面的收藏体验？于是，这

一短信互动项目应运而生。

旧金山现代艺术博物馆的短

信互动形式操作简单。例如，观众

发送“发给我大海”，可能会收到纪

实摄影师皮尔克·琼斯在旧金山拍

摄的作品；发送“发给我蓝色”，会

是法国艺术家伊夫·克莱因的艺术

品等。

据了解，该项目上线一周后，旧

金山现代艺术博物馆就收到了约

200 万条短信，博物馆相关团队工作

人员表示：“我们期待的，不是哪个

用户通过短信这种方式一览我们所

有的 3万多件藏品，而是成千上万的

人以这种有趣、创新的方式与艺术

品建立某种联系。”

事实证明，这个活动不仅观众

欢迎，在博物馆也同样受到了热

捧。旧金山现代艺术博物馆网络

和数字平台主管凯尔·怀史密斯表

示：“我们收到了来自全世界人们

的询问。”不过，博物馆并没有选

择将这一产品复制成全球通用的

版本，而是决定将基础性的编码设

置成公开资源，让全世界的博物馆

都能将这套编码和自己的馆藏相

结合。

目前这家博物馆正在与全球 6

家以上的机构进行合作，拓展这一

短信互动项目。据悉，参与此项目

的博物馆包括英国伦敦的泰特博物

馆、美国亚特兰大的 H igh 博物馆以

及新西兰的奥克兰艺术馆和基督城

艺术馆，他们都在将这一形式和自

己的藏品相结合，建立博物馆藏品

与观众之间的更多联系。

揉合尼泊尔风格与西藏本土特色

的鎏金铜嵌银释迦牟尼佛坐像

旧金山现代艺术博物馆：

短信激活藏品

佛教艺术品中又一宠儿——唐卡，

图为文殊菩萨唐卡。


