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12 月 22 日，在纪念毛泽东同志

诞辰 124 周年之际，由中央党校图书

馆、中国国际文化交流中心、文化部

恭王府博物馆主办的“数风流人物

还看今朝”——周鹏飞书写毛泽东诗

词书法展在北京中央党校档案馆开

幕。同时，由中央文献出版社出版

的周鹏飞书《毛泽东诗词》举行了首

发式。

展览中展出的毛泽东诗词书法

作品约 50 幅，其中一部分是周鹏飞

根据人民文学出版社的终极版中 39

首诗词用毛泽东书体精心创作，覆

盖了毛泽东 1923 年 至 1965 年 间 创

作 的 作 品 ，如 享 誉 中 外 的 词《沁 园

春·雪 》《 长 征 》《 忆 秦 娥·娄 山 关 》

等，其中《沁园春·雪》书法曾作为国

礼赠送给国际政要。展览另有“补

编 ”中 作 品 ，系 中 央 文 献 研 究 室 从

1915 年至 1966 年间毛泽东留下未发

表的大量诗词中，研究、甄别后选出

的诗词。

除了展示书写的毛泽东诗词之

外，展览还展示了周鹏飞用毛体书法

书写的十九大报告书法长卷部分作

品。10月 28日至 11月 2日，周鹏飞每

天早晨五点就起床开始研老墨、铺宣

纸、浸润毛笔，历经 6天，每天只休息 6

个小时，天天汗浸额头，浑然笃定，边

学习、边理解、边书写，终于将长 540

米、宽 35厘米的十九大报告巨幅书法

作品书写完成。

作为非遗毛体书法传承人，周鹏

飞是在 1991年 10月 16日中国国家画

院美术馆的个展上，提出并践行“毛

体书法”这一文化概念的人。在其毛

体书法创作的 30年时光中一以贯之，

得心应手，熟练地运用在毛体书法创

作之中。他的书法作品曾两次搭载

“神舟”飞船搭载到太空遨游，开创了

中国毛体书法家作品上太空的先河，

这些无疑为其艺术之路增加了些许

传奇的色彩，同时也是社会及学术界

对其书法创作的肯定和褒奖。周鹏

飞对于毛体书法的学习，不仅达到了

形似，而且实现了神似，近乎到了可

以以假乱真的地步。著名诗人臧克

家在 1991年就曾题赞其书法“摹毛体

而形似，而几乎神似者，我所见，仅只

鹏 飞 同 志 一 人 ”，可 见 其 功 底 之 深

厚。正是因为这种独特的艺术造诣，

他的很多作品才被毛泽东的后人和

故旧所收藏。

周鹏飞书法成就的取得并非偶

然，这与其深厚的家学渊源和不断的

努力学习分不开。周鹏飞很小的时

候，他的祖父周成章就教他读书的方

法，他说：“我很早就认字，祖父教我

的字都是繁体字，看的书都是竖版，

自后往前翻。祖父喜研《孙子兵法》，

说不能让我看，于是我偷着看，长大

后我才知道，是他当年有意让我偷着

看——‘书非借不能读’。”而正是对

这本名著的深刻理解，才有了学习毛

体书法最根本的基础。谋整篇布局，

在看似凌散中，求得整体的协调性，

并以气而帅全局，以势而冠象外，此

毛体书法之真谛也。为提升自己的

书法造诣，周鹏飞曾学习何绍基的行

书，临习祝枝山的草书，及章草诸家，

及《瘗鹤铭》《郑文公碑》，进而专研怀

素的狂草，并以《圣母帖》及《食鱼帖》

为主要研习方向。1987 年，因有人说

他的字像毛泽东主席的字体，他认真

研究了自己的笔性与主席的笔性，认

为合自之宜。自此为始，他找到了一

个完成人生自我追求的正确方向，每

日笔耕不辍。渐渐地，他被毛泽东书

法的潇洒、超逸、刚劲、有力的笔锋所

吸引，一发至今。

与毛体书法结下不解之缘后，周

鹏飞潜心对毛体书法学习研究，十分

努力，不分昼夜，不避寒暑，如痴如

醉。他写出来的作品也逐渐为毛泽

东本人的豪迈气质和高阔的人格所

感染，富 有 节 奏 和 韵 律 感 ，刚 劲 有

力，呼山啸海，揉云弄日，在习练毛

体书法过程中，周鹏飞不仅学到了

毛体书法的精髓，还从书法中体悟

到了老一辈革命家丰饶的人生历练

与智慧，进而提升了自己的道德修

养 ，具 有 了 毛 体 书 法 的 风 骨 与 精

神。这些感悟逐渐隆现在他的书法

创作之中，深得艺术界及学术界的

认 可 。 在 自 己 长 期 的 学 习 和 实 践

中，周鹏飞还提出了学习毛体书法

的艺术心得，这些无疑是他对毛体书

法最为恰当的诠释和理解，而这种主

张也影响到了他的绘画创作，成为其

绘画作品中重要的艺术特征。著名

的美术评论家薛永年和徐建融，就曾

对他的这种艺术追求和贡献做过肯

定性的评价。

“无论是字的结构、笔画，还是笔

势、布局，都颇有毛泽东书法的神韵，

其作品气象豪迈壮阔，极富整体感。

当我们在周鹏飞创作的一幅幅作品

前驻足的时候，不仅能领略毛泽东诗

词的意境，也能被其书法艺术所生发

的魅力所感染。”恭王府博物馆馆长

孙旭光说，在毛泽东同志诞辰 124 周

年到来之际，在中央党校举办这一展

览，具有特别的意义。“希望通过此次

展览，能够使更多人热爱毛泽东同志

的书法，了解毛泽东同志的诗词，感

悟毛泽东同志的精神世界。也希望

周鹏飞不断探索、不断实践，在艺术

之路上取得新的成绩。”孙旭光如此

评价。

本次书法展吸引大量观众前来观

赏，许多观众争相在作品前合影留

念。观众普遍认为，本次展览弘扬主

旋律、传播正能量，有助于人们了解和

认识毛泽东这位历史伟人留给世人的

宝贵精神财富。

“雄关漫道真如铁，而今迈步从

头越。”周鹏飞表示，希望通过这一展

览，能够进一步激励全国人民继承老

一辈无产阶级革命家的光荣革命传

统，不忘初心，牢记使命，认真学习十

九大精神，弘扬中华民族优秀文化，

锐意进取，攻坚克难，谱写新时代中

国特色社会主义新篇章，为实现中国

梦而奋斗。据悉，本次展览将持续到

12月 28日。

“数风流人物还看今朝”
——周鹏飞书写毛泽东诗词书法展在京举办

传承“工匠精神” 让五粮液飘香世界

从商周的“蒟酱”到唐代“重碧

酒”、宋代“姚子雪曲”，再到明代“杂粮

酒”，五粮液一脉相承数千年，“利川

永”“长发升”等明初老窖，至今仍在生

产，被誉为中国酿酒史的活化石。作

为浓香型白酒的杰出代表，五粮液的

发展史，就是一部中国白酒的酿造史

与文化史。一代又一代五粮液人埋头

苦干，挥洒勤劳和智慧的汗水，用“工

匠精神”酿出飘香世界的白酒。

12月 15日，以“中国新生代 传承

新力量”为主题的首届五粮液文化传

承论坛在四川省宜宾市举行，五粮液

新生代在继承老一辈五粮液人吃苦

耐劳、精艺克靡的优良作风基础上，

大胆创新，砥砺奋进，不断丰富和拓

展五粮液文化内涵，推动五粮液再创

新辉煌。

让田间粮变餐桌酒

“有儿不进武槽房，熬更守夜命不

长。有女不嫁烤酒匠，半夜三更守空

房。”宜宾民间流传的这首诗歌，道尽

了烤酒匠的辛苦。

虽然在机械化高度发达的今天，

仍离不开烤酒工冒着严寒酷暑，在湿

热的环境下，挥洒汗水，恪尽职守，兢

兢业业，才能酿出好酒。

西方的啤酒酿制，可以采用发酵

罐等设备工艺，进行大规模工业化生

产，但白酒是开放式的工艺，要和当

地的空气、温度、湿度、水土、微生物

充分接触，才能酿出好酒来。正是这

种道法自然的传统工艺，在千年的酿

酒过程中，才最后竞胜出宜宾、泸州、

遵义等几个名酒产区。而五粮液的

五粮固态发酵工艺，也是几百年间从

众多白酒企业竞争胜出的结果，这是

产生好酒的工艺，五粮液也代表着好

酒的味道。

五粮液独特的生产工艺和微生物

群落，是现有科技手段无法完全模拟

和还原的生产条件，因此，需要严格遵

循前人总结出的经验。

五粮液传统技艺代表性传承人刘

友金坦诚，任何人都不能制造出白酒，

酿酒过程的真正主角是微生物。烤酒

过程中，烤酒工所做的工作只不过是给

微生物提供酿酒合适的条件而已。比

如酵母菌，最适合温度是 28摄氏度至

30摄氏度，浓香型酿酒最需要的丁酸

菌、乙酸菌，最适合温度是30摄氏度至

34摄氏度。这些微生物不会像人一样

说话表达，告诉我们不舒服。因此，温

度条件不能满足，就会休眠死亡。而温

度高了，酿酒不需要的杂菌就会感染，

产生异味，破坏酿造好酒的条件，产酒

质量变差。

酿好白酒是个系统工程，从原料

进厂、磨粉、制曲、酿酒、勾兑、包装，是

一个严格的过程，哪一个环节出问题

都会影响质量。在五粮液，除了制曲、

酿酒、勾兑等环节，从酿酒粮食运抵

开始，到入库保存，至少要经过原料

提交前索证管理—每车粮食综合样检

验—每包粮食检验，合格后方能投入使

用，这个过程需要经过多个专业人士的

分工配合，才能完成原料入口关。而

在出口包装环节，差不多和组装一部智

能手机一样复杂，要经过清洗—灌装—

戴盖—照酒—封盖—摇瓶—照酒—贴

标—照酒—贴徽牌—装盒—扣盒—

装 提 袋 —装箱—封箱—入库等工序，

才能出厂。

师徒传承勾兑技艺

一辈子就只在结婚那天化过一次

妆，自律到不准自己涂口红、用化妆品、

吃麻辣酸甜等刺激性大的食品；然而，

为了勾兑出五粮液好酒，每天却要尝酒

近百杯，36年间“喝”了超过2万斤的白

酒，一斟一酌间，只为找到其中2%的差

别……20世纪 70年代，五粮液股份公

司506车间主任范玉平带领五粮液技术

人员创建了勾兑技术工艺，成为了全国

第一位品酒勾调大师。如今，五粮液形

成了以计算机勾兑专家系统与人工勾

兑相结合的、独具特色的勾兑双绝。可

以说，每一次五粮液的技术改进，背后

都是几代五粮液人千万次精准到毫厘

的实验与坚持。

陈乔师从师傅范国琼已经 17年，

她表示，勾兑是白酒酿造过程中一项

重要而且必不可少的工艺。五粮液原

酒来自10多个车间、3万余口窖池。由

于窖龄有长短，季节有交替，酒糟有干

湿，原酒在风格与个性上存在着一定

差别，需要靠勾兑来统一风格，协调香

味，烘托优点，通过不同基础酒的组合

和调味，平衡酒体、催化美味，使之保

持五粮液独有的和谐高雅风格。因

此，勾兑不仅是酒与酒之间的简单组

合，更是把各种特点不同的原酒选准

调好，达到四两拨千斤、化平淡为神奇

的作用，使每一批次的出厂酒都保证

一致和醇正的口感。精湛的勾兑技

艺，来源于长期钻研和经验的积累，并

非一朝一夕就能掌握，在范国琼引导

下，她慢慢理解了“勾兑”的真正内

涵。正是这一代一代技艺的传承，才

保证了五粮液始终如一的独特品质。

五粮液506车间勾兑师张洁，同样

师承范国琼，从事勾兑工作至今已经

11年。“师傅几十年如一日地坚守在工

作岗位上，总是那么认真、严谨、一丝

不苟。”在评酒室里，为把学习勾兑的

心得体会保留下来，范国琼在从业之

初就坚持每天写工作记录、工作方法

和心得体会，如今，几百本工作笔记放

满了整个书柜，这些笔记是范国琼智

慧的结晶，也是勾兑技术的宝贵财富，

值得五粮液人代代传承。

培养新青年 匠心善工酿好酒

五粮液制曲工周杰介绍，制作五

粮液独有的“包包曲”，需要经过 15道

工序、4000多小时的培育，任何一个工

序没做好，都会影响品质。而大学期

间学习生物技术的他，2012 年大学毕

业后就进入五粮液从事制曲工作，到

现在有 5 年了。周杰认为，制曲贵在

“四心”：一是原料要关心，二是润料要

留心，三是碎料要细心，四是成型要小

心。在此期间的每一个步骤、每一个

环节都好似在参与一个生命的孕育过

程，需要用心观察、细心呵护、耐心培

育，只有这样，才能制出曲香纯正、糖

化发酵率高的好曲。

“好的酿酒工，闻一闻窖房内的香

气，抓一把糟醅尝尝，就能知道产酒好

不好。”有着10年烤酒经验的刘培刚坦

言，他的大伯是五粮液酿酒大师刘春

西，上岗第一天，刘春西就手把手地教

授，刘培刚在起糟、润粮、拌料、上甑、

摘酒、并坛等各个流程都是一把好

手。刘培刚说：“在酿酒时有一道工序

叫上甑，上甑不是把糟子铲进甑子里

就可以了，而是要把每甑都上好，每铲

都要轻撒匀铺。如果没上好就会影响

酒质。在做烤酒匠的这些年里，使我

养成了做事老老实实、一丝不苟的好

习惯。”如今，五粮液在制曲、酿酒等不

同工作岗位上，形成了由无数工匠组

成的五粮液工匠群体，默默地推动着

企业的发展和壮大。

讲好中国故事 让白酒走向世界

当前，白酒行业由扩容性增长变

为挤压性增长，未来竞争仍将加剧，同

时，伴随中国消费水平升级，酒类消费

进入到一个多元化和个性化的时代。

“互联网+”的应用，也正在改变着传统

商业模式。这些深层背景深刻改变着

白酒营销模式。

“五（粮液）二代”大家庭中的新人

王斌，从父亲手中接过事业，随五粮液

一起“二次创业”。他认为，在激烈的白

酒销售竞争过程中，新一代经销商首先

应该调整自己的定位，从过去五粮液的

搬运工，变成消费者的服务人员，以为

消费者提供更好的产品和增值服务作

为经销商的目标；从过去简单地为终端

供货，转变为五粮液文化和理念的推广

者，以让终端更快地适应白酒行业变革

为己任，不断提升五粮液在消费者心目

中的认知度和亲和力。

上海酒有圈供应链管理有限公司

负责人陈洁透露，母亲是第一代五粮

液经销商，从小耳濡目染之下，五粮液

3 个字，已经浸润到陈洁的灵魂。因

此，在回国创业时，陈洁选择了白酒行

业的“互联网+”，花费了大量精力研究

了酒业电商。

陈洁认为，传统的电商模式不能

颠覆白酒行业，白酒行业仍然是一个

半商半情、义利相兼的行业。为找到发

展新路，她认真学习白酒行业传统营销

方式。她以五粮液品牌为依托，以“上

海白酒产品同城供应链综合服务商”为

定位，开始了“以五粮液拳头产品为支

点，全力推动一手货品供应一线终端”

的全新尝试，逐步把电商和实体融为一

体。经过努力，目前，酒有圈已成功覆

盖上海 3000家终端，月营业额破千万

元，并于今年6月实现盈利。

曾经，渠道为王、流量为王，如今，

在这个大数据、快迭代的新商业时代

里，用户为王。营销活动必须坚持用

户思维——即洞察用户购买、支付、获

取信息的习惯，并用创新服务满足其

日趋差异化的各类需求。

为此，陈洁带领酒有圈，坚持发挥

五粮液产品优势，全力拓展终端，以创

新服务和口碑效应有效留存用户，以

更好服务和共同利益将用户转化成为

粉丝，同时跨界整合资源，提升用户体

验，借此打造酒有圈的行业公信力。

如何让中国白酒迈向国际化？九

球天后潘晓婷认为，时尚化、年轻化、

低度化的白酒，会更有助于实现国际

化。五粮液的文化之魂是独一无二

的，作为中国白酒的代表，除了坚持做

传统名酒外，五粮液为了实现国际化

也做了很多市场调研，而时尚化、年轻

化、低度化成为国际化征程的突破

口。她认为，白酒年轻化、健康化发展

趋势显现，开启年轻化战略、发展低度

酒成为白酒国际化的必然选择。“在我

的观察中，以五粮液为代表的中国名

酒，已经越来越多地出现在国际舞

台。在国外，不论是大使馆的文化招

待宴、还是在平常的中餐馆里，都能看

到五粮液的身影。”

白酒是中国酒文化的使者。五粮

液作为民族品牌的代表与中国传统酒

文化的代表，它不只需要继续在中国

发扬光大，更需要走出国门，让更多消

费者接受中国白酒、喜欢中国白酒，让

中国的白酒飘香世界，让中国的白酒

文化誉满全球。

首届五粮液文化传承论坛现场

周鹏飞在开幕式致辞 周鹏飞展览现场用毛体书法书写“不忘初心 牢记使命”并展示

展览现场 嘉宾参观展览


