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艺 苑

□□ 本报记者 景晓萌

4 月 29 日至 5 月 2 日，第十三届艺

术北京博览会（以下简称“艺术北京”）

举行。本届艺术北京包括当代艺术、经

典艺术、设计艺术、公共艺术四大板块，

并新设新锐艺术品市集，作品来自 20

个国家和地区的约 160家艺术机构。

据了解，今年的艺术北京展览面积

扩容到近 3万平方米，是自 2006年创办

以来展出规模最大的一届。本届艺术北

京，“亲民”成为一大特色。在展出价格

在百万元、千万元级别高价位作品的同

时，也出现了不少中低档价位的作品。

在艺术北京启幕之前，于 4月 25日至 27

日举行的首届艺术成都国际当代艺术博

览会（以下简称“艺术成都”），作为第一

次在我国西部举办的专业当代艺术博览

会，参展作品以现当代艺术品为主，且销

售成绩喜人。从这两场引发业内广泛关

注的艺术博览会情况来看，艺术品消费

正在随着时代的发展而不断深入。

经济发展推动艺术消费

中央财经大学文化经济研究院院

长魏鹏举认为，一个健康的艺术产业生

态链，首先是艺术生产、艺术鉴赏、艺术

消费，然后是艺术投资，最后才是艺术

金融——艺术消费在整个链条中，是较

为重要的一环。

艺术品市场的繁荣，艺术消费的提

升，离不开人均GDP 的增长。关于人均

GDP 与人类活动变化及财富分配的关

系，有一套国际通行的理论：当一个国

家的人均 GDP 达到 1000 美元至 2000

美元时，艺术品市场启动；当人均 GDP

达到 8000 美元时，艺术品市场出现繁

荣。这一理论，已逐渐在美国、日本、韩

国等国家得到验证，受到广泛认可。根

据国家统计局发布的《2017年国民经济

和社会发展统计公报》，2017 年国内人

均 GDP 为 59660元。如果以美元计价，

人均 GDP 达到 8836 美元，已经达到艺

术品市场出现繁荣的 8000 美元要求。

中国在经济不断发展的

同时，也抵达了艺术品市

场繁荣、艺术消费提升的

前沿。

在艺术消费领域，艺

博会已成为中坚力量之

一。2017 年香港巴塞尔

艺术展联合瑞银集团公

布的首份《巴塞尔艺术市

场报告》指出，在艺术商

方面，该行业在去年的销

售额有小幅提升，同比增

长 3%，约 325亿美元。其

中，画廊仍是较主要的渠

道，占 51%；其次是艺术

博览会，占 41%；线上销

售占 8%。值得一提的

是，艺术博览会为行业贡

献了 133 亿美元的销售

额，平均每年有 5%的增幅，距离 2010年

已增长 57%，证明艺博会已成为艺术品

市场不可小觑的推动力。

多元价格区间便于消费选择

筹备近两年的首届艺术成都选择在

繁华的春熙路太古里广场举行，广场上的

LED大屏幕循环播放着范冰冰、张韶涵、

韩庚等明星录制的“成都爱艺术，艺术爱成

都”VCR，为艺术成都吸引了大量目光。

本届艺术成都共有来自海内外的31

家当代艺术画廊参与，既包括国际知名

画廊，也包括本土中坚力量和新兴代表，

主办方希望借此推动成都与全球的文化

交流，为成都带来更丰富的艺术选择，也

为全国乃至全球优质画廊机构近距离接

触收藏家提供更多渠道。而此次艺术成

都的销售情况，也交出了一份优异的答

卷。如意大利常青画廊带来的安东尼·

葛姆雷作品，台湾大未来林舍画廊带来

的常玉、周春芽、申亮等作品均有销售。

据悉，艺术成都全场最贵的作品是标价

500万元的何多苓油画作品《看松》，并在

博览会最后一日出售。一位艺术品经纪

人表示，首届艺术成都，参展画廊虽然不

多，但画廊都拿出最好的作品参展，作品

也能同时满足普通藏家和专业藏家的消

费喜好。

在艺术北京，销售情况同样可圈可

点。如台湾诚品画廊的王玉平作品，北京

玉兰堂带来的尹朝阳、李津作品，北京势

象空间展出的张光宇、沙耆作品等均有销

售，同时，很多年轻艺术家的价格在几千

元至几万元的作品也有不错的销售成绩。

此外，主打亲民路线的京东艺术，也

成为本届艺术北京的亮点之一。作为艺

术北京的战略合作伙伴，京东艺术的展

示作品包括版画、油画、水墨画、雕塑摆

件、马克杯等，涵盖多种艺术品种类及艺

术衍生品，满足不同人群的艺术消费需

求。同时，展区通过高科技手段，带给观

众沉浸式的艺术观感，凡是有购买需求

的消费者，可以通过手机扫描二维码，进

入京东艺术频道的商品详情页面完成下

单支付，实现了线下体验观展、线上购买

作品的新型艺术消费模式。京东居家生

活事业部艺术品部总监李朝菲表示，艺

术不应仅局限在博物馆或画廊中，更重

要的是在生活中传递美的价值。

艺术品消费前景向好

2015年，《艺术商业》杂志联合中央

财经大学文化经济研究院推出的“中国艺

术消费品指数”显示，在中国大众艺术消

费人群中，30岁以下占50%，30岁至40岁

近三成，“75后”“80后”成为当仁不让的消

费主力，“90后”消费者也在迅速崛起；年

均收入5万至10万元与年均收入10万元

以上的消费者各占三成；最受艺术消费者

关注的板块是特色展览周边产品，“创意”

“有趣”成为需求关键词；从艺术消费产品

单价来看，5000元是中、高端市场的重要

分界线，同时，近四成消费者表示，只要作

品价格在能力接受范围内都会选择购买；

博物馆、美术馆、电影院、图书馆与书店成

为艺术消费者最常去的娱乐休闲场所，而

艺术展览、艺术博览会、互联网、书籍杂志

是他们获取艺术消费品信息的主要来源；

艺术消费品购买者中，理性消费占比近六

成，冲动型消费与品牌热衷消费合计占比

不足两成；购买原因中，“个人欣赏”达

83. 4%，其次才是收藏与装饰需求。

从以上数据分析可以看出，青年消

费群体也在艺术品收藏者的结构中扮

演着越来越重要的角色。对于这一点，

连续多年参加艺术北京的北京艺·凯旋

画廊创始人李兰芳和台湾秋刀鱼艺术

中心负责人廖苑如深有同感。

李兰芳认为，今年博览会从参展画廊

和参展结构，包括艺术品的价格定位都满

足了不同阶层的需求，作品价格从几万元

到几百万元不等，从这个变化可以看出国

内当下的艺术品市场环境，从艺术消费到

艺术收藏，再到终端收藏，都在不断地更

新，青年艺术家和青年藏家的出现也给市

场注入了很多新的活力。

廖苑如介绍说，在台湾，消费型的

收藏者很多，他们常常会买一些具有装

饰性的作品，且较少考虑到未来的投资

回报率，“我们今年是第九年参加艺术

北京，从第一年到今年，我们发现消费

型的藏家越来越多，金额也有所提升。”

在行业内，对所谓消费型的艺术收

藏，需要在资产配置中占到怎样的比例？

廖苑如表示，在台湾，如果年收入 100万

台币（约合21. 4万元），每年可能会用1万

美元（约合6. 36万元）购买艺术品。李兰

芳认为，如果年收入在50万元以上，每年

用五分之一即大概10万元的资金来配置

艺术品，是相对较合理的资产配置。

在李兰芳看来，消费型购买的增长，

除了与社会经济发展的影响密不可分之

外，青年藏家的出现也是重要原因之一。

她认为，青年藏家对艺术品的要求和市场

回报率没有那么苛刻，但他们可能出于对

艺术生活、艺术品位的追求去选择和购买

艺术品。“这类群体对艺术品的要求和早

期的收藏家不太一样，更倾向于自己喜欢

的、当下流行的，包括一些衍生品、大件作

品的限量版等。所以在某些方面，我个人

认为这个群体的出现带动了艺术品市场

的发展。”李兰芳认为，随着时代的发展，

艺术品消费的前景会越来越好。

艺术品消费时代或已来临

□□ 解伟洋

随着经济的不断发展，人们的消费结

构进入快速转型期，在物质文化空前繁荣

的当下，普通的奢侈品已然不能满足高品

质的生活方式，文化艺术品消费开始进入

大众视野。以书画为代表的艺术品已悄

然成为新兴的投资渠道，在日渐增长的社

会需求与移动互联网便利的购买渠道下，

艺术品市场一片繁花似锦。但如何保障

艺术品市场的规范？如何避免赝品的困

扰？由雅昌文化(集团)有限公司推出的艺

术品鉴证系统，可以说是利于推动艺术品

市场规范发展的有效探索。

艺术品鉴定亟待推广

近年来，国家出台多项政策，并出

资扶持文化产业发展，“十三五”以来，

国家将文化产业的重要性上升到国家

战略层面。到 2020 年，文化产业将成

为国民经济的支柱性产业。

据 2017 年度 Artpr ice 全球艺术市

场报告显示，中国依然是全球最大的艺

术品市场，交易额达到51亿美元，占全球

交易额的 34. 2%。而在市场繁荣的同

时，伪作的出现也成为困扰艺术品市场

发展的问题之一。在天价艺术品诞生的

同时，也存在大量能让大众买得起的艺

术品。而对不了解艺术品知识的大众来

说，如何接触到真正的艺术品，规避假冒

品，成为艺术品收藏的关键之一。

全国政协委员、雅昌文化 (集团 )

有限公司（以下简称“雅昌”）董事长

万捷表示，目前很多仿冒书画冒充名

家真迹，仿真程度较高，并且形成了

较完整的地下产业链：擅长模仿名家

书画作品的制假人员、个别书画鉴定

专家、假书画买卖中间商参与其中，

甚至一些书画作品专业鉴定人员主

动参与造假贩假。

而另一方面，艺术品鉴别门槛较

高、普通民众不具备识别艺术品真伪

的能力 ; 艺术品鉴定行业缺乏管理、

鱼龙混杂，存在恶意欺骗消费者的现

象 ; 部分书画名家本人版权保护意识

不高 ; 打击力度不够大、配套措施不

完善 ; 相关法律有待完善等因素，也

成为产业链存在的原因所在。

建立艺术品鉴定备案数据库

艺术品的诚信系统，有赖于一个

完善的体系保障，这个保障体系中，既

能应用科技手段，又能建立诚信规

则。以现代的科技手段、科学方法进

行鉴定、备案，是目前市场伪作盛行下

为作品进行鉴定，建立权威的艺术品

“身份证”的行之有效的方法。

所谓作品备案，是指通过采集提

取艺术品的微观特征，将采集信息上

传至数据库，为书画出具艺术品认证

备案证书的过程。2013年 5月，北京市

文化局批准了 5 家单位成为北京艺术

品鉴定试点单位，北京雅昌文化发展

有限公司位列其中。作为首批艺术品

鉴定试点单位，雅昌艺术网的中国艺

术品鉴证备案服务自 2013 年开启，在

文化部市场司、北京市文化局的指导

下，目前已有 3000 余位知名艺术家加

入鉴证备案行列，6000 余位藏家送鉴

艺术品。由此建立的艺术品身份证系

统，将成为中国艺术品的基础数据，对

于当代书画的伪作乱象，无疑是一次

净化之战。

此外，2018 年“3. 15”之际，雅昌举

办了“3. 15 中国艺术品诚信论坛暨史

国良鉴证备案”专场，活动中，知名艺

术家史国良为各地藏家做现场鉴定，

并由雅昌艺术品鉴证备案中心进行技

术备案，为藏家制作高精密度防伪作

品鉴定证书，同时，鉴证备案的数据将

存入中国艺术品备案数据库，向全球

公开查询，为艺术品建立“身份证”。

在净化艺术品市场的过程中，除了

推广艺术品鉴证备案服务，对制假、贩假

加强打击力度，也是重要的举措。万捷

建议，应对书画等艺术品实行严格的版

权保护，针对严重的恶意制假贩假犯罪

行为，提高惩罚赔偿标准乃至追以刑责，

让制假者付出沉重代价；由政府扶持当

代著名艺术家建立作品数据库，引导专

业机构、充分运用技术手段建立艺术品

真迹数据库和鉴证体系；在全社会大力

宣传艺术品版权保护和净化艺术品市场

的重要性，将“打击艺术品盗版”纳入国

家版权局等四部委开展的“剑网”专项行

动中，以案说法、普法，带动、净化市场环

境；充分发挥协会、行业组织和民间组织

在净化国内艺术品交易市场中的作用。

“要采取严厉措施、多管齐下，加大对书

画等艺术品的版权保护，净化国内艺术

品交易市场环境，营造清明、传承有序的

艺术品市场。”万捷说。

艺术品鉴证系统：为艺术品建立“身份证”

雅昌艺术品鉴证服务中的技术采集现场

□□ 本报记者 景晓萌

5月 10日至 14日，第十四届中国（深

圳）国际文化产业博览交易会（以下简称

“深圳文博会”）即将举行。在此期间，

深圳吉虹创意设计产业园分会场主题

展——“人类智慧：庄玉君国画展”也将

拉开帷幕。作为第三次在深圳文博会期

间举办的艺术家个展，展览囊括了庄玉

君近年来创作的大写意人物肖像作品，

以及一批水墨长卷新作等数十件作品。

“人类智慧”系列涵盖了自 2015

年来，庄玉君创作的写意人物头像系

列作品。从 2015 年到 2018 年，庄玉君

的写意头像已发展成为鲜明的个人符

号。但庄玉君并不满足于已有的成

绩。在不断的钻研中，庄玉君的作品，

笔墨趋向于挥洒、恣意，但又毫无混乱

之感，于狂放中自成一脉，显示出艺术

家对于笔墨的收放自如。

在该系列作品中，庄玉君更注重

从细节上展现人物性格，如《毛泽东》

《邓小平》，洒脱纵横间，五官神态饱满

而传神，生动地表达出气宇轩昂的伟

人气象；在《居里夫人》中，庄玉君摒弃

了人物的轮廓线，仅以彩墨及浓淡皴

擦构成的色块，勾勒出兼具科学的冷

静与女性的柔美、令人耳目一新的居

里夫人形象；而在

《苏格拉底》中，最

引人注目的是苏

格拉底略显调皮

的眼神。同样的

眼神，可以联想到

八大山人的“翻白

眼”系列，但与朱

耷寄幽怨于嘲讽

不同的是，苏格拉

底的“翻白眼”毫

无戏谑之感，更让

人感受到哲学家

的执着与天真。

人 物 肖 像 系

列展现出庄玉君

对人物性格的准

确把握，精妙传神。此次展览中的巨幅

长卷《天地人》则展示出艺术家对画面

整体的控制与协调能力。众所周知，长

卷绘画对艺术家的构图、运笔等均有着

极高的要求，稍有不慎则满盘皆输。而

庄玉君在接近 14 米的长卷上泼墨挥

毫、一气呵成，远看如绵延起伏的山峦，

近看则会发现画面全部由大小不一的

头像组成，而其中的每个头像神态各

异，形成了强大的视觉冲击，让人不禁

感叹天地之间，万物有灵，辽阔自然中，

人类虽渺小，却又坚韧。

梁漱溟在《中国文化的命运》中有

言：“世界文化的未来，就是中国文化的

复兴。”作为中国文化的代表符号之一，

中国画从遥远的历史中一路走来。进

入 21 世纪，如何将这一古老的艺术形

式传承下去，并为其赋予时代活力，是

艺术家们始终在思考的问题。

作为一个严于律己、笔耕不辍的

艺术家，庄玉君从未停下探索与创新

的脚步。设计、书法、绘画，东方的文

人哲思，西方的理性思辨，不同的材质

与思想，各异的形式和语言，并不能阻

碍庄玉君的创作。对庄玉君来说，一

切媒介都是抒发胸臆、弘扬正气的通

路。而他所要做的，正是将这璀璨的

智慧之光用画笔传递下去。

“人类智慧：

庄玉君国画展”即将开幕
艺术成都参展作品：吉姆·兰比《Metal Box （Bucharest）》

2018艺术北京之“设计北京”参展作品

《梁漱溟》 195×180厘米 宣纸水墨 2018年


