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西雅图上演《国粹绝技荟萃》

2018中国·第二十届
草原文化百家论坛举办

交流资讯

“一带一路”刷屏京交会
——第五届中国（北京）国际服务贸易交易会侧记

本报记者 叶 飞/文 陈 曦/图

今年 23 岁的留学生珍珠来自哈

萨克斯坦第一大城市阿拉木图，她从

小的梦想就是到中国学习和生活。

她的哈萨克斯坦名字翻译成中文，恰

好是“珍珠”的意思。

在山东理工大学专门学习了一

年中文后，2014年珍珠如愿来到了位

于黄海之滨的中国石油大学（华东）读

石油工程专业，从此与美丽的海滨城

市青岛结缘。

珍珠的父亲希望她回国后也能

从事石油行业。但她有一个属于自

己的梦想：利用在中国的所学，回哈

萨克斯坦开办一家教育机构，一方

面提高孩子们受教育水平，另一方

面为愿意到中国留学的人提供更多

便利。珍珠充满期待地说，期待中国

和哈萨克斯坦之间有更多文化、教育

交流。

图为珍珠（左一）在中国石油大学

（华东）大学生活动中心练习书法。

新华社记者 郭绪雷 摄

在贝宁赴一场“故宫文化嘉年华”
本报驻贝宁特约记者 房益发 盛 华

“我的家乡在陕西”
国际交流活动西安启动

提到故宫，近年来人 们 脑 海 里

常 常 会 浮 现 做 着 各 种 卖 萌 表 情 的

皇 帝 、故 宫 里 的 奇 珍 异 宝 以 及 由 故

宫里的一草一木衍生出来的文化创

意产品。这些产品使故宫成了人人喜

爱的“网红”，吸睛无数，受到各年龄层

民众的极力点赞。文化创意产品使故

宫的大门真正向民众打开，曾经令普

通百姓敬而远之的皇家宫殿藏品，仿

佛瞬间走到了人们身边。近日，故宫

文化创意产品远渡重洋，来到了非洲

贝宁与观众见面，让当地民众也感受

到了故宫文化的魅力。

5 月 25 日 ，由 中 国 驻 贝 宁 大 使

馆文化处、贝宁中国文化中心、中外

文化交流中心、故宫博物院联合举办

的“故宫文化创意产品国际综合展”

亮相贝宁中国文化中心。此次展览

以“千里江山”为主题，展出故宫文化

创意产品逾 280 件，分为故宫玩偶、书

画、宫廷饰品、服饰、居家摆件、瓷器、

文具等板块，围绕王希孟的《千里江

山图》设计出来的衍生品不仅突出了

文物的历史性和知识性，其接地气的

表现形式也让公众更易接受。展览

通过现场文创产品实物展示与《故宫

100》视频播放全面立体地将故宫展

现在观众面前，结合现场讲解，对中

国传统文化在百姓生活中的重要意

义 进 行 了 诠 释 。中国驻贝宁大使彭

惊涛表示，文化越来越成为民族凝聚

力和创造力的重要源泉，树立文化自

信，文创产品是良好的桥梁和纽带。

希望通过本次活动展现中国传承与

创新的时代精神，进一步促进中贝两

国间的文化交流。

当普通的小物件被赋予文创的

灵 魂 ，它 就 变 得 不 再 普 通 。 一 个 小

小的钥匙扣、一枚头簪、一个布贴，

都 能 让 人 感 受 到 文 创 的 无 穷 魅 力 。

“皇帝围猎便签夹盆栽”融合了皇帝

人偶形象、便签夹、盆栽三个元素，

小 小 的 盆 栽 长出绿植让一个本无语

言的产品活灵活现，不由让人想到了

皇 帝 在 宫 里 散 步 并 读 着 诗 书 的 情

景。故宫猫摆件、贴纸和书签深受贝

宁孩子们的喜爱，看着萌萌的猫咪图

案，孩子们也跟着摆姿势、做鬼脸，仿

佛在说：“看看咱们谁更萌？”“十二美

人钥匙扣”的设 计 元 素 来 自 故 宫 博

物院珍藏的《雍正十二美人》图，每

位观众都可以在其中找到自己心仪

的 美 女 。 最 让 人 难 以 置 信 的 是“紫

禁城营造胶带”，不仅可以贴在化妆

品、水杯、手机上，胶带上还包括了

建 造 紫 禁 城 所 需 的 所 有 元 素 ，从 城

墙 到 宫 门 到 琉 璃 瓦 ，用 它 便 可 以 拼

贴出一个紫禁城。“清宫系列真丝团

扇”也十分吸睛，古代名画“跃然扇

上”，拿在手上扇风都带着文化的韵

味。本次展出的“朕亦甚想你”“朕

心寒之极”等有皇帝“语录”的折扇、

精美手账、润泽的仿古花瓷器、撷芳

系 列 时 尚 包 等 ，也 让 贝 宁 观 众 目 不

暇接、爱不释手。贝宁旅游、文化与

体 育 部 长 代 表 、文 化 遗 产 司 司 长 博

尔纳·卡罗尔说：“我前不久去中国

参 加 了 非 洲 国 家 文 物 修 复 培 训 班 ，

并参观了故宫和北京服装学院民族

服饰博物馆。当我看到这些源于中

国古老文化的文创产品时，对中国人

民的智慧和创意赞叹不已，希望贝宁

人民能多多借鉴和学习中国文创产

品的发展经验。”

此次文创产品展示活动由中国

文化和旅游部策划，是“中国文创产

品展示周”的重要活动，文创周从 5 月

10 日启幕，持续至 6 月 30 日，在全球

35 家中国文化中心联动推出。“中国

文创产品展示周”是海外中国文化中

心统一品牌“中国文化周”2018 年的

活动主题，文创周活动以展览展示为

主，结合论坛、研讨、讲座、产品发布、

互动体验等多种形式，汇聚成为集文

创产品展示、项目推介、产业交流与

合作和人才互动为一体的综合性主

题文化活动，其中包括“故宫文化创

意产品国际综合展”“丝路记忆——

NICE Choice 文创海外推广展 ”“ 方

寸中国——中国集邮文化及文创产

品海外推广展”“中国设计·文化·生

活体验展”等重点项目。

本报讯 （驻陕西记者秦毅）5

月 31 日，由中国国际文化交流中

心、中国商业联合会、丝绸之路国

际总商会、陕西商业联合会、土耳

其华商总会等共同主办的“一带一

路”文·商万里行之“我的家乡在陕

西”国际交流活动在陕西省西安市

启动。

“我的家乡在陕西”国际交流

活动从今年初开始筹备，旨在推动

陕西特色文化和优秀企业走出去，

引进世界各国优秀文化和产业落

地陕西，进一步促进陕西与世界各

地的文化交流与商贸合作。按规

划，陕西文化界代表、优秀企业家

代表将于今年 8 月前往土耳其和阿

塞拜疆进行文化交流、商贸合作投

资洽谈，探访丝绸之路古遗址，共

话丝绸之路新合作。主办方有关

人士表示，希望通过对外文化交流

积极寻求发展新模式，促进陕西对

外文化交流及商贸合作。

5月28日至6月1日举行的第五届

中国（北京）国际服务贸易交易会（以下

简称“京交会”）上，“一带一路”成为最

热关键词。无论是人头攒动的文化创

新专题展区，还是各类主题的论坛会

议现场，“一带一路”“丝绸之路”总是

挂在人们嘴边。

京交会组委会提供的数据显示，

本届京交会期间举行了 6 场国际论

坛、9 场中国省区市专题活动、28 场境

外国家和地区专题活动以及 91 场行

业专题会议洽谈活动。洽谈交易活

动包括境外国家和地区主题日、省区

市主题日、行业推介洽谈等。其中，

行业大会及行业推介洽谈围绕“一带

一路”主题系列活动、科技服务、电子

商务服务、文化贸易等展开交流研讨、

趋势发布、政策解读。

本届京交会共吸引 120 个国家和

地区办展、办会、参会，其中“一带一路”

沿线国家和地区 46个。随着京交会搭

建的贸易平台日渐赢得国际影响力，

来自外方的反馈也越来越积极。

本 届 京 交 会 的 主 宾 国 是 巴 西 。

巴西工业、对外贸易和服务部部长马

尔克斯·乔治·德·利马说：“我们对本

次京交会有三方面的期 待 ，首 先 ，我

们 希 望 扩 大 巴 西 服 务 业 出 口 ，我 们

安 排 多 个 巴 西 企 业 进 行 推 介 ，他 们

或 是 已 经 在 中 国 开 展 业 务 ，或 是 拥

有 和 中 国 企 业 合 作 的 潜 力 。 其 次 ，

我们希望吸引更多中国企业到巴西

投资，尤其是旅游和基础设施领域，

为 此 ，我 们 带 来 很 多 成 熟 的 投 资 项

目 ，期 待 获 得 中 国 投 资 者 的 青 睐 。

再次，我们希望利用京交会平台展示

巴西的多元文化。”

法国驻华大使馆商务投资参赞

范迪博高度赞扬中国在文化交流方

面为世界作出的贡献。“我们曾认为

文化和商务是相互平行的两个领域，

但二者实际上有着紧密联系。法中

两国企业在文化创意、增强现实和虚

拟现实、音乐等诸多文化领域，都有相

当大的商业合作潜力。”据他介绍，10

家文化创意领域的法国企业参加了由

法国驻华大使馆和北京数字创意产业

协会联合打造的“中法文化事业交流

平台”，与多家中国企业交流互动，探

索合作可能。

爱 尔 兰 是 第 二 次 参 加 京 交 会 。

爱尔兰大使馆经济处主管谭墨森说，

人们提到爱尔兰就会联想到踢踏舞，

在爱尔兰国家展台，人们能看到爱尔

兰在服务领域的优势。“我刚刚在展

区参观，看到中国大部分的省区市在

会场设有展台，通过京交会的平台将

各自的服务、产品推广至全世界。我

也希望能通过本次京交会，将爱尔兰

优质的服务介绍到中国，借此扩大爱

尔 兰 的 影 响 力 ，并 促 进 两 国 文 化 交

流、服务贸易合作。”

“柬埔寨作为‘一带一路’重要的

支点国家，已经做好了多方面准备。去

年 5月，洪森首相应邀参加了中方举办

的‘一带一路’国际合作高峰论坛,这标

志着柬埔寨愿意积极地参与中国的

‘一带一路’建设。”柬埔寨王国驻华大

使馆商务公使衔参赞铁弓说。

泰国驻华大使毕力亚·肯蓬说：

“目前泰国政府正在推动泰国 4.0的经

济发展模式，旨在将泰国经济转变为

以高附加值为基础的创新和服务驱

动型经济。这与习近平主席高瞻远

瞩的‘一带一路’倡议是互补的。”

来自立陶宛的“优诺公园”是波

罗的海地区最大的游乐园设计设备公

司。该公司 2013 年进入中国市场，目

前已有 6 个项目在中国落地。其中国

商务拓展代表照娜表示，正是“一带一

路”倡议给该公司的发展带来了新的

机遇和市场。“因为‘一带一路’，东欧国

家的企业越来越多地参加京交会这样

的展会活动，希望向大家展示我们的

优势。立陶宛有280万人口，却有20个

‘冒险公园’，如果按照这个比例，中国

的市场可能容纳 10 万个类似主题公

园。这是我们不能错过的机会。”

除了政府和 企 业 ，中 外 专 家 学

者也是有备而来。作为本届京交会

的 重 要 板 块 ，5 月 30 日 举 行 的“ 国

际文化贸易创新发展论坛”上，来自

中国、法国、俄罗斯的多位学者专家

与企业家探讨“首都核心功能”背景

下 构 建 文 化 贸 易 新 格 局 的 有 效 路

径，为中国文化走出去建言献策。

6 月 1 日 举 行 的“ 新 时 代 ：构 建

文 化 贸 易 发 展 新 格 局 ”—— 第 十 二

届 国 际 服 务 贸易论坛不仅总结改革

开放以来中国文化贸易发展取得的

成就和经验，论坛上发布的《中国国

际文化贸易发展报告 2018》《首都文

化贸易发展报告 2018》以及“一带一

路”沿线主要国家文化市场研究 系

列丛书更为国际服务贸易企业特别

是文化企业提供了政策解读、理论创

新与实践经验借鉴。

此外，文化创新专题展区汇聚了

近年来北京文创企业走出去的样板

企业。北京工美集团有限责任公司

展示了曾亮相“一带一路”国际合作

高峰论坛的作品《丝路绽放》雕漆赏

盘、《和合宝鼎》珐琅器，吸睛无数。

值 得 关 注 的 是 ，中 演 演 出 院 线 发 展

有限责任公司作为本次京交会演艺

板块的主办方之一，携“丝绸之路国

际剧院联盟”亮相展区。丝绸之路国

际剧院联盟是由中国对外文化集团

公司发起成立的大型多边性国际化

演艺产业平台，据了解，目前已有 87

家成员单位（含 2 个大型国际组织），

成员所在国覆盖 33 个国家和地区。

本报讯 5 月 12 日至 13 日，由

华盛顿州亚太文化中心与全美龙

宇 戏 曲 变 脸 艺 术 学 院 共 同 主 办

的《国 粹 绝 技 荟 萃》晚 会 在 西 雅

图 上 演 。 京 剧 梅 派 男 旦 第 三 代

传 承 人 胡 文 阁 、央 视 戏 曲 频道主

持人赵保乐和四川成都川剧研究

院的艺术家等共同为当地观众带

来 了 戏 曲 与 中 国 传 统 艺 术 的

盛 宴。

赵保乐与当地电视台主持人

共同主持 了 晚 会 ；胡 文 阁 表 演 了

京 剧《霸 王 别 姬》选 段 ；旅 美 变 脸

艺术家龙宇和四川成都川剧研究

院的艺术家们带来了变脸、滚灯、

木 偶 、手 影 表 演 、茶 艺 表 演 等 节

目 ；旅 美 京 胡 艺 术 家 吴 小 妹 和 何

兵 带 来 京 胡 摇 滚《迎 春 曲》；旅 加

京 剧 艺 术 家 姜 适 迦 带 来 了 京 剧

《扈家庄》选段。海内外戏曲艺术

家 同 台 演 出 ，精 彩 展 现 中 华 优 秀

传统戏曲文化。 （欣 闻）

本报讯 （记者张婷）2018 中

国·第二十届草原文化百家论坛日

前在内蒙古自治区呼和浩特市举

办。论坛以“汇集当代英才 服务

草原文化”为主题，旨在为草原文

化人才的当代应用、乌兰牧骑艺术

事业繁荣发展等提供学术支持。

本次论坛由内蒙古草原文化

保护发展基金会主办，由“永远的

乌兰牧骑”“现代能源经济和生态

综合治理”及“阿尔山论坛”第四次

筹备会等专题分论坛组成。论坛

汇聚了中国、美国、英国、奥地利、

韩国、日本、哈萨克斯坦及蒙古国

的 专 家 、学 者 、艺 术 家 、企 业 家 等

250 多位嘉宾。与会者为内蒙古自

治区的现代能源经济和生态综合

治理建言献策，从不同角度提出了

具有理论意义和应用价值的建议

和观点。

巴西展商在本届京交会上为客户介绍项目

本报讯 （驻法国特约记者袁

定）5月 24日，第四届中法品牌高峰

论坛在巴黎市政厅开幕，周大福、

联想、阿里巴巴、华为、卡地亚、万

宝龙、蓬皮杜艺术中心等中法品牌

和文化机构代表悉数亮相。

论坛围绕品牌发展进行了主

旨演讲和深度对话。在“文化·品

牌”主题环节，中国驻法使馆文化

公参李少平、联想集团副总裁姚映

佳 等 进 行 了 精 彩 的 分 享 和 讨 论 。

李少平在讲话中强调，文化是品牌

的内核，每个品牌都根植于不同的

文化土壤中，要实现品牌的培养，

就必须与相应的文化相结合。中

国政府越来越注重打造“品牌”，于

2017 年正式将每年 5 月 10 日设立

为“中国品牌日”。这无疑释放了

一个强烈信号，即在中国经济转型

升级的重要时刻，在全球价值链向

上攀升的过程中，品牌创建起着极

为 重 要 的 作 用 ，这 是 中 国 的 新 挑

战，更是世界的新机遇。此次论坛

还围绕工艺·品牌、设计·品牌、构

建中法桥梁三个主题进行了全面

剖析。

中法品牌高峰论坛由早安上

海、法国展望与创新基金会发起，

巴 黎 市 政 府 、中 国 质 量 万 里 行 促

进会、巴黎艺术工作室、法国圣埃

蒂安设计之城以及法国工业设计

署 为 官 方 支 持 单 位 ，是 中 法 两 国

间以创意设计和跨品牌合作为主

题 的 国 际 交 流 平 台 ，旨 在 通 过 法

国 设 计 和 中 国 企 业 间 的 合 作 ，为

中国品牌的升级和全球化赋能。

第四届中法品牌高峰论坛在巴黎举行
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《国粹绝技荟萃》晚会精彩纷呈

5月 23日，中国国防大学军事文化学院代表团走进新西兰维多利亚

大学孔子学院旗下的塞缪尔·马斯顿学校孔子课堂为观众带来了一场

别开生面的文化交流演出，拥有百年历史的塞缪尔·马斯顿学校的“中

国文化小使者”也为观众献上了精彩舞蹈。图为塞缪尔·马斯顿学校

11、12年级女生在表演新疆维吾尔族舞蹈《摘葡萄》。

本报驻新西兰特约记者 张健勇 摄


