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婷婷姐姐：为传统文化教育注入新活力

第三只眼

金汇泰：打造互联网金融无损社区

芝麻开门

□□ 本报记者 唐弋

近日，儿童传统文化教育品牌“婷

婷姐姐”完成了由天图投资领投、天使

轮投资方北极光创投跟投、穆棉资本

担任财务顾问的 5000 万元 A 轮融资，

这是继 2017年 7月其获 2200万天使轮

融资后，“婷婷姐姐”在短暂时间内再

次获得融资。一个儿童传统文化教育

IP 为何能迅速迭代发展？古诗词又是

如何与现代媒体手段融合并被孩子们

愉快接受呢？

做有情怀的教育事业

近日，中央电视台一档《经典咏流

传》不仅将人们唱回到古时，也勾起了

大众对于经典诗词的关注与热爱。虽

然将古诗词吟唱是古代文人常有之事，

但因时代变迁很多曲谱失传，加之人们

吟咏习惯改变及文化交流与融合，唱出

经典似乎已十分遥远。但在儿童诗歌

教育领域，“婷婷姐姐”又一次将经典诗

歌和部分国学内容谱曲演唱，为儿童传

统文化教育注入了生机与活力。

“婷婷姐姐”成立于 2015 年，并于

2016 年上线，其专注于以古诗文切入

儿童传统文化教育。目前，主要上线

“婷婷唱古文”“婷婷诗教”两款教育内

容产品。其中，“婷婷唱古文”将古诗

谱曲演唱，以歌曲形式帮助孩子记

诵。“婷婷诗教”同时结合音乐、绘画、

写诗、舞蹈、语言启蒙等，将学科之间

的教育内容进行整合，提升孩子们的

观察力、倾听力和感知力，锻炼跨界思

考能力，让孩子们轻松学会古诗词。

创业之前，“婷婷姐姐”胡婷婷曾

就职于阿里巴巴，并拥有不错的职位

和薪金，本来按部就班的生活因为儿

子的降临而悄然改变。在她观念里，

“我一遍遍回忆所接受的教育，哪些是

好的，哪些是作用不大的，我要把精华

的部分反哺给孩子。”为了哄儿子入

睡，她情急之下将李白的《将进酒》唱

了出来。儿子睡着了，胡婷婷却擦出

了做儿童古诗文教育的创业火花。

据了解，“婷婷诗教”对古诗词内

容有着深层解析和发散，并通过诗词

教育来培养孩子的好奇心、好审美与

好习惯。其分年龄阶段培养孩子，0- 3

岁培养孩子音乐启蒙、感受情绪、语言

模仿的能力；3- 5 岁培养孩子的语言、

绘画、音乐、性格等；5- 12 岁培养孩子

想象力、空间感、文学素养及孩子的十二

节成人礼等。“中国的传统文化是很好的

教育内容，无论对于我还是对于孩子

们都是极具智慧的，它可以帮助孩子

成长。另外，为孩子创造好的内容，并

让他们参与其中，是十分有乐趣的事

情。”胡婷婷说。

“线上+线下”“国内+国外”

从古至今，古诗文教育都是孩子成

长教育中不可或缺的部分，但随着时代

发展、新鲜事物冲击，古诗文教育逐渐

成为学校及家庭教育的痛点和难点。

2017 年初，国务院办公厅印发《关

于实施中华优秀传统文化传承发展工

程的意见》，要求在各个教育阶段贯彻

落实中华优秀传统文化教育，以幼儿、

中小学教材为重点，构建中华文化课

程和教材体系，并积极开展“少年传承

中华传统美德”系列教育活动。以此

政策为导向，同年，在小学教材中，古

诗文增幅高达 80%，而初中教材部分，

古 诗 文 在 全 部 课 文 的 占 比 高 达

51. 7%。与此同时，《中华诗词大会》

《中国汉字听写大会》等节目的热播也

让大众对于古诗文的关注度提高。

政策的导向及教育的需求使得老

师和家长迫切希望孩子接受更多、更

好的优秀传统文化教育，而“婷婷姐

姐”正巧符合他们的要求，“在此之前，

很少有人会将古诗词配上音乐加以演

唱，只有少数歌谣如此。事实上，歌谣

不仅可以让人喜悦，同时这种有助文

化回归的方式也会帮助孩子更好地表

达。”胡婷婷说。

目前，“婷婷姐姐”输出渠道包括

喜马拉雅、蜻蜓 FM、酷狗音乐、百度云

音乐、网易云音乐等各大 FM 和音乐平

台，其中喜马拉雅是其最大且最稳定

的流量入口。作为“婷婷姐姐”的核心

产品——“婷婷诗教”专栏在喜马拉雅

上开通了付费订阅。据喜马拉雅官方

统计，“婷婷诗教”连续 8个月稳居儿童

类付费订阅榜单第一名。

除此之外，“婷婷姐姐”与幼儿园、

中小学进行合作，多地教育局和教育学

院向相关幼儿园和学校推荐“婷婷唱古

文”和“婷婷诗教”内容，例如，上海地区

已将“婷婷诗教”作为数字教育资源，引

入教育部门网上教育资源库；且“婷婷

诗教”电视节目已推进在上海 1300家幼

儿园日常播出，让孩子们学习古诗词，

从小接触传统文化；西部阳光、一心、红

粉笔等公益慈善组织将“婷婷姐姐”专

栏作为优秀教育资源，推荐给了西部

1000 余所中小学。目前，全国已有

10000多所学校引入其产品作为语文教

学补充，胡婷婷也成了超过 6000万人心

目中温婉博学的“婷婷姐姐”。

“现在只是我的第一步，我希望每个

认识婷婷姐姐的孩子内心都充满喜悦和

光明，希望诗教这个教育品类，可以灿烂

如星辰，在出海的过程中，影响更多的孩

子，让全世界都能够体会到中国传统文

化之美和东方智慧。”胡婷婷说。

除了在国内推出优秀传统文化教

育内容，“婷婷姐姐”还将目光锁定到

国外。2017 年 10 月，在旨在全球范围

内寻找振奋人心的创新教育项目，汇

聚全球创新教育理念、优质教育内容、

最前沿教育技术，共同推进全球教育

发展的“h undrED 全球教育创新 100

强”大赛颁奖典礼（中国区）上，“婷婷

诗教”从 130 个国家、近 2000 个创新教

育项目中脱颖而出，成为中国唯一入

选“全球创新教育 100强”的项目。

胡婷婷认为，诗词是中国文化中

最重要、最璀璨的部分，通过把古诗词

唱出来，朗朗上口、符合意境，孩子们

再也不用死记硬背，从而极大地培养

了学习诗词古文的兴趣和信心。同

时，将学科之间的教育内容做整合，语

文和音乐一起学，诗词和书画一起学，

让孩子轻松具备跨界思考的能力。

开拓传统文化教育优质内容

与很多创业者不同，“婷婷姐姐”

80%的用户来自二、三线城市，在她看

来，互联网的发展大大提升了教育效

率。“以前一个老师对着四五十个学生

上课，遇到一个好老师全班学生受益；

后来大一点的培训机构最多可以容纳

一两千人同时上课。如今，‘婷婷姐姐’

唱古文，几万个小朋友都可以在线同

时收听，当有内容更新的时候，他们也

会第一时间听到，这就很大地提升了

教育的效率。”胡婷婷说。

如今，除了线上“婷婷姐姐”唱古文、

讲诗给孩子们听，线下配合学校教育推

出经典国学教育内容外，围绕“婷婷唱古

文”和“婷婷诗教”还产生了大量 U GC

（用户原创内容）内容，包括用户自己上

传的唱古文视频以及自己作的诗和画。

据了解，现已有上万儿童用户上传视频，

其中不乏海外用户视频。

同时，“婷婷姐姐”也在不断打造

古诗词内容的拓展产品，例如，教具产

品、出版物、线下音乐会、诗画展览、诗

教中国行、电视节目等 IP 衍生产品等，

其中教具产品已部分上线，内含古诗

绘本、钢笔字帖、毛笔字帖、学习进度

记录表等在内的古文百宝箱，可将诗

词融入孩子学习的场景中。

另外，胡婷婷透露，“婷婷姐姐”近

期获得的 A 轮融资将主要用于内容矩

阵打造和平台搭建。“一方面，我们会

制作更多、更优质的内容并将其传播

出去；另一方面，我们想搭建一个语文

相关教育内容和教育体系，让未来的

语文教学借助多媒体、动漫，甚至 VR

的形式呈现。同时，未来我们希望打

磨一个优质平台，将孩子们学习吟唱

古诗文之后的反馈综合成评估体系，

便于全面、深入地认知与了解孩子。”

“婷婷出品，必属精品”，作为传统

文化教育领域最具影响力的 IP，“婷婷

姐姐”出品的“婷婷唱古文”“婷婷诗

教”“婷婷讲成语”“古诗词益智卡牌”

等系列内容和产品都得到了孩子和家

长们的一致好评。未来，“婷婷姐姐”

会继续深耕传统文化教育领域，把更

多更优质的内容输送给孩子们、输送

到海内外，用中华文化之光引领全球

教育的未来。

□□ 本报记者 唐弋

近日，由中国高科技产业化研究会

科技成果转化协作工作委员会主办的

金汇泰科技金融创新模式研讨会举行，

来自中国科学院、北京邮电大学等科研

院所以及中国风险投资有限公司等投

资机构、金融企业等参与研讨，围绕互

联网金融生态系统建设存在的问题和

对策，互联网金融平台创新模式迭代升

级，打造科学、合法、有效、公平的无损

社区，互联网金融新趋势、新思路、新成

果等议题展开交流。

近年来，互联网金融的高速发展为

金融行业和互联网事业带来了无限活

力，不断催生出一个个新技术、新模式、

新理念、新领域、新业态，构建起创新发

展的互联网金融生态圈。特别是在政

府“大众创业、万众创新”的呼声下，互

联网金融已成为当今中国技术创新、服

务创新、业态创新最为活跃的领域之

一，成为中国发展新动能的重要来源，

对整个经济社会的转型升级带来了深

远影响。然而，在日益繁荣的背后，也

存在许多问题和不确定因素。创造和

寻找更优质、更安全、更高效的产品一

直是业界和市场的共同需求。

金汇泰网络科技有限公司（以下

简称“金汇泰网络”）是以智能交易为基

础，互帮互助为契机，服务于投资市场

的高科技企业。公司注册资金人民币

1 亿元整。经过十余年的实盘研发，成

功开发出稳定盈利的黄金 EA 智能交

易软件，已取得国家版权证书并有长期

实盘账户数据验证。经过多年的运营

检验，产业市场已覆盖全国，赢得了广

泛的客户信赖和优质的市场信誉。

“金汇泰”科技金融综合模式是公

司顺应时代潮流、不断强化研发打造出

的新型升级版。金汇泰网络颠覆了传

统商业和互联网商业运作模式，通过金

汇泰无损（资本没有亏损）社区，金汇泰

游戏、爱吧商城、爱吧直播、爱吧婚恋、

爱吧视频等配套项目，及金汇泰基金、

新兰州拉面板块等内容构建起科学、合

法、有效、公平的无损社区，在保障社区

会员获得高额利润的同时，做到会员利

益无损伤。

该模式不仅盘活了民间闲散资金，

为企业或个人提供优质的金融服务，帮

助其实现财富增值、财务自由，同时还

为有资金需求的微小企业和个人输送

最快捷有力的资金血液，形成了共赢系

统资金链的闭环。特别是通过爱吧配

套项目系统和新兰州拉面配套项目，社

区会员将以分享经济模式参与其中，成

为项目股东；并可通过适配股权强行释

放泡沫，实现草根翻身，做到社区会员

无损伤，形成真正的双创共赢平台。

金汇泰网络创始人、PT M 模式设

计者高文化表示，“金汇泰”这个平台

是资源的整合者，与传统金融利用银

行、股票和债券市场等渠道产生较大

的交易成本、一般互联网金融收益较少

不同，“金汇泰”将 people to mak e

money 模式和 people to manage 模式

在 2020 年相结合，一方面提供专业的

理财和管理服务；另一方面有配套的

实体项目股权作为适配保证，将风险

完全释放。社区会员将参与到经营利

润分配中，并转变为消费商，真正持续

实现“大众创业、万众创新”的目标。

中国高科技产业化研究会副理事

长李临西在研讨会上指出，互联网金融

行业正朝着打造一个更规范、更健康的

生态系统发力。完善基础设施、实现互

联（连接一切、万物相连）是发展互联网

金融的基础，各主体深度融合和共生既

是互联网金融生态演化的趋势，也是互

联网金融健康发展的基础环境。期待

互联网金融顺势而为，依势而行，继续

为传统企业插上腾飞的翅膀，助力商业

运营新模式的发展，真正建立起适应新

经济发展的金融格局。

□□ 泺清

如今的年轻人消费市场，一边是

喜茶、奈雪、一点点等新兴茶饮品牌在

中国打得火热朝天，而另一边的中国

咖啡市场，则也是“暗潮汹涌”。近日，

瑞幸咖啡完成 2 亿至 3 亿美元的 A 轮

融资，估值超过 10亿美元。

做好品牌营销

瑞幸咖啡成立于 2017 年 10 月，

2018年 1月上线试运营，试营业不到半

年时间，便一跃成为独角兽。据了解，

瑞幸咖啡于 1 月 1 日陆续在北京、上

海、南京等 13 个城市试营业。试营业

期间，瑞幸咖啡累计完成订单约 300万

单、销售咖啡约 500 万杯，服务用户超

过 130万人。

据中投顾问发布的《2017- 2021年

中国咖啡行业投资分析及前景预测报

告》指出，中国目前的咖啡市场规模约

为 700亿元，全世界咖啡消费市场规模

为 12万亿元。而欧洲和美国每年人均

消费的咖啡数量，分别是 700 多杯和

400 多杯，中国人每年人均消费咖啡则

是 4至 6杯。

在品牌端，瑞幸咖啡与其他品牌

无异：明星代言，通过演员张震和汤唯

来消除新品牌的陌生感，产生移情效

果，进而对品牌产生一定的亲切感，这

两个代言人都属于品质感比较出众的

类型。

与品牌端相比，更重要的则是在

营销端，尽管门店撒遍一线城市核

心商业区，如何让用户接受并尝试

第一单，是必须要解决的问题。瑞

幸咖啡用的方法其实非常简单的，

即注册就送一杯免费咖啡。同时，

如 果 推 荐 朋 友 注 册 ，还 会 再 送 一

杯。这种营销手段使得瑞幸咖啡在

朋友圈里频繁看到他们的信息，效

果可谓相当显著。

与此同时，瑞幸咖啡还推出了“买

2 送 1，买 5 送 5”的活动。这种高额用

户补贴政策和爆发式的扩张手段，都

表明了这是一家典型的互联网公司。

事实也确实如此，瑞幸咖啡的所有门

店都不能现金购买，必须在官方 APP

上下单，因此其送出的每一杯咖啡，都

代表一个新用户的注册。

据全天候科技分析计算，未来如

果每天新增用户不变，且当日新用户

全部发生购买行为，以一杯咖啡补贴

20元计算，单日补贴约 14万元。

目前，瑞幸采用“实体店（店型分

为旗舰店、悠享店、快取店和外卖厨房

店）+ 顺丰配送”的模式，可以在一定程

度上保证品质，但对成本要求高。同

为创业公司的连咖啡，依托于微信平

台进行销售，虽是自营外卖服务，但不

做实体店面降低成本。

新零售是一场持久战

优质用料（阿拉比卡）、好的调

校，再加上咖啡最重要的新鲜，构成

了瑞幸咖啡典型的产品卖点，同时，

其产品定位也非常明确：价格定在 20

元至 30 元之间，避开了 30 元至 40 元

的星巴克主流价位，也与 10 元至 20

元的麦咖啡、肯德基等快餐咖啡划清

了界限。

据数据显示，咖啡品牌星巴克进

入中国 19 年时间，布局了 3236 家门

店，门店数量排名第 1 位；COST A 进

入中国 12 年也开了 420 家门店。但

仅半年时间，瑞幸咖啡在国内的门店

数量达到了 525 家，在国内市场排名

第二位。一直以来，瑞幸咖啡以其新

零售模式的确让其在市场上占得一

席之地。

中国以前鲜有咖啡文化，星巴克

的入局使国内产生了咖啡文化，同

时，也成为商务白领市场必不可少的

一部分。不过，相比起来，星巴克的

价格偏高，而且由于专业咖啡店少，

喝咖啡并不十分方便。针对这些问

题，瑞幸咖啡降低价格，并采用“密集

开店+ 外卖”的模式，进行大规模市场

覆盖。外卖采用顺丰服务，大约 15 分

钟即可送达。

“重资+ 互联网”的打法是瑞幸咖

啡极速扩张的模式。的确，在中国人

咖啡消费数额没有大幅提升以及消

费大环境没有成熟之时，这样的模式

短期内是看不到回本赢利的，但是，

资本已经推动着整个市场朝着这个

方向前进。除了瑞幸咖啡，互联网

咖啡品牌已经蜂拥而至，连咖啡、菜

杯咖啡、小咖、星咖科技、友饮等，

都获得金额不等的融资额。其中，

连 咖 啡 在 今 年 3 月 完 成 1. 58 亿 元

B+ 轮融资，由启明创投领投，高榕

资本跟投。

可以说，新零售已成为必然的趋

势。目前，新零售的市场仍处于发展

初期，这些早期入局者还未进入收割

红利期。

高榕资本副总裁韩锐表示，传统

的零售业态依然充满活力，先进的零

售业态难以一统天下，并且它要承担

教育消费者、培养习惯、建立信任的

成本，零售业态不存在最优解，也不

存在终局。这些“带资入场”的互联

网咖啡品牌们，需要面临的问题还很

多，而它们的试错成本也非常高。市

场何时成熟？成本、利润、产品、技术

如何把控？任何一个环节都需要解

决好。

“重资+互联网”：咖啡品牌的扩张策略

喝咖啡已逐渐成为人们的生活方式

古诗文配以歌曲让孩子充满兴趣


