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用优秀传统文化引领数字文化产业发展
——2018数字文化产业研修班（优秀传统文化题材创作方向）侧记

本报记者 张 婧

为加强对数字文化内容创作的

引导，推动中华优秀传统文化创造性

转化、创新性发展，6 月 26 日至 30 日，

由文化和旅游部文化产业司主办，中

国动漫集团有限公司承办的“2018 数

字文化产业研修班（优秀传统文化题

材创作方向）”在山东曲阜开班。

来自北京、上海、江苏等 24 个省

区市动漫、文创、数字科技、文化传

播、数字出版等文化产业各个领域知

名文化企业的 40 名学员，通过研修不

仅充分了解了国家的数字文化产业

政策、当前数字文化产业发展的新动

态和新趋势、优秀传统文化在数字时

代的新表达等方面的内容，同时也建

立了更加密切的联系。

在行业期盼与企业呼声中
如期而至

当前，数字文化产业已经成为文

化产业发展的重点领域和数字经济

的重要组成部分。去年 4 月，文化部

发布了《关于推动数字文化产业创新

发 展 的 指 导 意 见》（以 下 简 称《意

见》），提出要将“促进优秀文化资源

数字化”作为数字文化产业发展的重

要方向。为了深入贯彻落实《意见》，

为数字文化产业发展培育优秀人才、

散播火种，此次研修班在行业期盼和

企业呼声中如期而至。

“党的十九大报告指出，要推动

中华优秀传统文化创造性转化、创新

性发展，继承革命文化，发展社会主

义先进文化。当前，文化企业特别是

很多民营文化企业创作开发优秀传

统文化题材数字文化产品的热情很

高，但如何让企业的一线主创人员在

创作开发中贯彻落实十九大精神，更

加高质量地在数字文化产品创作开

发中，实现对优秀传统文化的创造性

转化、创新性发展，还需要进一步引

导。文化产业司首次以优秀传统文

化题材创作为主题，面向文化企业组

织举办研修班，就是为了体现这种引

导和帮助。希望通过此次研修，学员

们对中华优秀传统文化有新的思考

和感悟，在创造性转化和创新性发展

上有新的启发和创意，并将学习的内

容传播开来，形成一种联动效应。”文

化和旅游部文化产业司企业发展处

负责人表示。

在研修地的选择上，主办方与承

办方也颇费苦心，这期以优秀传统文

化创作题材为方向的研修班落地历

史文化名城曲阜是认真研究之后的

选择。2013 年 11 月，习近平总书记

曾 到 曲 阜 的 孔 府 和 孔 子 研 究 院 考

察 ，并 同 有 关 专 家 学者座谈。在座

谈中，习总书记强调，一个国家、一个

民族的强盛，总是以文化兴盛为支撑

的，中华民族伟大复兴需要以中华文

化发展繁荣为条件。对历史文化特

别是先人传承下来的道德规范，要坚

持古为今用、推陈出新，有鉴别地加

以对待，有扬弃地予以继承。

遵循着总书记在曲阜的足迹与

讲话精神，学员们对文化的传承和创

新发展有了更为深刻的体会与感悟。

用心策划课程
竭力传授精华

本次研修班以课堂讲授、专题讨

论、现场教学、学员交流和项目对接

等方式开展，邀请了文化和旅游部文

化产业司、故宫博物院、敦煌研究院、

腾讯研究院、上海美术电影制片厂、

北京大学等政府相关部门、文博单位

以及知名院校、企业的相关负责人、专

家学者授课，分享和研讨以数字化手

段对优秀传统文化资源进行创造性

转化和创新性发展的经验。

形象生动、具体鲜活的例子，深

入浅出、巧妙风趣的讲解，独特的授

课风格使得北京大学马克思主义学

院 执 行 院 长 孙 熙 国 深 受 学 员 们 喜

爱，他以“中国文化与管理的智慧”

为主题，就“优秀传统文化的核心内

容是什么”“如何看待优秀传统文化

的地位作用”“怎样更好地传承弘扬

传统文化”等问题，为学员们答疑解

惑。“不忘本来才能开辟未来，善于

继承才能更好创新。对于我们的优

秀 传 统 文 化 要 始 终 保 持 敬 畏 之 心 ，

在这个基础上才能更好地传承和发

展。”孙熙国说。“非遗手工艺在新时

代的传承和创新应坚持以‘用’为引

领，能‘用’即‘活’，人们在使用过程

中 自 然 能 传 承 工 艺 ，同 时 发 现 其 新

价值、创造新价值。”上海大学上海

美 术 学 院 副 教 授 、上 海 公 共 艺 术 协

同创新中心运营总监章莉莉为学员

们 带 来 了 课 程 ——“ 非 遗 手 工 艺 的

活 态 传 承 与 跨 界 创 新 ”。 章 莉 莉 声

情 并 茂 、图 文 兼 备 的 讲 述 带 领 学 员

们 领 略 了 非 遗 之 美 、创 意 设 计 之 美

以及二者跨界融合所产生的神奇的

化学反应。

以新面貌回到为之奋斗的
“文化阵地”

“卷地风来忽吹散，望湖 楼 下 水

如 天 。 从 细 雨 滴 答 到 艳 阳 明 媚 ，在

曲阜的几天，我们真 切 地 感 受 到 它

的 文 雅 与 灿 烂 。 在 这 样 一 个 历 史

文 化 厚 重 的 名 城 ，一 周 的 学 习 收

获 满 满 ，受 益 匪 浅 。”浙 江 台 绣 服

饰 有 限 公 司 总 经 理 助 理 冼 静 贤 在

研 修 期 间 通 过 不 断 学 习 ，就 如 何

实 现 传 统 民 间 工 艺 的 新 发 展 有 了

更 全 面 系 统 的 认 识 ，并 对 这 些 认

识 进 行 了 系 统 的 总 结 ，提 出 多 方

面 思 考 。“ 故 宫 博 物 院 资 料 信 息 部

副 主 任 于 壮 带 来 的‘ 数 字 化 让 故

宫 成 为 一 种 生 活 ’课 程 让 我 对 数

字 化 有 了 新 的 认 识 ，原 来 数 字 化

可 以 给 传 统 文 化 带 来 如 此 大 的 影

响 。”冼 静 贤 说 。

“通过参加此次研修，让我得以

从 宏 观 上 学 习 了 近 年 来 数 字 文 化

产 业 的 相 关 政 策 ，系 统 地 了 解 了 中

国 动 画 电 影 的 发 展 史 ，对 文 创 产 品

开 发 以 及 优 秀 传 统 文 化 的 传 承 和

创 新 发 展 也 有 了 新 的 认 识 。 此 外 ，

和 同 学 的 交 流 讨 论 ，又 使 我 了 解 了

全 国 的 同 行 正 在 努 力 做 的 工 作 和

项 目 。”陕 西 新 华 出 版 传 媒 集 团 数

字 出 版 基 地 发 展 有 限 公 司 副 总 经

理张璐表示。

研修结束后，学员们又将带着新

的面貌回到自己为之奋斗和努力坚守

的“文化阵地”上，张璐感慨道：“面对

中国五千年厚重的历史文化，我们作

为炎黄子孙，作为一名新时代的文化

人，肩上的担子还很重，‘路漫漫其修

远兮，吾将上下而求索’。研修结束

后，回到自己的岗位上，我们一定会

继续前行，努力做出有创造性的文化

精品，将优秀的中国传统文化更好地

传承下去。”

作为敦煌研究院和腾讯互动娱乐

共同发起的“中国传统游戏探索之旅”

的首站活动，7 月 12 日至 13 日，来自清

华大学、中国传媒大学等高校的学生

团队，以及来自腾讯 NEXT IDEA 高校

游戏创意制作大赛的参赛团队共赴甘

肃敦煌，开展了为期两天的敦煌传统游

戏探索，就如何对敦煌文物中所呈现出

来的传统游戏文化进行活化演绎，展开

了实地考察和探索。

“中国传统游戏探索之旅”由敦煌

研究院和腾讯互动娱乐在今年 6 月共同

发起，该活动旨在以甘肃敦煌为起点，

开启中国优秀传统文化的数字化探索，

并联合清华大学、哈佛大学等国内外高

校的青年群体，对我国传统游戏素材进

行文创还原，共同传承、活化与弘扬中

国优秀传统文化。7 月 12 日，传统游戏

素材采集团队从多地出发汇集到敦煌，

在实地参观考察了敦煌研究院保护所

实验室、监测中心、陈列中心以及莫高

窟等文物遗址后，各团队对各自前期构

想的文创方案进行了交流和讨论。在 7

月 13 日下午举办的交流会上，来自清华

大学和中国传媒大学的学生团队，向大

家展示了各自准备已久的敦煌传统游戏

活化方案，其中包括 AR技术冒险游戏设

计、民俗文化主题游戏设计、图像处理与

手势识别应用设计以及乐舞题材游戏设

计等。敦煌研究院专家也为学生们带来

了敦煌文化主题的讲座分享，不仅向青

年学子们介绍了敦煌文化和敦煌壁画

中传统游戏的文化背景，还分享了敦煌

研究院在传统文化保护领域的经验和

范例，并对各团队提出的文创设计思路

和相关问题进行了指导和解答，帮助学

生文创团队进一步落实文创设计方案。

“前期在做文创方案的时候，我们

查阅了大量的敦煌研究资料，从中搜

集到不少有关传统游戏的素材，打算

利用这些素材进行文创产品的开发。

但经过这两天的实地考察以及与敦煌

研究专家交流后，我们发现之前对素

材的了解还不够透彻和深入，设计思

路也比较浅，按照这样的思路设计出

来的文创产品，用户看了之后可能并

不能意识到它来自于敦煌壁画，也很

难对敦煌文化有进一步的了解。所以，

之后我们会在产品的内核和艺术氛围

上重新做一些优化调整。”来自中国传

媒大学的陈可欣说。

近距离观摩和考察古迹，也进一步

触动了青年学生对中国优秀传统文化

的认同感和保护意识。来自中国传媒

大学的张旭同学说：“参观莫高窟壁画

时，每每看到那些画面已经淡化的壁

画，想到再过几年可能会完全看不见

了，这时候心里会产生强烈的责任感，

觉得自己应该利用所学的专业知识，尽

快把相关的文创项目做出来，对敦煌的

文化进行活化演绎，让敦煌文化能够以

数字化形态继续传承下去。”

来 自 腾 讯 NEXT IDEA 高 校 游 戏

创意制作大赛的 3 支学生团队，也通过

为期两天的现场采风收获了丰富的创

作素材，并在现场讨论中分享了许多

独到的观点。接下来，他们将结合此

次 在 敦 煌 现 场 采 集 到 的 传 统 游 戏 素

材，在西安进行为期 3 天的极限开发，

设计出 3 款融入敦煌元素的传统文化

主题游戏。

“移动互联网时代，如何利用科技

和文化创意，在新文创时代讲好中国

故事，使中国传统文化以契合这个时

代的文化形态，真正走进现代人尤其

是年轻人的生活，是时代对文创行业

提出的命题。”腾讯互动娱乐自研市场

部、综合市场部总经理侯淼表示，和敦

煌研究院以及各高校的合作只是一个

起点，未来如何用文创的力量激发创

意、弘扬中国优秀传统文化，还有更大

的想象空间。

据了解，除了与国内文博机构在传

统游戏、传统文化的采集、活化等方面

进行联动，接下来，“中国传统游戏探索

之旅”还将与“开放的传统游戏数字图书

馆”项目展开合作。该项目是联合国教

科文组织与腾讯在利用数字技术保护

传统游戏方面的首次合作和尝试，旨在

利用先进的互联网技术、平台在世界范

围内收集、保护、传承传统游戏，并基于

互联网对世界各地的传统游戏进行跨

地域展示交流，增进大家对传统游戏及

其背后传统文化的认知与理解，从而推

动传统游戏和优秀传统文化的传承与

发展。“中国传统游戏探索之旅”采集到

的游戏将有机会进入“开放的传统游戏

数 字 图 书 馆 ”，进 行 数 字 化 存 储 和 保

护。采集到的中国传统游戏和创新演

绎文创方案还将沿着丝绸之路走向海

外，在游戏中讲述中国故事、传递中国

精神，实现中华民族优秀文化的对外输

出，让更多人类文化结晶在数字时代大

放光彩。

““中国传统游戏探中国传统游戏探索之索之旅旅””走走进敦煌进敦煌

“科技+创意”，让传统文化生动起来
本报记者 周志军

敦煌研究院研究员王惠民结合相关文创开发需求，为参加“中国传统游

戏探索之旅”的学生们作敦煌文化主题讲座。 本报记者 周志军 摄

本报讯 （记者党云峰）近日，

首届“晋城有礼”文化旅游商品创

意设计大赛第三场新闻发布会在

北京举行。

大赛由山西省晋城市旅游发展

委员会、共青团晋城市委主办，旨在

更好地宣传晋城旅游，推广晋城文

化，吸引全国各地优秀设计师参与

大赛，从而将晋城现有的旅游商品

设计提升打造，最终形成一系列独

具晋城特色的“晋城礼物”。发布会

上公布了设计标的商品的入选名

单、晋城文化的设计主题元素。入

选的设计标的商品为铁器、丝麻、剪

纸等晋城特色工艺品、非物质文化

遗产产品和农产品。大赛将重点对

标的商品进行包装设计和文化创意

设计，文化创意的设计主题元素为

与晋城星宿文化相关的十二生肖。

本届赛事将于 9 月底结束，分

为筛选标的商品和创意设计两个

阶段。

本报讯 7 月 14 日，2018 北京

典当拍卖季艺术品专场拍卖暨中

鸿信 2018 春季拍卖会落槌，以 5.27

亿元收官。

据介绍，此次拍卖季艺术品专

场共设置 23 个分项专场，拍品 2000

余 件 ，其 中 ，朱 耷《花 鸟 四 屏》以

6555 万元成交，领衔此次拍卖。“意

与古会——北平无战事专场”“东

方梵高——陈子莊作品专场”“一代

巨匠——陈半丁绘画及收藏专场”

等5个专场斩获“白手套”（成交率达

到 100%）。“饕餮——中国古代重要

书 画 专 场 ”汇 集 多 件 明 代 书 画 作

品，作者包含文徵明、张瑞图、黄道

周、王铎、朱耷等名家，全场成交额

达 1.63亿元。

此外，此次拍卖季还结合世界

杯赛事推出了“冠军之路——球星

签名收藏专场”，以及首次推出了

“丝韵华章——明清 织 绣 专 场 ”，

并 结 合 专 场 推 出“ 松 下 自 有 清 风

在——明代书画境界观”和“中国

古 代 织 绣 的 鉴 识 ”两 场 鉴 赏 讲

座 ，帮 助 观 众 了 解 明 代 书 画 和 古

代织绣的相关知识。 （张 婧）

“晋城有礼”文旅创意设计主题发布

2018北京典当拍卖季艺术品专场
拍出5.27亿元

7 月 13 日，爱奇艺 VIP 会员专属见面会在北京举办，标志着爱奇艺

“夏日青春漾”暑期档活动正式启动。

据介绍，今年一季度，爱奇艺会员服务收入为 21亿元，同比增长 67%。

截至3月31日，会员规模已达6130万，单季度新增会员突破千万。今年，爱

奇艺在剧集、综艺、电影、动漫、纪录片等领域提供了众多优质内容，并通过

与京东等平台的合作为会员用户提供了丰富多元的跨品牌增值服务。接下

来的暑期档将上线《延禧攻略》《中国新说唱》等多部网剧和网络综艺节目。

图为爱奇艺 VIP会员代言人陈伟霆与会员观众互动。

本报记者 于 帆 文/图

“饭吃了毛（吃饭没）？瓦清（弄

明白）！尕心疼（小可爱）？”旅游旺

季 ，一 位“说 ”着 青 海 方 言 的 牦 牛

“Yak 先生”“萌萌哒”现身微信表情

包，上线不到两个月，就引来 6.5 万

人次的下载量。这是台湾文化创意

人杨琦兰和她的团队的设计作品。

作为青海省旅游投资集团的

文化顾问，杨琦兰已经带领团队研

发了 174 种文化创意产品，全部与

推广青海有关。

谈及“Yak先生”的创作灵感，杨

琦兰回忆说，2017 年夏天第一次去

青海时，在去青海湖的路上偶遇一

群牦牛过马路，看到过往司机都减

速或者停下来给牛群让路。

“ 大 家 都 很 自 然 做 这 样 一 件

事，很尊重栖息在这里的牦牛。这

说明牦牛已经成为当地人生活的

一部分，‘Yak 先生’的形象灵感由

此 而 来 。”杨 琦 兰 说 ，牦 牛 形 象 强

壮，所以设计成男性，也有坚韧不

拔的精神内涵。“Yak 先生”的“头

发”设计成了五彩颜色，代表藏文

化中的五色祝福。

“文化创意的精髓就是情景再现，

牦牛、方言这些元素对于有‘青海记

忆’的人来说是情感连接。”杨琦兰说。

她自认是个有“青海记忆”的

人。“小学的音乐课本里有描绘青

海风景的歌曲。时隔 30 多年，当我

踏上这片高原，眼前情景一下就让

我重拾歌曲中熟悉的感觉。”杨琦

兰说，一年多来，随着对青藏高原

的了解不断深入，发现了越来越多

值得萃取的文化元素，比如藏毯里

的图文设计、掐丝工艺等。

杨琦兰拿出随身携带的一大

一小两个笔记本，大的那本记录了

她的思考过程，小的则记录着她的

灵感源泉。笔记本不同的页面贴

有彩色便签：橘色表示内容有待查

证，红色代表隔天关注……

“文化创意就是要多想一些，

想得更细一点，或许只要一个细节

不 同 ，普 通 产 品 就 会 变 得 独 具 特

色。”杨琦兰说，期待青海之美能通

过文创被更多人看到。

远隔千山万水来青海工作，与

大 陆 文 化 市 场 愈 发 繁 荣 不 无 关

系。杨琦兰说，十多年前刚到大陆

工作时，发现许多人对文创的概念

很模糊，甚至认为就是简单的旅游

纪念品。如今不同了，优秀的文创

公司“遍地开花”。

这些年，杨琦兰走过了大陆的

多个省份。她是两岸多家博物馆

的文创顾问，并曾担任众多知名景

区的文创行销顾问。

“文化创意的价值不仅是可以

带来经济效益，也是传承文化力量

的最佳表现。我相信，大陆文创产

业还有很大的市场和人才发展空

间。”杨琦兰说。
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敦煌榆林窟第 15 窟壁画中的执杖、持毬童子，体现了传统游戏“步打球”

的场景。 （敦煌研究院供图）


