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千万莫把“腰封”当“妖疯”

东土城絮语

正值暑假，博物馆、艺术馆、美术馆等公共文化场所成为人们汲取知

识的好去处，但是诸如不顾“禁止触摸”标识触摸展品，拍照时开闪光灯，

将语音导览器里的声音外放等不文明行为却屡屡被媒体爆出。

如何避免不文明行为？每个人都应从自身做起，遵守相关场所规定，

因为文明观展是对创作者的尊重，也是对其他游客的尊重。各场馆也应加

大文明观展标语覆盖力度，发放宣传画册，在寒暑假、节假日等特殊时段增

设维护秩序志愿者，营造文明观展的氛围。政府则应出台配套的法规，为

文明观展保驾护航，让文明观展不再成为年年重提的话题。

［双调 · 沽美酒带过太平令］画展

连天热恼催，出入少安逸，美术馆中寻静怡。没成想平明见鬼，遇着

个讨嫌的。

【过】看这厮也像个斯文伙计，打扮得一水儿滑溜整齐。却恁地咔嚓

嚓拍照片全无禁忌？烟滚滚喷云雾只图惬意？疙瘩地皱眉，掩鼻，躲

你。只可怜壁间画儿没生双翼。 黄 卓/绘 胡 彭/曲

今年是“一带一路”倡议提出 5周

年。“一带一路”蕴涵的创造性智慧与

经验，对正在寻求发展道路的多国领

导人和期待美好生活的海外民众有着

巨大吸引力。在“一带一路”背景下主

动设置议题，讲好中国故事，弘扬“丝

路精神”，回应国际社会对于共同发展

的关切，事关中国在未来是否能够拥

有理想的发展环境，事关“一带一路”

行稳致远，为此我国不少主流新闻媒

体已经发力。不过，笔者在从事相关

采访工作的过程中发现，国内外民众

对“一带一路”的了解还比较有限，认

为这只是“国家外交事务”而与己无关

的不在少数，在海外，“‘一带一路’威

胁论”尚有市场。这与我国新闻媒体

的海外受众覆盖面直接相关，也与报

道内容本身有关。观目前媒体关于

“一带一路”的报道，宏大叙事多，日常

叙事少；说道理的多，讲故事的少；经

济报道多，文化新闻少。

宏大叙事是必要的，但日常叙事

的贫乏，将损害中国故事的可信度。端

出“高大上”的宏大篇章易，写作接地气

的生活故事难；陈列工程项目成果易，

描述工作过程与场景难；展示物质生活

水平提高易，刻画奋斗面貌和心理认同

难。摆出串串数据、罗列抽象概念，还

算不上讲好了中国故事。而且，将“故

事”虚化的报道方式，容易将“中国故

事”这一生动的提法变为新的“套路”，

这是我们应当特别留意避免的。只讲

道理的新闻报道的传播力、引导力、影

响力是有限的。在坚定自信的同时，

我们也不能将中国经验、中国智慧、中

国方案视为不证自明的“全球真理”，

自说自话、生硬灌输，而要从差异中寻

求沟通的支点，选取生动的人物和事

件，展现共通的喜怒哀乐，将具有独特

内涵的丝路故事、中国故事呈现在全

球传播的语境中。如此，我们讲述的

故事才能成为世界故事的有机构成，

才有助于传播效果的最大化。

新闻媒体将主要笔墨倾注在外

交、经济领域，是由“一带一路”建设的

阶段性特征决定的，无可厚非。不过，

支撑“一带一路”的政策沟通、设施联

通、贸易畅通、资金融通、民心相通这

“五通”当中，民心相通最微妙最具挑

战性也最为根本。情感共鸣往往无法

由政治、经济类新闻引起，却正是文化

新闻发挥作用的“用武之地”。我们不

仅要回应海外精英阶层的关切，也要

反映“一带一路”建设参与国普通民众

的诉求，他们关心政治、经济、军事，也

希望了解同为普通人的中国百姓的日

常生活，需要能够带来愉悦的文化、艺

术、体育、时尚信息。如今，我国与“一

带一路”建设参与国之间的文化交流

与合作热络频繁，为文化新闻提供了

较为充足的资源，若能从中采撷一些

富有当代生活气息和人文关怀的真故

事，或将起到四两拨千斤之效。

“一带一路”是新闻富矿、故事富

矿，其覆盖面之大、涉及人群之广，途

经地域文化之丰富、历史之厚重，为我

们提供了海量线索和精彩素材。“一带

一路”建设征程启动五年来，无数国人

怀着开辟新事业的热情与雄心穿梭于

亚欧大陆之间，众多外国人士来到中

国寻求东方智慧，此间更有大量鲜活

的故事在上演，一位位“一带一路”建

设参与者、工作者亟待关注，一个个饱

含温度的中国故事正待讲述，一个个

中外交织的“一带一路”故事等待着我

们去发现、挖掘、呈现。

讲好中国故事，不妨多些日常叙事
叶 飞

一场雨，就让那么多的人欢天

喜地。遑论其他，单微信里充斥的

赞美之言，喜悦之声，唏嘘之叹，就

已蔚为大观，让人目不暇接。

对一场雨的期待，犹如蒙冤者

对平反昭雪的期待，犹如彩迷对中

奖的期待，犹如白日做梦者对升官

发财的期待，犹如暗恋者对暗恋对

象投怀送抱的期待……那么不易

得手，却又那么孜孜以求。

终于等来了，于是明知人人皆

悉，却还要奔走相告。相告，重点

不在于向他人传递信息，而在于表

达自己心中的欢悦。

然而，喜悦的背后，掩饰的却

是无奈的辛酸与悲苦。饥饿的人，

才会对着一个馒头微笑；疼痛的人，

才会冲着一粒止疼片颔首。众人之

所以对降雨翘首以盼，毫无疑问，皆

因雨过于稀少，稀少到了“日日思君

不见君”的令人煎熬的程度。

不很遥远的过去，情景并非这

样。无涉广袤的国土，单说关中地

区，就今昔两重天。关中自古风调

雨顺，向来都不缺雨水，不缺霜露。

上个世纪八十年代初，奔涌不尽的

渭河两岸，还布满了渡口，而汹涌的

河面上，则帆影依稀，舟船横行。但

现在极目望去，渭河形容枯槁，伤痕

累累，萎缩得宛若一条扭捏的瘦蛇，

至多能浮起片片落叶，却再也难以

承载一条木舟的轻荡。对于季节

性的河流而言，河水的盛与衰，取

决于雨水的多与寡。渭河的澎湃，

诠释着雨水的频仍；渭河的枯竭，

也在注解着雨水的罕有。

渭河仿佛一条具有说服力的证

据链，在明证着生态的日益恶化。

亲历者可以佐证的是，数十年

前的雨水，远比现在要多出许多。

隔三差五就下雨，而且雨量还特别

大。记得好像是1975年，我尚在读

小学，还未放暑假，天就开始了下

雨。那场雨，比裹脚布还要拖拉冗

长，淅淅沥沥，昼夜不息，以至于一

个漫长的暑假，都被浸泡在雨中，

既未望见过太阳，亦未望见过月

亮。假期度完，新学期开始，去学

校报到，我们依然行走于泥泞，被

雨浇得浑身湿透。那时候，人们对

雨是何等厌烦，何等憎恶啊！雨描

绘出的图景，无比恐怖，给人以天

塌地陷的“末日感”。

此一时，彼一时，今昔天气的

南辕北辙，令人足够错愕与惊骇。

能怪老天吗？老天的精神表

情，显示出的，并非是老天的冷酷，

而是我们自己的丧心病狂。苦果

源于我们的种植，苦酒是源于我们

的酿造，最终吞服苦果苦酒者，也

只能是我们自己。我们以无节制

地开发，以今日有酒今日醉的浪费

式消费，以朝天朝地肆无忌惮地排

放，荼毒着自己，谋杀着自己，祸殃

并毁灭着子孙后代的未来。

生态是一个生命体，当今日被

抽走一根肋骨，明日被吮吸掉一管

血，后日又被开膛破肚，掏心掏肺，

它能不病病怏怏吗？同时，生态又

是一艘大船，每一个钉子的牢固与

松懈，都与整条船的安危息息相

关。在这条行驶于惊涛骇浪的船

上，每个人皆为乘客。当舷破底

漏、危机四伏时，没有谁能插翅高

飞，弃船而逃。

（作者为《美文》杂志副主编）
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文化进社区在许多地方已经开

展得风风火火，只是在某些地区，热

闹的社区文化演出背后却鲜有社区

群众的参与。造成这一局面的原因

在于文化输入的单向化，一个个全然

由“他者”表演的节目，既难调动大伙

的积极性，也难以把融入、参与文化

活动的“门径”留下来。

更为不幸的是，一份份图文并茂

的报告掩盖了社区文化活动的真相，

而偏颇的考核方式正在鼓励一些“聪

明人”堂而皇之偷懒，甚至从中牟利，

最终受损的是社区内生性的文化培

育和文化繁荣。

譬如，以一个外来者的目光来

看，在陕西某地的一些社区内，包括文

艺演出在内的文化活动接二连三，基本

上每一两个月都有一场诸如“庆祝某某

节文艺演出”等应时应景的活动，甚至

在一些诸如消防安全讲座进社区、谜语

字谜大竞猜等活动中，也会穿插融入曼

妙的舞姿、甜美的歌声。怎么样，内容

丰富、精彩纷呈吧？至少活动反馈表

及活动总结上是这样表述的。但群众

真的受益了吗？以一个社区人的目光

来看，在打着“某社区文艺演出”旗号

的舞台上，鲜有该社区的原创节目，也

很少有社区群众登台，有的是靠现场

分发奖品和礼品吸引而来的广大看客。

在广大文化馆及相关文艺单位的

文化工作者努力把“送文化”转变成“种

文化”，实现把群众参与各项文化活动

的引导者、辅导者留在社区的同时，社

区自发性的文化活动却正在变成“打包

购买”，这不得不说是一种错位。

客观地说，面对数量庞大的社区群

众，文化馆等专业群文组织的力量是单

薄的，文艺单位的帮扶同样杯水车薪，

社区文化活动的开展，特别是自身文化

氛围的营造、文化力量的培育和壮大，

离不开社区工作者及各街道办的全力

组织和支持，少不了“我要登台”的文化

自发性和氛围的营造。

事实上，国家对于社区活动的开展

有着财政支持，一些社区也积极申报活

动方案想把这笔资金用好，但是由于

不少社区委员会在举办文化活动方面

缺乏经验，导致申报方案屡屡通不过，

一支大包大揽式的文化“雇佣军”便流

动在各社区之间。据一位社区工作人

员透露，他们在屡屡受挫之后，经“高

人”指点，把活动的组织主办权委托给

了一家“被推荐”的文化公司，由该公

司出面提供包括方案申报、舞台拆装、

活动举办等全套服务。最终，不但方

案屡屡过关，活动现场也热闹，自己还

省了心……

显而易见的是，这种“皆大欢喜”的

背后是一些人得了巧宗赚得银子，多数

社区群众看了一场场并不见得精彩的

演出，仅此而已。对此，笔者认为，要让

钱花到刀刃上，让群众参与进去，真正

获得实惠，一方面要积极引导社区以自

建队伍为依托开展文艺活动，另一方面

要适当调整考核标准，把财政资金真正

用到基层文化力量的自我培育上，让广

大社区群众在丰富多彩的文化生活中

更好地品味美好生活。

笔者认为，各地应当在文化馆总分

馆制的基础上，让文化馆系统发挥更大

的作用，用更为专业的文艺培训对接社

区群众的需求。当然，这需要从财力和

人力上做好上层制度设计，让文化馆能

有效指导、督促社区文化建设。

当然，文化交流交往的重要性不

容置疑，社区文化活动也需要种类丰

富的文化项目的输入，其中包括一定

的专业化的文艺表演，但绝不可一

“买”一“送”了之，特别是文化“雇佣

军”式的包办代替，因为它除了让社区

群众看客化外，伤害的是社区文化的

肌理。

人怕出名猪怕壮，出头的椽子先

烂，枪打出头鸟，这些老话，我相信大

多数人耳朵都听出膙子来了。这些

老话，道出了许多做人做事的哲理。

千百年来，国人对这些老话充分弘扬

继承，即使我都到了五十岁，比我年

长的前辈也经常用这些话教训我、警

告我。对于二三十岁的年轻人，我在

与他们交流的时候，也会用这些话来

指导他们的人生。

然而，近些年随着市场经济的深入，

在人们的思想中逐渐出现“关注经济”这

几个字，起初我还没完全弄明白，后来看

了一些选秀节目，就开始“幡然醒悟”了。

想来人们为什么热衷于选秀？选秀的目

的，就某些人而言，或许只就是为了出

名。作为主办者，美其名曰，是为了发现

人才。事实上，获利的是商家，是嘉宾，据

说嘉宾的出场费能有几百万元、上千万

元之多。至于那些参加选秀海选的人，

为此付出多少成本、代价，我不是当事

者，不得而知。但私下里，有个别参加海

选的选手告诉我，里边的事深着呢。

前一阵，崔永元关于影视界的阴

阳合同的事闹得沸沸扬扬，其实，在一

个名利场盛行

的时代，发生

这些事是再正常不过的了。前提是，

挣钱没有罪，问题是怎么挣的钱，人有

了钱后该如何消费？

大约在改革开放之初，我在北京

郊区的农场工作。在计划经济时代，

一切都中规中矩，谁要是有点活思想，

是要挨批的，譬如做点小买卖、兼职挣

外快等等。记得当地有个苏某某，他

利用业余时间，搜集各种商业产品信

息，办了一张《某某信息报》，到处散

发。当有人看到其中信息想联系时，

苦于没有电话，就得找苏某某去要。

而这时，苏某某就会要一二十元的信

息费。这下可不得了，告诉别人一个

电话号码就收一二十元，这不是讹诈

是什么？于是，有人把苏某某举报到

公安局，公安局把苏某某传到派出所，

对其好一通批评教育。苏某某不服，

结果被拘留三天，经过农场主要领导

说情才给放了出来。这件事在当地影

响很大，争论的焦点是靠卖信息算不

算非法经营活动，因为当时还没有信

息咨询这一行业。

以今天的观念回头看苏某某事

件，你会觉得滑稽可笑。其实，苏某某

挣的是合理合法的信息咨询费，是“关

注经济”中的广告费。现在，广告公司

已经不是什么新兴行业，而在上世纪

八十年代那是最时髦、高大上的产

业。我们过去一直坚信好酒不怕巷子

深，可在市场经济如火如荼的今天，各

种行业、产品竞争异常激烈，谁要是在

家里坐享其成，恐怕只能坐以待毙

了。大到一个国家，小到一个企业，你

要想发展，你就得走出去大声吆喝，只

有被别人关注了，你的观念、想法，以

至产品，才能卖得出去。

这使我想到赵丽蓉演的一个小品

《如此包装》。包装，是一个中性词，不

论是对人还是对物，目的都是为了好

看。一件商品，如何包装，确实不是件

小事，特别是在全民审美都在普遍提

高的今天。可是，物极必反，如果包装

过分了，形式忒大于内容，就有点名不

符实、欺世盗名了。就以当下流行的

各种图书为例。走进书店，各种图书

琳琅满目，不论是什么书，要想在书山

里抢人眼球，在装帧设计上还真得下

一番功夫。除了开本、纸张、颜色外，

当下最为流行的是各种“腰封”。这种

腰封虽然五花八门，但都有共同的做

法，一是编织诱人的广告语，如“全球

如何”“全国如何”“青少年如何”；另一

是绑架名人，打出“某某某、某某某、某

某某联袂推荐”等字样。真实的情况

是，这本书既不是全球影响，也不是全

国影响，那些所谓的名人推荐，那些名

人也可能根本就没读过此书。最近几

年，不断有人找我，希望我和某某人联

袂向读者推荐某书，有的还要让我在

封底写几句话，我对此基本谢绝。实

在推不过，我就把书稿要来，仔细阅

读，认为此书确实值得推荐，才放心大

胆与别人一起“联袂”了。

看着各种图书上的腰封，我的眼

前仿佛出现的是一条条女孩子裙子中

间的腰带。女孩子都爱穿裙子，什么

身材穿什么裙子，是有讲究的。而穿裙

子如何系腰带也是颇为讲究的。说白

了，女孩子的腰带绝不是为了安全需

要，更多的是为了装饰美观。我觉得腰

带和整个裙子的搭配必须合拍，过明过

暗都不好，过明容易抢了身材的婀娜，

过暗又使身材的妖娆不突出。像图书

中的“腰封”，我就不大喜欢打着名人旗

号拉大旗扯虎皮，可以想象，像某些打着

莫言、贾平凹旗号推荐的书就真值得必

看必买吗？我看也未必。说不定他们本

身也不看不买呢？在电视上经常看某

明星代言某品牌化妆品，或者代言某品

牌国产汽车，可现实生活中这明星从来

不用该化妆品，也不开那款国产车。就

是说，某些明星通常是言行不一的。如

果你非得把明星说的对号入座，那你可

真是傻到家了。因此，我一直不主张把

图书中的“腰封”做成“妖疯”，什么事情

做过了头，早晚要被孙悟空火眼金睛识

破的，到头来要是弄个赔本赚吆喝，您

说那得多得不偿失啊！

这个夏天对综艺节目、网络直播

来说并不平静，延播、停播、下架等事件

层出不穷。有关部门出重拳整治乱象，

也为行业提了个醒：一味猎奇、迎合、“语

不惊人死不休”背后隐藏的流量为王观

念不可取，应该被内容为王取代。

互联网时代，直播兴起，综艺节目

也比从前有了更加便利的抵达受众的

途径和更加多元的变现模式。受其影

响，传统电视媒体的思维方式、运作模

式也趋于互联网化，观众成了用户，讨

好用户、留住用户、抓住流量，甚至成了

部分节目的唯一诉求。就拿前段时间

热度极高的网络综艺《创造101》来说，

最终胜出出道的某“女子偶像”既不会

唱歌，也不会跳舞，更谈不上善于表演，

竟堂而皇之地成为女团成员，原因无非

是话题热度高、能够带动流量，也就便

于赚钱。

对于一般的产品来说，用户体验

的确是重中之重，所谓顾客就是上

帝，顾客满意是第一位的。但是文化

产品有其特殊性，必须坚持一定的文

化含量和品位，音乐、舞蹈是用来欣

赏的，不该以近乎“审丑”的方式吸引

眼球、博人一笑。历史上那些流传下

来的经典文艺作品，往往都不是当时

最畅销的，可它们代表了一种高度、

一种境界。可见，内容的价值不能仅

仅用流量衡量。

比艺术品位低下更可怕的，是价

值观层面的低俗、偏执、误导。自由的

前提是尊重规则、尊重他人，可是，在

部分脱口秀性质的综艺节目以及网络

直播中，嘉宾、主播打着“自由”“特立

独行”的幌子，发表挑战社会公认的价

值底线的观点，诸如煽动两性对立、玷

污革命烈士等，为制造节目效果不惜

冒天下之大不韪。这种只为流量而不

顾是非的做法甚至延续到现实生活

中，某国企近日被爆出以暴虐荒淫的

代表人物之一商纣王及其宠妃妲己为

噱头拍摄视频，宣传周文化景区，而将

周文化中诸多优秀的因子弃置不用。

看似无关的两件事背后，流量为王、罔

顾其他的思路并无二致。

人类社会存在多重判断事物的

标准与价值，将一切价值都统一到经

济价值上，一切从流量和收益出发，

实在可悲。

对文化产品来说，内容为王才是

王道。内容是文化产品生命力的根

源，也是其个性特色的来源与体现，

文化产品所承担的知识普及、审美愉

悦、社会文化建构等诸多功能，都要

通过扎实、优质的内容才能得以实

现。且内容的优质与流量的可观不

仅不矛盾，而且成正比。就拿近期热

播的网剧《延禧攻略》来说，尽管剧本

尚有很大的提升空间，但其服装、道

具、布景方面的出色表现广受肯定，

其中包含的非遗技艺让观众开了眼

界，该剧也获得了颇高的关注度和点

击量。这个道理对综艺节目、网络直

播来说同样适用，《博物奇妙夜》等综

艺节目都是例证。

剑走偏锋容易在短期内博取眼

球，但终非长久之计，端正心态、内容

为王、提升品质、注重价值，才是文化

产品可持续发展的正途。

社区文化服务不能“一包了之”
秦 毅

让内容为王取代流量为王
夕 君

某外资房屋租赁平台近日宣

称要在长城烽火台开民宿。如果

这是一次广告营销，那肯定是一场

失败的营销；如果这是一次真实商

业行为，那更糟糕。

因为我们还需要有“敬畏”。

作为企业，起码要敬畏法律和

规则。办活动要审批是基本规则，

但有关部门都称没有接到申请；文

物古建要保护是基本理念，但显然

这一举动将破坏长城本体，违反文

物保护法等相关法律。所以说，该

外企的行为只能让人觉得它不遵

守法律和规则。

在更多人眼里，这样的行为更

是不敬畏文化和历史。近年来，社

会各界保护、弘扬中华优秀传统文

化的意识越来越强烈、行动越来越

具体，舆论在这次事件中呈现一边

倒的批评就是一种体现。“修旧如

旧”等专业名词频繁出现于日常讨

论之口，正说明大众对文化和历史

的热爱已经进入新的层次。

长城并非一般的文物。从先

秦时期开始修筑，到近代抗日战争

的流血牺牲，长城已经成为中华民

族“保家卫国、抵御外侮”的民族记

忆和精神象征。在长城上搞商业

行为，和戏说丑化革命先烈，给大

众的印象类似。

资本需要法律、公序良俗的约

束；我们也要保护并引导企业发

展。站在“敬畏”这条线的哪一边

并不难选择，但需要明确的坚持。

这样，类似的行为会越来越少，社

会的发展也会越来越健康。

烽火台上岂能嬉戏
简言之


