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推动“一带一路”文化创意的贸易交流与合作
刘 强

由大白兔奶糖的由大白兔奶糖的““返老还童返老还童””说开去说开去
赵仙泉

一
民心相通是“一带一路”倡议的

社会和民意基础。文化在民心相通

中对文明互鉴、思想认同起着巨大作

用。2016 年 12 月，《文化部“一带一

路 ”文 化 发 展 行 动 计 划（2016—2020

年）》出台，提出五大重点任务，即要

健全“一带一路”文化交流合作机制，

完善“一带一路”文化交流合作平台，

打造“一带一路”文化交流品牌，推动

“一带一路”文化产业繁荣发展，促进

“一带一路”文化贸易合作。其中，文

化贸易合作前景广阔。

二

“一带一路”贯穿亚欧非大陆，一

头是活跃的东亚经济圈，一头是发达

的欧洲经济圈，中间广大腹地国家经

济发展潜力巨大，为文化贸易交流与

合作提供了发展空间，但与其他地区

相比还有差距。

从整体看，中国 2017 年文化产品

和服务进出口总额为 1265.1 亿美元。

“一带一路”沿线 65 个国家与中国的

文化产品进出口贸易占比为 18.1%。

而美国等前五大市场的文化产品进

出口贸易占比则达到 55.9%。从局部

看，2017 年“一带一路”沿线国家与中

国贸易额超过 1 万亿美元，而文化产

品进出口额仅为 176.2 亿美元。数据

表明，“一带一路”文化贸易互融、互

通空间巨大，潜力无限。

三

从贸易形态和实施效果上看，也

存在一定程度的瓶颈。

一是文化的货物贸易与服务贸

易 差 距 较 大 。 据 商 务 部 统 计 ，2017

年 ，我 国 文 化 产 品 货 物 进 出 口 总 额

971.2 亿美元，服务进出口总额 293.9

亿美元。而在文化服务贸易中，进口

为 232.2 亿美元，出口 61.7 亿美元，其

中，处于核心层的文化和娱乐服务、

研发成果使用费、视听及相关产品许

可费等三项服务出口为 15.4 亿美元。

参照比较，“一带一路”文化贸易的现

状也大体如此。这表明，低附加值的

加工制造类产品在我国文化产品出

口中仍占据主导地位，文化服务贸易

有待拓展。

二是文化贸易便利化的措施还

不丰富和灵活。主要体现在：“一带

一路”文化贸易合作中的关税壁垒和

非关税的管制还普遍存在；知识产权

保护状况和保护水平参差不齐，不确

定性还是常态；从国际法的角度制定

约束性的制度来保护贸易利益的措

施还不充分。

四

“一带一路”沿线各国资源禀赋

各异，经济互补性较强。文化产业发

展和文化贸易合作有着向好的成长

性。经济发展可能有高低快慢，但文

化文明没有高低优劣，都是人类的宝

贵精神财富，都有可能进行创造性转

化、创新性发展。推动以 IP 运用为特

征 的 文 化 创 意 交 易 和 贸 易 合 作 ，是

“一带一路”背景下，沿线各国文化产

业发展可期待的蓝海。

IP 是英文 Intellectual Property 的

缩写，直译为知识产权。在文化领域

中，IP 已从狭义的知识产权概念，扩

展为具有优质内容并且可供多维度

开发的文化创意，又称新文创。这是

一个新兴领域，也是源头性资源。“一

带一路”沿线分布着美索不达米亚、

古埃及、古印度、中国、古希腊五大文

明发源地，积淀了丰厚的文化底蕴，

形成可传播、可转换、可利用的文化

资源，成为能够进行产业化开发、市

场化交易的文化 IP产品。

五

中国文化传媒集团作为文化央

企，建立了中国文化传媒新文创 IP 交

易平台，它是涵盖知识产权和文化创

意的登记、溯源、验证、确权、保护、运

用等完整体系的第三方平台，旨在为

中外文化企业在文化创意产业领域

的交流与合作提供一站式技术支撑

和交易服务。它有 IP 溯源确权系统、

IP 交易系统、IP 维权系统、防伪系统、

企业诚信系统、侵权监控六大功能模

块 ，可 提 供 基 础 性 服 务 和 增 值 性 服

务。它面向国内国外两个市场，为中

外企业在 IP 领域的交流与合作提供

一站式解决方案。

在“一带一路”文化贸易合作中，

IP 交易平台对内可以推动国内优秀

IP 以 文 化 资 产、文 化 内 容 等 多 种 形

式 走 出 去 ，为 中 华 优 秀 传 统 文 化 的

创 造 性 转 化 、创 新 性 发 展 提 供 创 意

的保护、运用的支撑，为讲好中国故

事 、传 播 中 国 声 音 组 织 和 挖 掘 好 源

头 性 资 源 ，提 供 国 际 文 化 贸 易 的 信

誉 和 支 撑 渠 道 ，以 及 出 海 后 的 落 地

措 施 和 商 业 化 的 合 作 伙 伴 。 对 外 ，

可以为“一带一路”沿线国家的优秀

文化 IP 进入中国市场，提供确权、运

用和交易服务，寻找合作渠道和落地

运营平台，实现贸易畅通，民心相通，

互利共赢。

六

驼铃古道丝绸路，胡马犹闻汉唐

风。千百年来，古丝绸之路连接亚欧

非 几 大 文 明 ，推 动 了 人 类 的 发 展 进

步。今天，植根历史，面向未来，在

“一带一路”倡议下，让和平合作、开

放包容、互学互鉴、互利共赢为核心

的丝路精神薪火相传，让世界各国分

享中国改革开放的成果。

（作者系中国文化传媒集团有限

公司党委书记、董事长、中国文化报

社社长）

世界上“臭”有两种，一是自然属

性的臭，即鲍鱼之肆、厕所粪坑那种

臭不可闻、臭气熏天的气味之臭；一

是社会属性的臭，即臭名昭著、臭名远

扬的名声之臭。此处说的就是名声之

臭。一个人名声臭了，本应痛苦不堪、

尴尬非常、四面楚歌、到处碰壁，可是

怪了，现如今有的人是越“臭”反倒越

快乐，越臭越有人缘，越臭越“红”。

“座霸”孙某，不讲公德，厚颜无

耻，公然在高铁上霸占别人座位，且振

振有词，胡搅蛮缠，藐视规矩，不服管

理。消息传开，骂声连连，他被网友们

命名为“座霸”，一时间，臭名昭著。但

是奇了怪了，他却因“臭”而大出其名，

居然一下子成了“社会名人”，被一些

自媒体捧为新晋“网红”，成功上位微

博“大V”，频频发声，好不得意。

商纣王与妲己，荒淫无耻，残暴害

人，骄奢淫逸，穷凶极恶，遗臭万年，骂

名千古。可是，没想到，近日，陕西周

原旅游官微发布“特大喜讯”，他们要

隆重推出商纣王与妲己来当景区“代

言人”（《解放日报》8月 11日）。商纣王

与妲己若地下有知，一定会喜出望外，

自己这么臭的人，居然也能咸鱼翻身，

受到青睐，教我如何不高兴？当然，景

区的以臭为美，不过是出于“名人”效

应，想吸引眼球，多挣些银子罢了。

纵狗咬人的“女网红”，遛狗不牵

绳，咬了一个 8 个月身孕的准妈妈，并

不依不饶，对这名孕妇大打出手，导致

准妈妈流产。网红被带到公安局，仍

强词夺理，面目狰狞，可恶至极，这不

是好名声吧？可人家放出来后，照样

在网上忸怩作态，装模作样，遗憾的

是，还有一些“粉丝”是非不分，为她捧

场，为她打气，黄白之物滚滚而来，你

说她“臭”，她可正边数票子边抿嘴偷

着乐呢。

还有一个历史“臭”人，他是汪伪

政权的大汉奸胡兰成，论大节，为虎作

伥、助纣为虐，系民族罪人；论小节，生

活放荡，朝秦暮楚，乃登徒子之辈。本

已臭了半个多世纪，想不到如今也时

来运转，有出版社争着出他的书，也有

评论家抢着拍他的马屁，甚至有个别

文学教授要重新评价他在现代文学史

上的“重要”地位，还有电视人正在筹

拍他的电视剧。只可惜其人已作古多

年，肉烂骨朽，倘若他地下有知，一定

会欣喜若狂、乐不可支。

“臭”并快乐着的现象，确实让人

感到不可理喻，这是因为就有那么一

些是非不分、香臭不辨甚至嗜臭如命

的逐臭之徒，有了这样的土壤，就会

开出臭并快乐的恶花。

臭人臭事，不论何时何地都有，

也并非都能臭并快乐着。这些臭人

臭事，虽小有市场，也有若干跟屁虫，

能得意一时，但终究邪不压正，天道

难容，魔高一尺，道高一丈，其行为不

仅为大多数国人所不耻，而且广被舆

论 鞭 挞 ，早 晚 要 被 扔 进 历 史 的 垃 圾

箱。君不见，座霸孙某不仅被罚款、

被 禁 坐 高 铁 ，也 遭 到 舆 论 的 口 诛 笔

伐，网民骂声一片，使其不敢出门。

央视则提出“三个不用”原则：低俗媚

俗 的 节 目 不 用 ；格 调 不 高 的 节 目 不

用；有污点和道德瑕疵的演员不用。

如吸过毒的明星、打过架的艺人、搞

婚外恋的明星、口碑不好片酬“天价”

的明星等等，通通拒绝。试想，如果

各媒体、网站、剧组、团体也包括粉丝

们都能见贤思齐，拒绝臭人、臭事，还

会出现越臭就越吃香的咄咄怪事吗？

臭被追捧，香被亵渎；丑被抬高，

美被贬低，是一种社会病态，要早治

早防为好，切勿掉以轻心！

（作者系河南省杂文学会会长）

有句老话说得好：“不怕做不到，

就怕想不到。”在大众创业、万众创新

的新时代，新思维的出奇制胜具有广

阔天地与无限可能。近日，由美加净

和冠生园跨界合作的大白兔奶糖味润

唇膏，在电商平台正式开售，引发众

多粉丝追捧，920 套产品不到 2 分钟，

就被秒光。这款润唇膏，在包装设计

上延续了大白兔奶糖的经典形象，整

个造型就像一颗甜蜜的糖。

这说明，老品牌的市场号召力与

符号功能很强大，其无形的品牌价值

不可估量。如何让老品牌焕发青春，

考验的正是智慧与文化的驱动力。

有个有趣的词汇，叫“回忆杀”。

“回忆杀”出自动画片《火影忍者》。

在这部动画片中，有回忆者必被杀，

故称回忆杀。那么，将这个词语借用

到市场中的消费领域，商品因击中了

消费者的怀旧情结而热销，因而成为

具有浓厚情感色彩的消费行为。大

白兔奶糖，是几代人的集体回忆，也

是一个金字招牌。它一旦与唇膏嫁

接在一起，就产生了新的化学反应，

消费者心甘情愿地被“杀”。唇膏本

身不是什么稀奇的化妆品，同类产品

的选择余地也很大。可是大白兔奶

糖唇膏，让回忆与岁月参与了消费体

验，让童年和怀旧的情感加入进来，

使得普通的消费行为一下子变得温

情 脉 脉 、充 满 诗 意 。 从 更 高 层 面 来

看，实际上，现今消费逐渐从用品的

消费变为“文化”的消费。在市场相

对饱和、竞争愈加激烈的当下，谁能

在文化上更胜一筹，让产品更有文化

品位，谁就能成为赢家。

同时，建立“品牌关联”的意识也

很 重 要 。 整 合 市 场 资 源 ，实 行 跨 行

业、跨区域、跨品牌之间的融合，强强

联合，则是壮大自身品牌效应的又一

个途径。只要有助于树立有号召力

的 品 牌 ，就 完 全 可 以 实 现 生 产 上 的

“无缝连接”。

此外，在互联网时代，必须善于

将“用户”与“粉丝”的概念运用到产

品设计与推广的全链条。如何提供

让 用 户 爱 不 释 手 的 产 品 就 成 为 关

键。品牌与产品要保持一致，不能好

品牌却生产劣质产品。用户往往会

货比三家，既认品牌也认产品质量。

若用户不满意，就会有上当受骗的感

觉，致使品牌名存实亡，最终砸了品

牌。让用户自愿成为某种产品的忠

实粉丝，就要不断创新，提高产品质

量，以免“掉粉”。

让我们在市场竞争中充分发挥

聪明才智、开拓创新，使“中国制造”

变成“中国创造”，让产品吸引更多的

消费者，成为品牌中的战斗机。

（作者系中央广播电视总台高级编辑）

城市精神是社会主义核心价值

观的“地方化”表达，与社会主义核

心价值观相通相融。以城市“地方

感”为基点，寻找两者相容构建的场

域、途径和机制，以城市精神建设为

载体，“活化”城市文化资源、创新城

市新媒体传播方式、营造城市和谐

公共生活，是融通、倡导和践行社会

主义核心价值观的重要途径。

——刘 莉、沙宏微，《社会主

义核心价值观与城市精神的融通

培育》，原载于《广州大学学报》2018

年第 7期

了解并有效测评游客满意度，

是提升主题公园经营管理水平的

重要手段。选取欧洲顾客满意度

指数（ECSI）模型作为理论基础，并

完成以文献查阅、半结构化访谈、

访谈编码等研究方法为主的题项

设计，最终形成由景区形象、游客

期望、感知质量、拥挤感知、感知价

值 5个维度 44个题项构成的主题公

园游客满意度测评量表。结果表

明量表具有很好的测度效果。

—— 江 丙 瑞 、杨 钊 、刘 翟 淳 ，

《主题公园游客满意度：量表开发

与实证研究》，原载于《四川师范大

学学报》2018年第 5期

改革开放以来，针对劳模精神

的种种争议与责难包括劳模精神

“过时论”“政治论”“特例论”“物化

论”“英雄论”五种曲解，实际上，劳

模精神在当代仍具有科学性、时代

性、价值性，需全面系统地考察劳

模精神所内蕴的理论体系，充分体

现其实践性、发展性、民本性与民

族性特质。大力弘扬劳模精神、营

造劳动光荣的社会风尚，在新时代

中国特色社会主义的伟大实践中

仍具有时代意义。

——田鹏颖、王圆圆，《论劳模

精神的科学性及其当代价值》，原

载于《东北大学学报》2018年第 5期

“古装片热”1926 年至 1928 年

间在中国影坛兴起，与美国历史题

材电影的译介放映有明显的因缘关

系。同样反映古代社会生活，由美

国真实叙述历史事实的“历史片”，

变为国产的“不要用历史的眼光去

看，要用娱乐做主观去消遣”的“古

装片”，主要缘于恶劣的商业竞争。

尽管这些影片在古代社会生活的现

代表现方面，在古代社会生活的导

演、表演、布景、服装等方面都给中

国电影带来一些艺术积累，但总体

来说，古装片粗制滥造者较多，给

早期电影的发展带来伤害。

——胡文谦，《中国早期古装

片与好莱坞之影响》，原载于《首都

师范大学学报》2018年第 4期

驼铃古道丝绸路，胡马犹闻汉唐风。千百年来，古丝绸之路连接

亚欧非几大文明，推动了人类的发展进步。今天，植根历史，面向未

来，在“一带一路”倡议下，让和平合作、开放包容、互学互鉴、互利共赢

为核心的丝路精神薪火相传，让世界各国分享中国改革开放的成果。

逐臭是一种病态逐臭是一种病态
陈鲁民

一、与现代社会相协调，实现

传统文化“两创”的有效做法

仲呈祥（中国文艺评论家协会

主席）：尚长荣的“三部曲”经历了

时间和观众检验。“三部曲”中最有

强劲生命力，最能给人思想启迪和

美学享受的是《曹操与杨修》。将尚

长荣及其上海京剧院艺术实践为一

个研究对象进行解剖，深入下去，堪

寻传统文化与当代文化相适应、与

现代社会相协调，实现创造性转化、

创新性发展的途径和有效做法。

顾春芳（北京大学艺术学院教

授）：尚长荣是一位即使放在世界

范围也熠熠生辉的大艺术家，应该

高度重视其艺术思想对京剧表演

美学的突出价值，对他的表演艺术

研究，在理论上有助于确证京剧艺

术“自己的灵魂”，厘清现代京剧发

展道路上的得失，在实践上也有助

于把握当代戏曲舞台关于传统和

创新的关系。“三部曲”创造了人民

意愿与国家互动的人文形式，“三

部曲”在不同的历史时期都捕捉到

了历史民心和主流意识形态的共

振，把握住了带有普遍性的人类情

感，也把握住了时代精神。艺术评

论应该做时代文艺的同行者。

二、成功经验、团队传统与集

体审美理想

龚和德（中国艺术研究院研究

员）：我把“尚长荣三部曲”称作上

海 京 剧 院 艺 术 实 践 的“ 尚 长 荣 阶

段”。这不是要掩盖其他要素的作

用，只是为了把这个阶段性成果给

以生命化、人格化。它是“周信芳

阶段”（姜椿芳语）在改革开放新时

期的延伸、提升，并相映生辉。尚

长荣的艺术追求可以概括为：探索

人 性 ，激 活 传 统 ，寻 找 新 文 化 支

撑。探索人性是现代戏曲的核心，

用京剧精美的形式技巧加以表达，

必须激活传统，而两者的实现要靠

新文化支撑，即要有优秀文本为依

托。尚长荣和陈少云主演的那些

精彩的新编历史剧有一条精神贯

穿线：取信历史，观照现实；激活传

统，融入时代。

王馗（中国艺术研究院戏曲研

究所所长）：我们应当重视两条重

要经验：一是团队传统，即上海京

剧院高度重视多元行当以及编导

音舞美等集体协作的戏曲创作规

律，这样让由周信 芳 开 创 的 剧 院

传 统 在 尚 长 荣 先 生 这 一 代 ，传 承

和 创 作 都 实 现 了 有 效 拓 展 ，艺 术

传 统 更 趋 丰 富 ；二 是 区 域 以 及 民

族的传统，“三部曲”以及“上京”

有效的艺术积累推进了京剧在上

海 的 现 代 转 化 ，所 谓“新 海 派 ”的

京 剧 ，最 终 代 表 了 中 国 京 剧 在 改

革开放以来呈现的民族形象、民族

气质和民族审美。

赓续华（中国戏曲学会常务副

会长）：“三部曲”的成功依托于尚

长荣先生有追求、有才能，有时代

良机。当然，成就的取得不仅仅依

靠个人，也离不开上海京剧院这个

集体。如今打造“三部曲”的传承

版，是来自上海京剧院领导班子同

心同德、一以贯之的传统。艺术需

要传承，剧院领导干部的优良传统

同样需要传承。

三、“尚长荣三部曲”实现人戏

相保、人戏相传

仲呈祥：“有信仰、有情怀、有

担当”“用心、用情、用功”“讲品位、

讲格调、讲责任”，尚长荣都努力践

行 ，他 的“ 三 部 曲 ”实 现 了“ 立 得

住 ，留 得 下 ，传 得 开 ”，有 了 传 承

版。尚长荣的独特审美贡献和艺

术 贡 献 ，值 得 学 术 界 深 入 研 究 和

探讨。

王馗：尚长荣先生个性化创造

所呈现的“尚派艺术”，不只是艺术

家个体优缺点的放大总结，而是真

正体现了中国戏曲艺术规律，真正

进入了戏曲创造的自由状态，是中

国戏曲在古典时期被汤显祖等人奉

为圭臬的“微妙之极”的艺术境界，

应该是每个戏曲艺术家从传承学习

到自由创造的最佳艺术实践。三部

戏 在 创 作 时 靠 尚 长 荣 实 现“ 人 保

戏”，而经过长期的精打细磨被年轻

人精准传承后，实现了“戏保人”，人

戏相保、人戏相传的辩证关系，正凸

显出尚长荣先生艺术个性的成熟和

“三部曲”的经典成长。

（本报记者刘茜文字整理）

30年前，著名表演艺术家尚长荣主演的京剧《曹操与杨修》横空出世，被誉

为“新时期以来中国戏曲的里程碑”。之后上海京剧院又成功推出新编历史京

剧《贞观盛事》《廉吏于成龙》，组成了“尚长荣三部曲”。9月 26日至 28日，“尚长

荣三部曲”传承版进京演出，再次获得业界瞩目。在为此举行的专家研讨会上，

“尚长荣三部曲”及上海京剧院的艺术实践获得专家一致赞誉。

记者手记：通过梳理专家观点

得出，必须秉持三种视角，才能正

确完整地看待“尚长荣三部曲”及

上海京剧院的艺术积累：一是改革

开放 40 年的时代大潮，孕育出了以

“尚长荣三部曲”为代表的艺术精

品。“三部曲”的产生离不开改革开

放的时代背景，也得益于改革开放

的时代氛围。如尚长荣所说，距离

《曹操与杨修》创排已经 30 年了，这

出戏当年的成功离不开上海这方

热土“一棵菜”的团队精神，更离不

开求索、苦干、排除万难的时代勇

气。此次研讨会的主办方中国艺

术研究院戏曲研究所与中国戏曲

学会组织专题研讨，就是希望以此

启发“激活传统，融入时代”。二是

集体的合力。“三部曲”是尚长荣以

及众多主创艺术智慧的集中展示，

是上海京剧院团队协作的集体成

果，蕴含着台前幕后众多人员的心

血。纵观“上京”从老院长周信芳

时代就有一以贯之的演剧精神和

优良传统。正是具有这种精神传

统，才诞生了“尚长荣三部曲”“陈

少云三部曲”以及《盘丝洞》等众多

成功剧目。“上京”拒绝“狗熊掰棒

子”！“三部曲”的传承是“上京”关

于剧目和人才工程的持续推动，要

传承的不仅是几出戏，更是“上京”

一贯的审美理想和追求，更是要培

养 更 多 拥 有“ 双 创 ”思 维 的 人 才 。

三是尚长荣的艺术创造。艺术精

品的产生自然离不开艺术家本人

的 艺 术 创 造 ，这 种 创 造 是 艺 术 造

诣、艺品、艺德的综合体现。架子

花脸铜锤唱，铜锤花脸架子演的艺

术模式，是尚长荣传承下的创新，

《曹操与杨修》中塑造的曹操形象

更是前所未有。此次传承版创作，

尚 长 荣 发 挥 着 核 心 作 用 ，亲 力 亲

为、悉心指导，托举出了年轻人。

尚长荣老师在排练厅指导学生杨东虎、董洪松


