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红木知识

红木蛀虫如何防

□□ 斐依

红木家具属名贵硬木家具，大

多数能保存千百年，不少明清时代

的 红 木 家 具 至 今 还 完 好 无 损 。 然

而，有些消费者反映其购买的红木

家具存放在家中一段时间后，发现

被 虫 蛀 出 了 木 屑 ，这 究 竟 是 何 原

因？又该如何预防？

虫蛀原因

一般而言，红木心材是红木国

标中 29 种木材，从髓心到边材内侧

的部分，不具有活化细胞，密度大，

色泽深厚，坚硬防腐，正常情况下极

少生虫。边材是心材以外到树皮之

间部分，俗称“白皮”，密度低且营养

高，易遭到虫蛀。因此，当遇到红木

家具遭虫蛀时，大部分消费者会认

为，厂家是用了白皮料或者买到了

假红木。

虽然被虫蛀的红木家具很多确

实是使用了不是国标红木的假红木

或者用了带边材的木料，但并非所

有 的 情 况 都 是 如 此 。 有 些 红 木 木

种，如刚果产的非洲崖豆木（鸡翅木

类，俗称非洲鸡翅），虽然也是国标

红木，但也容易有虫蛀的情况，并且

经常是从皮材一直蛀进心材，在原

木锯成板材后时常会有大范围的虫

洞而无法使用，成了困扰厂家的一

个难题。

在未经处理的情况下，任何红

木 都 有 可 能 被 虫 蛀 ，即 使 是 红 木

中 名 贵 的 黄 花 梨 、紫 檀 、大 红 酸

枝 ，也 不 能 排 除 被 虫 蛀 的 个 例 发

生，只是相对一般木材来说，其概

率极小而已。

如果排除了使用边材或者假红

木，那么，红木家具生虫大多是和解

决木材的含水率及杀虫的烘干工序

有关。

正常来说，原木在锯开后，要先

将其进行烘干。这一工序环节有两

个作用：一是将含水率降至合理水

平，消除原木的内应力，防止将其制

作成家具后发生变形；二是为了彻

底消灭藏在木料中的虫卵，防止将

其制作成家具后虫卵在家具木料上

繁衍生殖为虫后，打洞为害。

虽然烘干是红木家具制作工程

中的重要环节，对红木家具的长期

使用有很大影响，但在刚做成家具

时，是否进行了烘干或者烘干处理

是否到位，消费者却很难发现或验

证，这也是出现虫蛀的一个原因。

解决方法

如何解决生虫的红木家具？下

面分享灭虫方法：

一是涂料处理。对没有生虫的

角落，用生桐油、虫胶漆或清漆等涂

料，刷到红木家具的表面，能使蛀虫

与空气隔绝，达到防蛀目的。需要

注意的是，如木柜在涂刷时，正反面

和木柜内壁都要涂刷均匀。

二是药剂处理。当红木家具被

虫蛀时，可用杀虫剂和水按 1:5 的比

例配成药液，用喷雾器全面喷射，让

药液渗入红木家具内，要连续喷射 3

至 5 次，经 8 小时后，可杀死全部蛀

虫。然后，将红木家具用清水洗刷

干净，晒干。

三 是 用 柴 油 涂 擦 。 晴 天 将 已

遭虫蛀的红木家具放在朝阳处，用

毛 刷 或 棉 纱 蘸 柴 油 将 家 具 全 部 涂

一 遍 ，反 复 涂 晒 后 用 洗 衣 粉 液 洗

净，晒干。

四 是 用 灵 香 草 。 灵 香 草 又 叫

留兰香草,具有浓郁的香气,有“香

中之王”的称号。其秸秆和籽实除

持久散发浓郁的香味外，还具有防

腐、杀菌、消毒、驱虫、灭虱等特殊

功效。

红木企业渠道专家谈市场

晴雨表

挖掘儿童家具市场正逢时

□□ 汪立禹

“天地萧萧逝水长，秋风起兮云飞

扬。”市场低迷旧颜改，谁为红木解迷

茫?这或许可以生动地描述出今年晚秋

时节大多数红木从业者的心情。红木

行业原有的模式遇到了很大挑战，而未

来路在何方却并没有共识。近日，怀着

对行业现状的忧虑，笔者邀请红木渠道

界专家对红木行业现状进行剖析，同

时，对行业未来的发展方向进行预判，

以期为红木企业提供参考。

品牌定位要精准 投入要常态化

对于红木行业的发展现状，北京红

木街总经理江定生从品牌定位的角度

表达了自己的看法。他认为，红木企业

千店一面，同质化严重、个性化难寻导

致红木企业在市场上恶性竞争的问题

由来已久。

在江定生看来，小到产品类型、店

面摆放，大到渠道开发、品牌定位，绝大

多数企业毫无新意，市场运营中的高级

策略企业掌舵人不懂又怠于学习。在

市场运营中，很多企业只会低价促销，

而不进行品牌投入，最终捆住了自己和

行业的手脚。对现代企业而言，品牌投

入应是企业运营成本的一部分，减少品

牌投入甚至零投入，遇到发展瓶颈是必

然结果。

“各个卖场要找准自己的定位，不

能只管收企业租金，而不对企业的类型

进行区分和取舍。卖场定位清晰了，客

群定位就清晰了，围绕特定客群的市场

操作也就能有的放矢。”江定生说。

扩大材种范围 设立门槛守住底线

随着被纳入《濒危野生动植物种国

际贸易公约》的树种越来越多，红木资

源越来越少。在北京城外诚家居广场

总经理刘秋增看来，未来击倒红木行业

的可能是“红木”两字。市场上以非洲

古夷苏木为代表的硬木，无论从外观还

是硬度，都与传统红木不相上下，而且

供应充足。“我们能否淡化‘红木’的范

围，去迎接‘泛红木’‘类红木’，各渠道、

行业协会加强行业管理，维护好行业秩

序，给消费者更多选择，给行业未来发

展开辟一条可持续的原材料供应之

路。”刘秋增说。

对于材质混淆，家和家美董事长田

耘分享了亲历的故事：一个朋友在走访

某红木产区时发现一款小叶紫檀南官

帽椅，与行业翘楚元亨利的款型几乎一

样，但价格只有其 1/4，并推此及彼地

认为这个厂家的其他产品也一样有极

高的性价比，最终买进400万元的小叶

紫檀家具，结果发现该批家具实为非洲

血檀材质。“消费者捡漏的心理我们不

去评价，单从行业自身角度讲，我认为，

无论市场多么萧条，企业家还是要维护

好匠人的底线，市场不会永远清淡下

去。中国木材与木制品流通协会红木

流通专业委员会要利用自身的行业地

位，不但要制定标准，还要牵头执行标

准、维护标准，提高造假者的代价。”田

耘说。

拓展电商渠道

打造红木电子交易平台

对于材质真实性的鉴定，北京红博

馆总经理刘彦红介绍，红博馆除承接法

院罚没红木家具的拍卖工作外，还为驻

馆企业提供很多引流的方法，如与线上

平台的合作。在与线上平台合作的过

程中，他们发现几个难点：一是缺少背

书机构，难以取得线上消费者的信任；

二是行业内没有深谙网络营销的专门

人才；三是红木线下与线上的盈利模式

不同，企业难以适应；四是多数线下产

品难以满足线上消费者的需求。刘彦

红表示，前三个问题容易找到应对的方

法，而第四个问题则需要红木行业改变

旧有的生产思维，从“我生产什么就卖

什么”，转化为“消费者需要什么我就生

产什么”。在他看来，电商渠道的拓展

仍能往前再迈一步。

提到电商，笔者认为，电商的规

模已占到社会整体零售总额的 25%

左右，其年增长速度更是远超其他渠

道，而且这种趋势没有下降迹象。当

前，不只红木卖场客流不足，其他家

居卖场、电器卖场，甚至大型购物广

场的客流也在迅速被线上瓜分。红

木行业的企业家不要总抱怨客户越

来越少，而要反思自己是否与时俱

进。笔者认为，红木行业新的消费者

以及新的消费需求在哪里，应该看大

数据，并从电商们的生意经中寻找行

业发展之路。

“前途漫漫，现金为王”，在北京红

木交易中心总经理邓玉林看来，目前红

木产业举步维艰的一个重要因素是资

金问题。

为帮助红木企业良性发展，北京

红木交易中心充分挖掘母公司富华国

际集团在金融领域的经验和资源，以

“互联网+红木+金融+产业投资”为

商业模式，打造集红木和高端硬木原

料及产品的电子交易、金融服务、产业

投资于一体的综合性交易平台，引导

有文化情结的金融大咖将一部分资本

导向红木产业，为面临短期流动性压

力的优质企业提供服务并纾困。“以大

宗原材料交易为例，红木交易中心电

子交易平台，不但可以为红木企业提

供原材配套服务，更可以为他们提供

供应链的金融服务。”邓玉林介绍。

对于北京红木交易中心的这一尝

试，业内人士大为赞同，如果在北京试点

成功，可以在全国进行推广，为红木产业

提供自己的线上交易和金融服务体系。

□□ 本报记者 张海宁

随着二孩政策的全面放开，儿童家

具市场持续升温。2018 年以来，巨大

的市场潜力吸引着众多企业向儿童家

具领域进军。在各大知名家居卖场与

家具展销会中，儿童家具展现出不俗的

销售业绩，不少家居卖场甚至开辟了专

门的儿童家具区域进行销售。儿童家

具企业在这样的市场热度下现状如

何？当越来越多的消费者关注并消费

儿童家具，未来市场又将怎样？

儿童家具市场前景广阔

如今，家长在选购儿童家具时，不

仅注重产品的外观，更关注产品的实用

性、安全性及益智性等。淘宝7月发布

的数据显示，儿童高低床是淘宝上最受

欢迎的儿童家具，仅 2017年就卖出了

150万余张，即便是独生子女家庭也有

不少购买率。有家长表示，儿童高低床

的实用性较强，下面一层可以用来存放

孩子的玩具及物品，上面一层当做床，

孩子通过攀爬，会产生探索乐趣。

另外，儿童房给孩子带来的客观益

处也十分明显。独立的生活空间可以

培养孩子独立个性，而孩子使用自己喜

爱并适用的儿童家具可以变得更加专

注。因为孩子的成长时光是短暂而珍

贵的，一件儿童家具不止是空间陈设，

更是爱和陪伴。

《2017—2022年中国儿童家具行业

市场发展现状及投资前景预测报告》显

示，我国 16岁以下儿童有 3亿多人，占

全国人口的1/4。虽然儿童家具市场具

有较大前景，但儿童家具在家具市场中

所占比重仅为5%左右，而且市场上鱼目

混杂，良莠不齐。随着消费不断升级，

一些知名儿童家具品牌迅速发展，如松

堡王国、七彩人生、酷漫居等品牌已逐

步形成一定市场规模。由于市场占有

率较小，品牌效益并不十分明显。

要设计也要安全性

儿童家具产业虽没有成人家具产

业竞争激烈，但随着市场的日渐成熟和

人们消费观及审美观的不断提升，儿童

家具如何能够在未来市场遥遥领先，独

特的设计与差异化卖点变得尤为重要。

独立原创实木儿童家具品牌“哈木

的房间”创始人杨旭光认为，儿童家具产

品并不只是传统意义上的“小号家具”，

而应是可以由孩子的眼睛去发现和感受

美好的生活境地。从设计到呈现，设计

师应努力进入到孩子的世界中，为孩子

设计家具，更要有共情的思维。

“我们设计的十二生肖椅系列产

品，我会将每种动物细节特征融入到设

计中，虽然这些细节仅从使用的角度看

意义不大，但却让孩子感受到不一样的

趣味性，让更多消费者喜爱并愿意购

买。”杨旭光说，“另外，家具圆角部分采

用整板切割而并非榫卯拼接，这样可以

使产品更加安全与耐用。”

“纸辉家”创始人蒋忠利表示：“儿

童家具风格要多样化，要符合儿童活泼

可爱的天性，安全是永远不能放下的话

题，也要更具实用性，以上缺一不可。

在前期设计上就要综合考虑使用期间

可能会遇到的各种问题，并且要到孩子

中去，了解孩子的真正需求。”

目前，国内许多品牌的儿童家具产

品多以实木结构为主，一些品类多采用

质地柔软的松木，这样儿童磕碰不易受

伤，同时也便于塑形来保证结构安全

性。但“纸辉家”品牌以纸为材，主打环

保健康的纸家具，给孩子还原一个几乎

不含甲醛塑化剂的居住环境。结合孩

子的习惯特点，开发出一系列纸书桌、

纸床、纸椅、纸凳、纸书柜、纸储物空间、

纸玩具等多品类产品，差异化材质的采

用成为儿童家具的一大特点。

儿童在使用习惯、体型比例、心智

思维、身体状况等方面与成人存在较

大差异。因此，儿童家具产品对材质、

涂料的环保要求，对边缘倒圆角、防窒

息通气孔、孔及间隙宽度等细节的工

艺要求，以及对尺寸、结构、颜色的设

计要求都与成人家具大相径庭，优质

的合理设计可以让儿童家居品牌更具

市场竞争力。

渠道、服务多元化促进产业发展

不同于其他产品，由于儿童家具

关系到孩子的健康与成长，网购儿童

家具仅通过图片并不能确保其品质，

家长们最担心的问题就是货不对版、

产品质量、物流运输、安装和售后等，

这些因素都是家长们在网购时存有的

心理障碍。

但随着互联网技术的发展与行业

逐步完善，家长们的购买渠道从起初

的家具卖场开始转向网购，2018年《新

浪家居儿童家具消费市场调查》显示，

有超过 45%的消费者在网上购买儿童

家具。如今购买儿童家具的主体为

“80后”“90后”的年轻父母，网购模式

更容易被其接受，如果从业企业可以

为消费者提供更加完善的配套服务，

打消网购者的诸多疑虑，线上销售将带

来更多商机。

当下，全屋定制成为家居行业宠

儿，定制企业也纷纷布局儿童家具市

场。恒大美森旗下品牌“我爱我家”就

是其中之一。定制事业部运营总监邹

文胜表示：“品牌拥有多年的儿童成品

家具产业经验，结合儿童成长需求及空

间定制需求，打开更广阔的消费市场。”

此外，“星星索”推出的儿童高端实木定

制产品，也为广大家长提供了更多选择

空间。

其实，儿童房的定制更倾向于家具

生产商对消费者的服务，通过调研儿童

房的户型和面积进行更适合孩子的设

计，可以更为专业地将儿童家具合理安

排、功能分区，并且为家长们选择的儿

童家具如何配色、如何装饰、如何保养

等提供建议。

如今，儿童家具市场缺口明显，逐

渐展示出巨大的商业蓝海。儿童家具

企业品牌在营销时，应以为家长进行有

效的服务为核心，提高服务满意指数。

儿童家具企业应当应对市场变化积极

求变，加速产业布局，弥补市场缺口。

“哈木的房间”的十二生肖椅系列及其他儿童家具产品

“纸辉家”的纸质儿童家具更注重健康环保

精美的红木家具备受消费者喜爱，但要积极拓宽销售渠道。


