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风向标

“中国旅游好资源”发现大会波密举办

文旅融合
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纵 深

它们如何跑赢大盘

海洋公园刚性突围海洋公园刚性突围

虽然体量不同，但深圳华侨城股

份有限公司（股票简称“华侨城 A”）和

宋城演艺发展股份有限公司（股票简

称“宋城演艺”）在主营业务上却有重

合之处，即同处于主题公园赛道。两

家公司三季报均可圈可点，其未来业

绩的想象空间也十分诱人。

华侨城A：加速转型“文化+旅游”

10月25日晚间，华侨城A披露了前

三季度财务报告。报告显示，华侨城A在

前三季度实现营业收入245.50亿元，同

比增长26.75%；实现归属上市公司股东

的净利润50.9亿元，同比增长7.60%。

整体来看，华侨城A收缩地产、推

进文旅的转型明显。华侨城A在前三

个季度通过资产的转让销售、优化组

合提高了短期偿债能力，轻装上阵，其

主营业务更加聚焦文化旅游业务。早

先，在2018年初启动的混改中，华侨城

A母公司华侨城集团二级以下企业全

面混改，探索“文化+旅游+城镇化”和

“旅游+互联网+金融”的发展模式。

根据相关投资者关系活动记录

表，华侨城A正加速剥离操盘时间长、

重资产、即刻效益不明显的项目，运营

短平快、轻资产、即期效益明显的文化

旅游项目和地产项目。也就是说，华

侨城 A将更加聚焦于旅游产业，通过

并购整合加快发展。

目前，华侨城 A 的文旅业务继续

稳步发展，旗下的欢乐谷等主题公园

集中于一、二线城市，与方特欢乐世界

等在地域上有所区别，不构成直接竞

争。上半年公司在各综合旅游度假区

加大产品创新和市场营销力度，经营

效益稳步提升。

正是在这一背景下，相关证券公

司相继给出“买入”评级。11月 5日，华

侨城集团 25亿元中期票据发行，利率

为 4.98%，同业一片羡慕。这也意味

着，华侨城 A前三个季度的努力获得

市场认可。

宋城演艺：进入新一轮扩张

10月 26日晚，宋城演艺发布 2018

年三季报。2018年前三季度，公司实

现营业收入 24.71亿元，净利润 11.47

亿元，同比增长 25.01%。在国家政策

大力推进行业发展、激发居民消费潜

力的时代背景下，宋城演艺以“夯实、

创新、突破”为指导思想，持续汲取中

国传统文化之精华，进一步加强文旅

融合，经营业绩持续实现较好增长。

具体来看，今年以来，宋城演艺旗

下“千古情”系列演艺产品和各大主题

公园持续挖掘深厚传统文化，强化“老

少同乐、晴雨皆宜”的概念，着力打造

独特游历体验，市场占有率持续攀升，

驱动营收持续显著增长。

在现场演艺板块，《宋城千古情》继

续保持市场热度，创造单日演出18场的

纪录。同时，报告期内，宋城演艺第二

批复制项目首个景区——广西桂林千

古情景区于8月开业，《桂林千古情》旅

游演艺秀在短短两个月内最高单日演

出达到6场，取得了不错的口碑效应。

国信证券的研报指出，宋城演艺

三季度存量旅游演艺表现突出。同

时，宋城演艺处在新一轮项目扩张期，

2018年至 2020年预计至少推出9个项

目，有望支撑起未来两三年的业绩增

长。太平洋证券研究员王湛也表示，

宋城演艺未来看点在景区异地扩张。

其新项目的选址更有优势，从公司以

往项目当年开业当年实现盈亏平衡甚

至盈利的表现看，未来新项目的开业

给公司业绩带来新的增长点，业绩增

长确定性高。

从旅行社业务起家的中青旅控股

股份有限公司（股票简称“中青旅”）和

携程旅行网（以下简称“携程”），不仅所

在股票市场不同，其主营业务也走向了

不同的赛道。

中青旅：未来业绩有待观察

在A股，中青旅于 10月 25日发布

的 2018 年三季报显示，前三季度公司

实现营业收入 89.29 亿元，同比增长

15.79%，高于同业平均水平；实现归属

于上市公司股东的净利润 5.47 亿元，

同比增长9.06%；扣除非经常性损益后

净利润同比增长20.85%。

在中青旅备受关注的两大古镇景

区业务中，乌镇景区前三季度累计接待

游客 718.79 万人次，实现营业收入

13.53亿元，同比增长9.36%；实现净利

润 6.16亿元，同比增长 3.26%。另外，

古北水镇景区累计接待游客 205.22万

人次，实现营业收入7.92亿元。

其中，乌镇景区的前三季度接待游

客量同比下滑一成，但客单价的提升推

动景区营收和净利润有一定增长。与

之相似，古北水镇游客量同样下降，但

客单价的提升使其营收同比基本持

平。据透露，两大景区都将持续探索新

业态、寻求新增长点。

在旅行社、会展、酒店和策略性投

资方面，中青旅稳步发展。从短线看，

中青旅的相关业务尽管发展稳健，但遭

遇瓶颈，需要突破；但9月20日起，乌镇

景区门票降价，流量反弹并带来收入提

升，有望推动业绩回暖。从长线来看，

依托新股东光大集团的资金和资源支

持，加之公司旗下古镇休闲景区模式的

高壁垒，其中长期成长仍有支撑。

携程：多元创新成主线

在美股，携程于11月 8日公布了其

2018年第三季度业绩。报告期内，携程

净营业收入为 94亿元，同比上升 15%，

环比上升 28%。若不计股权报酬费用

及权益类可供出售金融资产的公允价

值变动损益，2018年第三季度归属于携

程股东的净利润为17亿元。

携程联合创始人、执行董事局主席

梁建章表示，携程在 2018 年第三季度

取得了优秀的业绩，“我们将继续不懈

努力扩大自身的规模优势，并抓住全球

化带来的重要机遇。”

财报显示，今年第三季度，携程四

大业务部门均表现优异。其中，住宿预

订营业收入为 36亿元，同比上升 21%；

交通票务营业收入为36亿元，环比上升

了20%；旅游度假业务营业收入为14亿

元，同比上涨28%。受益于旅行产品覆

盖的扩大，商旅管理业务营业收入为

2.67亿元。

上述业绩既与携程的“一站式服

务”有关——如携程 CEO 孙洁所言，

“此举增加了用户黏性”，也因为携程

用更丰富的产品覆盖了更多的用户

旅游需求。这背后是携程一如既往

战略思维的延续——打造全球性的旅

游生态圈，并深耕国内的低线城市。

不止如此，过去一段时间，携程也在

积极获取新客，尤其是更多的年轻用

户群体。

兴业证券分析称，携程提供了“一

站式”全面旅游服务，能够到达用户出

行的“最后一公里”，由此建立了用户维

度的“护城河”。

就旅游行业看，携程面对的仍是长

期发展机遇。麦肯锡预计，未来 5年，

中国出境游人数和消费总额都将保持

6%以上的复合年化增长率。“我们在旅

游行业有稳固的根基，有信心在未来获

取更大的市场份额。”孙洁称。

□□ 本报记者 李琤

11月 16日，备受瞩目的“旗舰式海

洋公园”——上海海昌海洋公园在上海

临港开园，正式迎接全球游客的到来。

该主题公园总用地面积约为 29.7 公

顷，是海昌海洋控股有限公司（以下简

称“海昌”）旗下面积最大、极地海洋动

物种群最多的海洋主题公园。海昌计

划将其打造成世界级先进的第五代海

洋公园，成为旗下“国际级海洋文化旅

游旗舰项目”。

然而，在上海浦东新区的临港新

城，上海海昌海洋公园不仅面临着仅

30分钟车程之外的上海迪士尼乐园的

竞争，同时还将置身于长三角地区乐高

主题乐园、法国达高炫乐园、法拉利主

题公园、Hello Kitty主题公园等 10多

个主题乐园的大战中。如何在众多主

题公园中实现本土主题公园的突围，让

中国的海洋公园走出一条属于自己的

特色之路？

极地海洋生物上海“聚会”

面对竞争，上海海昌海洋公园总经

理李绍君认为，海昌最大的优势是差异

化。“海洋公园胜在海洋文化和海洋主

题元素相当丰满。另外，海昌在海洋科

普方面独特的优势，将为我们带来更多

的创意源泉，比如我们即将在上海举办

的海底万圣节。”李绍君说。

根据海昌 2018 年中报数据，该公

司拥有亚洲规模最大、品类最丰富的海

洋动物种群，其海洋生物保有量达到

6.6万只，大型珍稀海洋、极地动物 38

只，动物种群数量居国内行业之首，并

成功繁育了 600多只大型海洋极地哺

乳动物。

如今开园的上海海昌海洋公园汇

聚 300 余种、超 3万只极地海洋生物，

可为游客提供内容丰富、展示形式新

颖的产品及内容。该公园分为人鱼海

湾、极地小镇、冰雪王国、海底奇域、海

洋部落五大主题区和海洋主题度假酒

店。五大明星剧目、两大高科技影院、

十余项游乐设施将为游客带来精彩纷

呈的海洋梦幻之旅，园内所有设施已

经全面开放供游客体验。游客可以欣

赏到全天候特色演艺，与来自全球各

地的盛装舞者，共享海洋狂欢盛典；九

大主题店铺汇聚着千余种海洋主题商

品；六大主题餐厅集合了全球珍馐佳

肴，同时配有咖啡厅、水吧、甜品屋等

悠闲小食站，更有机会与海洋动物零

距离共享盛宴。

海洋公园已成为一种刚需

据了解,到 2020 年，国内预计将

有 59个主题公园建成运营，总投资额

达到 238亿美元。这其中不少正是海

洋主题公园。为何海洋主题公园能在

全国遍地开花？这同海洋公园的行业

壁垒不无关系。据业内人士分析，不同

于其他的主题公园，海洋主题公园行业

存在明显的“马太效应”。动物种群的

基数、动物保育技术、采购与合作渠道

是否畅通，都是一家海洋主题公园能否

成功经营的关键。而海昌在这些方面

所拥有的优势，为其建立起深厚的资源

壁垒。

海昌行政总裁王旭光曾在接受采

访时表示，海洋公园具有海洋知识科普

的传播功能，受众老少皆宜，因此“它可

以说是一种刚需”。

同时，海昌在产品升级上也有着自

己的打算。海昌方面曾表示，要将上海

海昌海洋公园打造成第五代的新型海

洋公园。它将不再是依靠简单展示或

表演的主题公园，而是集多种功能、体

验于一体的旅游目的地。上海项目主

要针对 3小时生活圈、500公里辐射半

径之内的市场区域，并希望成为辐射全

国乃至整个东亚市场的升级版综合旅

游度假目的地。

协同效应仍有待观察

虽然身处“乐园之战”，但从上海

海昌海洋公园的规模、定价以

及地理位置来看，其最大的

竞争对手是上海迪士尼

乐园。

对此，业界人士

认为，由于距离很近，

又具有独特互补性，

上海海昌海洋公园从

上海迪士尼客群中获得延

伸旅游客群可能性较大，但需要培

育与引导。

海昌方面负责人在接受采访时

认为，香港迪士尼运营多年来，香港

海洋公园客流量一直高于香港迪士

尼，“我们行业内有一句话，动物是很

难战胜的，尤其是海洋动物，他们很

有魅力，海洋自身的文化可以和迪士

尼抗衡。”

考虑到上海项目与迪斯尼的定位

存在明显的差异化，海昌方面认为，两

者应该会在上海临港地区形成较强的

协同效应。

“上海迪士尼年游客量约 1000 万

人次，拥有很强的国际 IP，既是对手也

是海昌学习的目标。不过海昌以海洋

为主题，针对亲子家庭做了很多海洋动

物保育、海洋动物科普方面的工作，因

此上海海昌海洋公园与上海迪士尼是

两个完全不同的 IP，上海迪士尼更多

以游乐体验为主，双方是互补关系。”王

旭光说。

本报讯 （记者马霞）11月 21日至

24日，由中国旅游景区协会、中国旅游

报社、西藏自治区旅游协会联合主办的

2018“中国旅游好资源”发现大会在西

藏林芝波密县举办。

中国旅游景区协会副会长、秘书长

霍建军表示，作为首届“中国旅游好资

源”发现活动的年度大会，本次大会以

新的旅游资源观发现、审视各地旅游资

源，能够重新发现一批过去认为不是旅

游资源的旅游资源，能够重新发现一批

过去不认为是好资源的好资源。同时，

该活动还有意把各地优质全域旅游资

源推荐出去，让更多的好资源得到有效

开发利用。

本届大会除了主题演讲、波密旅游

发展对话外，还揭晓了《2018“中国旅游

好资源”发现名录》，发布了《318国道

波密段核心景观区旅游规划》及《2018

“中国旅游好资源”波密倡议》。

随着近年来各地旅游部门对“冬

游西藏”的大力推介，西藏冬季旅游

逐步形成了以“西藏江南”林芝为旅

游桥头堡、覆盖全区的冬季旅游新格

局。波密县是藏东南经济圈和茶马

古道的重要组成部分，具备了林芝地

区典型的气候特征和生态环境，拥有

众多的旅游资源，如米堆冰川、岗云

杉林等。近年来，波密旅游业飞速发

展，截至今年 10 月，当地酒店接待游

客同比增长 77.73%。

本报讯 （记者鲁娜）11月 17日，

由甘肃省文化和旅游厅主办的“邂逅丝

路美食·遇见如意甘肃”推介会在上海

举行。该推介会旨在借助2018（上海）

国际旅游交易会平台，围绕“庆丰收、品

美食、游甘肃”主题，以甘肃地方特色美

食为切入点，进一步提升甘肃旅游品牌

的国际知名度和影响力。

甘肃省文化和旅游厅党组成员、副

厅长火玉龙表示，甘肃省以丰收为主题

推出了亿万农民和海内外游客冬春游

甘肃系列惠民措施，受到社会各界的广

泛关注。这次在上海举办旅游推介活

动，目的就是让更多的海内外游客通过

舌尖感知“交响丝路·如意甘肃”。

据悉，本次推介会重点推出了丝路

美食体验之旅、文化静品之旅、摄影采

风之旅、民俗风情之旅、冬春研学之旅、

边塞观演之旅等旅游线路产品，并通过

敦煌乐舞《金光千佛》、甘南藏族弹唱、

迷你版正宁路小吃美食一条街等，展示

了甘肃丰富的地域文化和独特浓郁的

民族风情。

“遇见如意甘肃”旅游推介会在沪举行

□□ 本报记者 鲁娜 简彪

“文化+旅游”成为业绩王牌 规模优势助力创新发展

海昌拥有品类丰富的海洋动物种群甘肃新风情

米堆冰川

携程志在打造全球性的旅游生态圈主题公园驱动宋城演艺业绩增长


