
题漫画《中心城区禁放烟花》
何 鹤/诗 黄 卓/绘

回首昔年天地惊，烟花四起闹全城。

风光自古唯堪赏，生命从来不可轻。

昨境界非今境界，新文明代旧文明。

消除隐患民心向，快乐前提是太平。

漫话漫画

1

岳云鹏和孙越在 2019 年央视春

晚表演的相声提到了对联，果然被很

多人吐槽不合规则。这里我表达一

下自己的看法——这就是个相声，没

必要较真。其实，岳云鹏和孙越的相

声是老段子改的，“上天言好事，下地

醋歹炮”的包袱就是直接借用的。老

相声里还有用“萝卜”应对万物的，比

如“钟鼓对锣钹”“绸缎对罗布”“岳飞

对罗甫”等。归根结底，就是逗个乐

子，如果非要盯着里面的对联格律不

对、对仗不工，就实在本末倒置了。也

许“圈内人”觉得这是基本常识，但没

必要强加给相声演员，就像相声的基

本名词“柳活”“贯口”都是什么，有几

个人能说上来呢？毕竟隔行如隔山。
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不过既然说到了，就顺便普及一

下对联常识。相声里不断出现“平仄

平仄平平仄；仄平仄平仄仄平”，似乎

岳云鹏还笑场了。这一段其实是不

符合对联平仄要求的，应该是“平平

仄仄平平仄，仄仄平平仄仄平”才对。

倒是另一件跟对联有关的事情

值得吐槽一下。关于春联的贴法，还

有些人不明所以。简单地说：正对大

门时，右手边贴上联，左手边贴下联；

最后一个字是仄声即三声、四声的是

上联，最后一个字是平声即一声、二声

的是下联。传统的横批是从右往左

写，但是现在很多横批是从左往右写，

这就造成了一些问题。常见的某种说

法是：如果横批从左往右写，那么上联

贴在左边，下联贴在右边。这个说法

很有问题，因为竖排文字的书写和阅

读规则依然是从上至下、从右至左，

实在没道理因为迁就横批打破这种

规则。削足适履不可笑吗？当然，横

批从右往左写才是正路子。
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岳云鹏和孙越在相声里提到了

“上海自来水来自海上”这个对联，这

个出句比较有意思，无论从前往后还

是从后往前读，都是一样的，专业名

词叫作“回文联”。比如“雪映梅花梅

映雪”“客上天然居，居然天上客”等，

都运用了这种技巧。

关于“上海自来水来自海上”，有

很多有趣的对句——

常规型：

黄山落叶松叶落山黄

山西吊车厂车吊西山

长春老艺人艺老春长

恶搞型：

美国计算机算计国美

友朋小卖部卖小朋友

我见过的最工稳有意境的对句，

是浙江上虞一位朋友所对的——

西湖老同学同老湖西
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相声不必吐槽，但是很多电视台真

的应该吐槽一下。新春佳节是中国人最

重要的节日，春节写对联、上元猜灯谜既

是民俗又是文化，电视台的各种晚会也

少不了这些元素。个别节目不大讲究没

什么问题，但是拿出来正经使用也不讲

究就太不合适了。就像自己去KTV唱

歌爱怎么唱怎么唱，可是如果站到大舞

台上还跑调，就实在丢人了。这些年的

各种晚会上，对联重字、对联念反、书

法写错字等毛病层出不穷，既没人重

视，也没人理会。这些其实都不难，

简单了解一下，相关常识即可掌握。

我们总说传承中华优秀传统文化，传

承的前提是了解和尊重，没有这个前

提，一切所谓的传承都是花架子的形

式主义而已。
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春节前夕，英国伦敦唐宁街 10号

的首相府贴了一副春联：“丹凤呈祥

龙献瑞，红桃贺岁杏迎春。”这应该是

一副传统春联，难得的是对仗、格律都

符合对联规则，也是准确地上联贴在

右边、下联贴在左边。对比我们的某

些电视台、政府机关各种乱念乱贴，实

在不知高到哪里去了。当然，这也可

能是巧合——凑巧在成千上万不合规

则的春联中选到了为数不多的一副

合乎规则的，凑巧在张贴的时候贴正

确了。不过，为什么我们的某些重要

场合——包括某些所谓著名的文化

学者——就很少巧合一下呢？

（作者系《中国教师报·文化周

刊》主编）
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元宵节不是春节的尾巴
秦 毅

一线评论

一整年马不停蹄，每逢除夕，所

有中国人自觉为此驻足。春运的

“人口大迁徙”，景区的摩肩接踵，首

次突破万亿元的零售和餐饮企业销

售额，无不显示着春节的热闹与繁

忙。但也有人感叹：春节联欢晚会不

再是年三十晚上全家守候的电视节

目，听不到此起彼伏的鞭炮声响，在家

手捧电子产品的“低头族”越来越多，

年味越来越淡，有人甚至把过年当成

一种形式。

常听老辈人说：日子好了，每天

都像过年。这无疑道出了年味变淡

的实质。在物质匮乏时代，年味有

余年货不足，做一身新衣、吃一顿饺

子、收一分压岁钱，无疑是一年到头

的最大“犒赏”。当新衣随时可买，

饺子成为寻常食物，很多春节专属

的礼俗已经日常化，年货不少而年

味不多。如果春节仍然固守“老三

样”，势必呈现出边际效应递减的规

律，让人觉得习以为常、平淡无奇。

循着“稀者为贵”的逻辑，我们

看到，那些特色的民俗活动、难得一

见的家庭“盛典”依然装点着新年的

喜庆气氛。在江西资溪，畲民早早

开始自制米果、糍粑，孩子从母亲那

里学习制作工艺，让“春节模样”代

代相传；在江苏淮安，龙狮舞、湘莲

舞等特色舞蹈跳出了新年的喜庆。

在农村大集、春节庙会上，在贴春

联、剪窗花的过程中，年味渐渐氤

氲。相比平日吃食堂、点外卖，抑或

做个精致甜点留照存念，全家一起

炸酥肉、做蛋饺、蒸年糕乃至亲手做

一桌年夜饭的过程，饱含着劳动的

喜悦，也滋长着节日的仪式感。年

味，就蕴藏在这些一年一度的文化

习俗之中。

不必讳言，在时间的年轮中，一

些年俗成为“常规选项”，一些则逐

渐被岁月尘封。如何催生新年俗、

增加新体验，成为增强年味的必要

选择。我们欣喜地看到：集五福、抢

红包、晒美食、视频拜年，网络为传

统节日带来了新玩法；电子产品、旅

行产品，“换红装”的 APP、一键到家

的外国食品，新“年货”并未让幸福

打折；看电影大片、看非遗表演，博

物馆里过大年，文旅融合烹制出高

品质的文化大餐。问题在于，过年新

形态，是否在精神层面给人慰藉，是

否会产生“热闹是他们的，我什么也

没有”的苦恼。恐怕，在节日形式之

中灌注文化精髓，春节方不会成为漫

无目的的狂欢。

团 圆 是 春 节 最 核 心 的 文 化 主

题。有人说：没有什么比家长里短

更琐碎，没有什么比亲情更珍贵。

“天下之本在国，国之本在家”，正

因游子魂牵梦绕远方的家，所以年

味是人最眷恋的味道。一遍遍刷

票然后踏上漫长的归途，大包小包

地装满馈赠亲朋的特产，只为吃一

顿团圆饭，拍一张全家福。时代大

步向前，相见 愈 发 容 易 ，交 流 可 跨

山 水 ，但 多 样 的 生 活 给 过 年 提 供

了多样的选择，阖家团聚的日子依

旧屈指可数。不单单是物理接近，

团 圆 更 意 味 着 心灵相连。一起打

扫烹饪，一起享受演出，促膝相谈，

共叙亲情……有了团圆，年味就不

会淡。

今年，“反向春运”成为热词。

当父母来到子女所在的城市享受假

日 ，故 乡 似 乎 也 不 再 是 春 节 的 要

素。这也促使我们思考：什么才是

年味不可或缺的“主料”？俗话说：

哪里有爸妈，哪里就是家。我们无

法阻挡日常生活品质改善的脚步，

也不必把年过得比平日奢华浪费，

唯一能做的，就是向家迈开双腿，向

家人敞开心扉，莫让未竟的团圆成

为未来的追悔。

如何让学生积极地参与到社会

实践活动中，提高人文素养、综合素

质呢？人们做了很多探索，有文化

味的寒假作业是其中一个让人眼前

一亮的选项。今年，北京很多学校

布置的寒假作业跟年俗文化传承有

关，老师鼓励学生利用假期阅读经

典的同时，也要走出家门，挖掘传统

节日背后的文化渊源，让学生通过

画门神、设计冬奥会吉祥物与奖牌

等活动，在探究式、体验式的作业中

提升综合素质。

随着信息时代的到来，过量信

息对学生形成“饱和式打击”，信息

的传递量急剧增加，需要老师做出

引导，推荐适合学生年龄特征、心理

特点、阅读水平的内容健康向上的

读物。例如，有的老师希望学生挑

选课外书进行阅读，开学后对同学

进行推荐；通过查找广告牌、电视、

杂 志 、报 纸 等 上 面 的 错 别 字 ，历 史

题材影视剧中的史实错误，加深对

文史知识的理解；让学生用四格或

六格漫画用英语来讲述春节故事，

将 英 语 、美 术 与 传 统 文 化 结 合 起

来，构成一个“文综试卷”。此外，

通过组队对英语微电影配音、阅读

英语原著等方式，也有利于提升英

语水平。

与 社 会 对 话 的 前 提 是 做 出 自

己 的 判 断 、发 出 自 己的声音，带着

问 题 到 日 常 生 活 中 寻 找 答 案 或 解

决之道，效果会更好。老师要积极

丰富学生的思维方式、拓展学生的

思维空间，创造更多交流讨论的机

会，让学生形成提问、批判的能力，

更 有 利 于 课 外 能 力 的 提 高 。 学 生

的 生 活 空 间 不 是 封 闭 的 ，如 何 实

现 学 校 与 社 会 的 互 动 是 时 代 课

题 。 在 寒 假 里 ，让 学 生 通 过 多 样

化 的 学 习 方 式 主 动 参 与 到 学 习

中 ，并 自 主 进 行 学 习 探 究 ，将 生 活

与 书 本 联 系 起 来 ，使 书 本 知 识 更

具实用性。

教育是不断培养学生做好走入

社会生活准备的过程。在助力学生

自我建构的过程中，文化的作用举

足轻重，从某种意义上来说，教育的

价值在于实现文化接力棒的交接。

教学需要文化血液的流淌、文化生

活的充实，需要师生、家庭、社会的

良性互动。书本知识是剪辑过的生

活片段，要想让学生深刻领会书本

知识，切实感受到知识的魅力，老师

除了课上的积极引导，还需要从书

本向课外拓展，激发学生在课外的

学习兴趣。

教学不能与时代脱轨，布置作

业是一门学问。这些既有新意，又

年味十足的作业，能更好地培养孩

子的学习兴趣，调动孩子学习的积

极性。

让学生在课外多接触社会文化

生活，有利于孩子更好地成长。当

孩子们放下手机、放下平板，通过文

化 之 旅 将 各 学 科 的 知 识 综 合 运 用

起来，就实现了教育的价值。

大家以前把上学称为念书。笔

者上学的时候，寒假也就是一科发一

本寒假作业，没想到现在的寒假作业

这么有创意。如今，传统节日文化活

动的思想熏陶和文化教育功能受到

重视，展览馆、博物馆、文化馆里有丰

富的学习资源，文化单位通过创新

理念方法手段，以网上与网下、文化

与科技相结合，推动学生领略寒假

中传统节日文化与现代文化相融通、

与现代社会生活相协调的状况，就更

能吸引家长和学生参与进来，引导学

生积极参与体验节日习俗、展现中国

精 神 、增 进 文

化自信。

说说对联
金 锐

有团圆，年味就不会淡
石 羚

元宵节，又称为元夕、上元，民

间一般称之为“正月十五”，是中华

民族最重要的传统节日之一。无论

是 对 于 诗 人 、词 人 ，还 是 小 说 家 来

说 ，相 比 于 春 节 ，元 宵 节 都 是 一 个

更 易 于 被 笔 端 触 及 的 节 日 。 岁 月

流转，元宵依旧，其娱乐性强、科技

含 量 高 、全 民 参 与 踊 跃 的 传 统 特

色 ，为 进 一 步 激 发 文 旅 产 品 供 给 ，

输出元宵文化，提供了广阔的创意

空间。

元宵节所包含的文化和民俗活

动样式丰富。比如，“去年元夜时，

花市灯如昼。月上柳梢头，人约黄

昏后”（欧阳修《生查子·元夕》）和

“众里寻他千百度，蓦然回首，那人

却在灯火阑珊处”（辛弃疾《青玉案·
元夕》）等经典名句，都是元宵节全

民 性 活 动—— 赏 花 灯 时 的 触 景 融

情 之 作 。 此 外 ，再 加 上 舞 龙 、耍

狮、踩高跷、划旱船 、扭 秧 歌 、猜 灯

谜 以 及 祭 门 、祭 户 、送 灯 、走 百

病 、迎 紫 姑 等 多 样 化 活 动 ，可 以

说 ，元 宵 节 就 是 一 个 超 级 IP，是 一

个 在 久 远 时 光 中 早 就 把“ 闹 ”字 赋

予 相 对 内 敛 的 中 国 传 统 节 日 的

“ 活 力 派 ”，是 一 支 可 以 助 力 文 创

产 业 发 展 、中 国 文 化 走 向 海 外 的

“软实力之军”。

文化创意是以文化为元素、融

合多元文化、整理相关学科、利用不

同载体而构建的再造与创新的文化

现象。针对元宵节这一饱含多样文

化、民俗样式，又极具大众性、娱乐

性和社交性的传统节日，可以进一

步扩展元宵节文化创意产业链，比

如提炼节日主题、口号、LOGO，推出

蕴藏有中国传统文化内涵及市场青

睐度的产品，让中国的元宵节走向

海外，成为媲美西方狂欢节、情人节

的世界性节日。

从历史上看，元宵节本身就是

一个创意十足的节日，是一个用创

新增强观赏性、用取消宵禁来增强

参 与 感 的 全 民 性 节 日 。 据 唐 张 鷟

《朝野佥载》记载：唐睿宗先天二年

正月十五、十六、十七日，在安福门

外做一巨型灯轮，高达二十丈。灯

轮 悬 挂 花 灯 五 万 盏 ，如 同 五 彩 缤

纷、霞光万道的花树一般。就唐代

而言，从这 60 多米高的花灯“摩天

轮”似乎也可管窥当时的科技制造

能力。而在《水浒传》中，“玉漏铜

壶且莫催，星桥火树彻明开。鳌山

高 耸 青 云 上 ，何 处 游 人 不 看 来 ”同

样 说 明 了 元 宵 节 是 一 个 科 技 与 创

意迭出的节日。

与此同时，元宵节是一个走出

家门的节日，无论是游览、观赏，还

是社交、猎奇，都让元宵充满了嘉年

华式开放气息。据传，宋代司马光

的夫人正月十五要出去看灯，司马

光说家里张灯，何必出去看灯？夫

人回答：“兼看游人。”当然，对于当

代社会来说，男女青年的直接交往

早 已 不 需 要 一 个 特 定 的 开 放 日 子

了，但弘扬传统文化和发展文化创

意产业，需要一种开放的气质，需要

文 化 、创 意 与 市 场 、受 众 的 紧 密 连

接，而元宵节的历史和现实特点让

其具备了激发创意和对接需求的双

重功效。

元宵节作为中国重要的传统文

化节日 之 一 ，有 着 悠 久 的 历 史 ，它

不 应 被 视 为 春 节 的“ 尾 巴 ”，简 单

而 又 片 面 地 浓 缩 为 吃 元 宵 、赏 花

灯 ，而 应 进 一 步 发 扬 自 古 流 传 下

来 的 创 意 传 统 ，继 承 并 融 入 新 的

文 化 和 旅 游 项 目 ，让“ 中 国 元 宵

节”精彩创意服务全世界。

过年要有“年味”，红火热闹，吉

祥温馨，让人向往，令人陶醉。不过

也有人说，如今过年不像过去那么

热闹，年味有些寡淡了。

其实，年味并未变淡，变的只是

载体和形式。放鞭炮、写春联、贴福

字、换门神、祭灶王、送财神、祭祖

先、守旧岁、拜大年、逛庙会、舞狮

子、踩高跷等，算是旧年味；赶春运、

看春晚、微信拜年、网上发红包、逛商

场、看贺岁电影、出境旅游等，可谓新

年味。如今，是旧年味与新年味共同

登台，各显身手，又相得益彰。

“爆竹声中一岁除”，旧年味之

首，自然就是弥漫在空气中的硝烟

味。入了腊月，四邻八乡，大街小

巷 ，就 开 始 响 起 噼 噼 啪 啪 的 鞭 炮

声，二踢脚、麻雷子，高一声、低一

声 ，张 开 鼻

子 ，便 能 闻

到淡淡的硝烟味。随着鞭炮声越

来越火爆，年也就越来越近了，这

年味一直要延续到正月十五后才

慢慢散去。不过，随着人们的环保

意识增强，知道放炮太多会污染空

气，制造雾霾，于是就用电子鞭炮来

增添点喜庆气氛。

新年味之首，则莫过于微信、短

信拜年。有转发的拜年段子，有自

撰的拜年话语，或讴歌幸福生活，或

展望美好愿景，甜甜蜜蜜，热热闹

闹。于是，一边看央视春晚，评头品

足，一边给亲戚、朋友、同事、同学发

拜年短信或微信，成为无数家庭里

共同的景象。

贴春联是旧年味的标配，在我国

的传统年俗中可说是源远流长。过

去春联要靠手写，空气中就会弥漫着

淡淡的墨香味。在一些地方，过年的

一项重要内容，就是人们三五成群在

各家门口转悠，品评春联的内容、书

法，看谁家写得巧妙、别致、有趣。而

今，贴春联的年味仍保留着，无论一

线城市还是偏远山乡，家家户户过年

都要精选一副对联，或祈福来年，或

庆祝今朝，或歌颂盛世，或抒发愿景，

也是不可或缺的年味之一。

浩浩荡荡的春运，是新年味的

重头戏。每年的春节前夕，数亿的

人们，通过飞机、火车、汽车、轮船、

摩托等各种交通工具，不辞劳苦地

奔向自己的家乡。经济活了，人流

动了，地球小了，人腿长了，但根是

不会忘的，再远也要回家，看望又老

一岁的父母。回家是幸福的，旅程是

艰辛的。人们在这年味里煎熬，更在

年味里陶醉。

年味里，还有醉人的酒味，浓郁

的腊肉味，香喷喷的饺子味，热腾

腾的汤圆味……这是舌尖上的年

味。打开电视，精彩纷呈的综艺节

目，风情万千的央视和地方电视台

春节电视晚会……这是精神上的

年味。此外，还有铺天盖地的年货

广告，张灯结彩的高大建筑，堆积

如山的新春贺卡，满大街的红男绿

女，不都是扑面而来、浓得化不开

的年味吗。

不论是旧年味还是新年味，都

是国情、民情、社情的晴雨表，都要

以政治清平、社会安定、经济发达、人

民富裕为基础。在兵荒马乱的年代，

民不聊生，饿殍遍野，许多人过年如

过关，哪还有心思过年？如今，民富

国强，盛世太平，这年也越过越有味，

越过越红火。抚今忆昔，饮水思源，

咱们当好好干活，珍惜眼下，在年味

里欢聚，在年味里祈福，期盼着年年

有今日，岁岁更美好。
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