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来自驻外文化外交官的“家书”：

看见那红色“春”字，就像拥抱祖国

春节是悉尼中国文化中心最忙碌的时候。

红红火火过春节是中国人民的传统习俗，在澳大利亚悉尼，各族裔也已把中国新年作为重要节日来庆祝，这

让“中国红”成为春节期间悉尼大街小巷的主色调。

一进入2月，悉尼的主要街道和标志性建筑就被浓郁的中国元素装点起来：成千上万头活泼可爱的“小猪”被

放置在悉尼街头，一派欢乐的节日气氛；连续几天一到傍晚，悉尼大桥和悉尼歌剧院外部的装饰灯就亮起“中国

红”，远远望去，十分喜庆。

今年是文旅融合后悉尼中国文化中心和中国驻悉尼旅游办事处第一次联手在悉尼打造“欢乐春节”系列庆

祝活动。作为相关负责人，我深感责任重大、任务光荣。在策划和实施“欢乐春节”系列庆祝活动时，我们有意识

地加大对中国旅游的推广力度，尽量使每场活动都能够达到文旅融合的效果。

我们抓实“以文促旅”理念，让春节庆祝活动能够体现中国优秀传统文化、民族文化、旅游资源的特点。我们还在“以

旅彰文”上下足功夫，在春节庆祝活动中充分发挥旅游的传播载体作用，提升中国各地的美誉度和中华文化的影响力。

以推广四川文化、美食和旅游资源为主的“欢欢喜喜过大年，巴蜀之夜”活动，以“山地公园省，多彩贵州风”

为主题的中国贵州文化系列演出和旅游推介活动等，都是悉尼“欢乐春节”系列庆祝活动中重点打造的文旅融合

特点鲜明的活动。通过这些民众喜闻乐见的活动，今年悉尼“欢乐春节”庆祝活动的层次感和亲历感进一步增

强。很多澳大利亚观众表示，今年“欢乐春节”活动一方面使他们欣赏到丰富的中国文化，过足了文化瘾，另一方

面也对中国的大好河山、美丽风光产生了一睹为快的向往。

为了那一抹“中国红”，为了讲好一个个精彩的中国故事，我和我的同事们在各自的岗位上将不忘初心、砥砺

前行。

陈陈 霜霜
（悉尼中国文化中心主任、中国驻悉尼旅游办事处主任）
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2018年 4月，中国文化和旅游部正式组建，文化传播掀起一波又一波中国热潮，吸引越来越多海外游客体验

文化中国。作为一名文化传播工作者，我倍感振奋。

在世界各地，人们已经清晰感受到中国的影响力。2018 年，中国内地出境人数再攀新高，达到 1.48 亿人

次。中国游客不仅为目的地国带来巨大收入，更令文化和旅游外交浮出水面，让民间交往成为对外交流的抓手。

2018年 9月，我的一位埃塞俄比亚朋友访华后，又力劝他的夫人带子女到中国旅游。听说他的夫人和子女

回国后表示，所见所闻令人震撼。埃塞俄比亚文化旅游部也表示，要学习中国发展旅游的经验，吸引中国投资商

和中国游客访问埃塞俄比亚。

俗话说，百闻不如一见，百见不如体验。要让更多外国人了解中国，吸引他们到中国旅游、亲身体验文化中

国，无疑是有效途径之一。

近日，日本外相河野太郎接受访谈时的一席话引起了我的思考。河野太郎在谈到日本旅游市场上的中国回头客时，

热切盼望这一现象持续下去。他虽然没有透露构成日本旅游核心竞争力的秘诀，但我认为其可以归结为文化吸引力、服

务吸引力和优质商品吸引力，而这些吸引力的基础就是文化。中国作为文明古国，人民热情好客、遗产丰富多彩、文化兼

容并蓄，我们拥有充分的文化自信，能够张开怀抱，迎接八方来客和他们带来的优秀文化，并不断进行创新、创造。

身在埃塞俄比亚的我也欣喜地得知，“文化中国”年年都有新气象。多年来，“游故宫”“登长城”“吃烤鸭”是人们

司空见惯的北京旅游“老三样”。今年，北京故宫博物院举办“紫禁城里过大年”系列活动，春节期间吸引近50万观

众，不仅深入发掘了古代皇家过春节的文化内涵，也借机进一步推广近年来研发的故宫文创产品。此外，由清华大

学毕业生组成的创业公司，在长城脚下开设“长城礼物”创意礼品店，为万千游客递上充满年轻活力的长城新名片。

我坚信，凭借文化吸引力、服务吸引力和优质商品吸引力，我们一定能够吸引更多回头客再来体验文化中国。

严向严向东东
（中国驻埃塞俄比亚大使馆文化参赞）

2019年 2月 10日 22时，贝宁第十届“欢乐春节”系列活动

之“大年初五闹新春”——春节庙会的大幕徐徐拉上。

2月上旬是贝宁一年当中最潮热的时节。时间已近深夜，

大西洋吹来的海风仍氤氲着潮湿的热意。或是因为一直紧绷

的心弦突然放松，我一时间竟有些恍惚。若不是不同的肤色

和不同的语言，单是那红火的场面、热闹的气氛、开心的笑容，

几乎让人有在中国赶庙会的错觉。看着大幕上那醒目的“春”

字标识，我一时间思绪万千、百感交集。

细数十年事，域外过新春。自2010年派赴贝宁再次驻外，

兜兜转转，2016年下半年又回到贝宁任职至今，9个春节我都

是在与家人远隔万里的异国他乡度过。当祖国“千里冰封，万

里雪飘”，新春佳节欢乐的锣鼓声响遍大江南北时，当家家户

户张灯结彩，家人围坐在一起热热闹闹吃团圆饭时，我只能一

身盛夏的装束，坐在电脑屏幕前，通过视频举杯遥祝：祝我的

父母健康长寿，祝我的爱人越来越坚强，祝我的儿子学业进

步。我的家人也只能如此，将问候与理解跨越万水千山送

达。这一份对家人的亏欠，是我们每一位驻外文化外交官的

切身体验，每每念及，难掩酸楚。

然而，我更知道，“家是最小国，国是千万家，国是大家的

家”。记得前辈顾维钧曾说过：“我深爱我的祖国，但我不得不

在与祖国远隔千里的地方，为之争取荣誉和权利。这，就是外

交官。”作为文化外交官，我们希望通过努力，让世界感受中国

积淀数千年的文化，感受伟大祖国在复兴道路上的生机与魅

力。一路走来，无论遇到什么困难，我们都会执着前行，因为

肩负责任，不容松懈。

涓滴溪流汇成海，经过十年努力，“欢乐春节”讲述的中国

故事已成为贝宁民众了解中国的重要窗口。那生机勃勃的红

色“春”字标识，就像我们充满自信、拥有活力的祖国，散发着

中国魅力、传达着中国精神。

魏魏 军军
（中国驻贝宁大使馆文化参赞兼贝宁中国文化中心主任）
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米兰·昆德拉说“生活在别处”，中国文化讲究“君子流动不居”。

作为文化外交官，我想，这是职业使然，更是使命所在——在不同国家

和地区，讲好中国故事，促进文化交流。只要知道乡关何处，至于个人

置身何地，实在微不足道。

春节是中国人最大的乡愁，无论身在何处，一约即定，万山不阻。

从小到大，不论在外面怎么贪玩、如何忙碌，都要回家过年。吃着热腾

腾、香喷喷的饺子，或围炉夜话，或看春晚，或只是守岁听钟，都会感到

能和家人团聚真好。

但是，这些年来自己已习惯了在国外过年，忙着组织“欢乐春节”

活动。每每看到华人华侨与当地民众共庆中国新年的热闹场景，看到

来自祖国的精彩文艺表演，心里总会升腾起一股强烈的欢喜和自豪。

文化共鸣，美美与共，莫过于此！

习惯了微信视频拜年，小小屏幕上的父母日渐苍老，却总是笑着

说：“安心工作，我们挺好的。”偶有一年，父母到荷兰过年，感受到当地

春节的盛况，由衷感慨年味真浓，异乡的“欢乐春节”别有亲情和韵味。

2019年迎来中国文化和旅游部组建后的首个春节。由于工作变

动，我亲历了两个国家的“欢乐春节”。不久前，我还在北海之滨的荷

兰，看到中国熊猫所在的欧文汉动物园里流光溢彩、巧夺天工的自贡

彩灯，落实《飞驰人生》在主流院线的分账式商业放映，以及河南少林

寺武僧团和郑州歌舞剧院的联袂巡演。春节前几天，我又来到“地中

海之心”马耳他，虽然错过了国家议会大厦的“欢乐春节”开幕式和静

园里的中国庙会，但马耳他艺术家的“灵感中国”艺术作品巡展、多部

中国电影放映以及地中海旅游论坛上的中国文化旅游推介活动，都给

我留下了深刻印象。功成不必在我，功成必定有我，我欣喜地看到，

“吃中国菜，过中国年，到中国去”成为两国不少民众的节日选择。

荷兰和马耳他的首字连缀起来是荷马，这不禁让我想起古希腊伟大

的荷马史诗，而马耳他的戈佐岛就是“海之女神”卡吕普索羁留奥德赛的地

方，后人赋予奥德赛“漫长奇异之旅”之意。从荷兰到马耳他，转场两个国度

的“欢乐春节”并开启新的征程，我也期待着这场充满惊喜的文化之旅。

杨晓杨晓龙龙
（马耳他中国文化中心主任）
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中国老话说，过了腊八就是年，这在泰国也不假。2019年的泰国“欢乐春节”，差不多从腊月初八之后便逐渐火热，在春节黄金周

前后达到高潮，一直持续到元宵节。

今年春节期间，来自中国 10个省区市的 13个文化团组 300余人，在泰国曼谷、清迈、普吉、北榄坡府等地举办一系列活动。与此

同时，泰国当地13个府的社区自发举办了约19项大型庆祝活动。今年，泰国诗琳通公主更是头一回出席两场“欢乐春节”活动，除莅

临曼谷耀华力路，还第一次到中国驻泰国大使馆过年，品尝“行走的年夜饭”，欣赏专场文艺演出。春节期间正值泰国大选即将开始、

下议院议员和总理参选人登记提交的关键阶段，泰国总理巴育、民主党党首阿披实等政要也纷纷向中泰人民祝贺新年。更加积极的

是曼谷几乎所有商家，对他们而言，春节绝对是互利共赢的商机和平台。

暂别近 10年国内的工作与生活，我的再次常驻是在筹办泰国“欢乐春节”工作中开启的。1月底，我和泰国国家旅游局局长育他

萨一起参加2019年“欢乐春节”新闻发布会，在回答问题时我笑着说，育他萨局长是我在泰国最熟悉的朋友之一，最近几年我和他过春

节的次数比家人还要多。

春节对中泰人民来说都是极为重要的节日，保持并强化着两国共有的传统文化。一年一度的“欢乐春节”让两国民众既体味传

统，又从年俗中汲取新的文化力量，而中泰关系的发展也从中获取了民心相通的强大动力。

泰国“欢乐春节”历经多年发展，让泰国成为海外年味最浓的地方之一，并带动世界各地越来越多游客到泰国过春节，中泰间的文

化和旅游合作也因此不断密切。据泰国国家旅游局统计，2019年春节期间来泰国的外籍游客达 103万人次，其中中国内地游客近 30

万人次，几乎占到总数的1/3。

在此基础上，泰国“欢乐春节”活动也着眼于更深度的文旅融合，着眼于市场化发展和为游客提供更好的文化体验。第一次，泰方

将曼谷的主活动场地选择在核心商圈暹罗广场，将旅游路演与文艺表演相结合，邀请泰国出境旅游协会、多家泰国旅行商等参与活

动。活动确立了“面向青年一代”的主题，邀请泰国当红青年明星参与，增进泰国年轻人对中国文化的了解和亲近、对中泰友好的理解

和认同。今年“行走的年夜饭”也有了第一家泰国合作酒店，为“欢乐春节”子品牌的市场化发展迈出新的一步。

2019年是中华人民共和国成立70周年，泰国将举办哇集拉隆功国王加冕典礼，中泰两国都有许多大事喜事。衷心希望中泰两国

人民以“欢乐春节”为开篇，凝心聚力，共同书写美好的未来！

常禹萌常禹萌
（中国驻泰国大使馆文化参赞）

在泰国过火热春节 这里离家很远，但离祖国很近

2018年年底，我从国内到美国纽约工作。初来乍到，刚刚安顿好，便迎来了任期内的第一

个春节。去国离家千万里，在慢慢开始熟悉的城市里度过中国农历新年，有着太多以前从未

经历甚至从未预料的新体验。

这里的春节是丰富多彩的。帝国大厦和世贸中心一号楼同时为除夕夜亮起“中国红”，两

座地标建筑交相辉映，勾勒出曼哈顿的天际线。大都会艺术博物馆在一天之内连续举办25场

新春庆祝活动，肤色各异的孩子席地而坐，在各种互动项目中描绘着属于新一代的中国新

年。纽约时报国际旅游展的中国展台前，和旅游推介同时进行的还有形式各异的文化体验，

引来不少游人参与。春节期间，这样的场景在纽约每天都会出现，让这座城市里的普通人离

中国文化更近了一点。

这里的春节是饱含温度的。离乡的人更懂得团聚和欢庆的意义。当地华人社团接连举

办不同主题的迎新晚会，舞台上的节目或许不够专业，却满怀乡情、足够真诚。春节档大片

《流浪地球》总是一票难求，电影结束后，全场观众的掌声经久不息，为能同步看到在国内上映

的电影，也为中国人能够创作出如此精彩的作品。馆里同事的新春问候，更让首次在外常驻

的我感受到家一般的温暖。

这 里 的 春 节 是 充 满 责 任 的 。 春 节 前 后 几 周 ，因 为 活 动 繁 忙 ，基 本 没 有 什 么 休 息

日。每次在外出席活动时，总会遇到素不相识的当地民众向我讲述他们对中国、对中

国文化的喜爱。中美之间的文化交流与合作永远是民心所向，看着他们绽放的笑脸和

期待的眼神，我知道，我要站好这班岗。作为一名文化外交官，我更愿意把自己当作

摆渡人，载着优秀的文化漂洋过海，让其在大洋彼岸的土壤里和民众心中落地生根，

长成参天大树。

在纽约的第一个春节，让我期待之后在这里的更多的春节。这里离家很远，但离祖国很近。

王天白王天白
（中国驻纽约总领馆文化组副领事）


