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刘思彤的旗袍“共享圈”

回 味

时尚界老佛爷的中国“缘”

□□ 代玉

每逢中国农历春节，全球各大时尚品

牌纷纷推出中国风限定款，已不足为奇，

今年倒有一个特别现象值得关注：猪年生

肖设计成为热门主题，在时尚圈里斑斓多

姿、扎堆涌现，可谓“吸睛”又吸金。

最拼的莫过于奢侈品牌 Gucci，其

“向中国农历猪年致意”的单品，从卫

衣、帽子、手袋、休闲鞋到各种配饰，无

处没有猪元素，有的还仅指定在中国官

网发售，妥妥瞄准的就是中国消费者。

面对它所推出的小猪形象，无论是

与迪士尼合作的“三只小猪”，还是另一

款姿势别致的卡通小猪，甚至挥舞着翅

膀的“飞天小猪”，也招来不少网络吐

槽：与我们的中国传统生肖文化相去甚

远！国外大牌是否在“玩坏小猪”？它

们几乎都以一个西方小猪的形象去与

中国的生肖文化直接嫁接，真正能反映

中国文化内涵的设计仍然太少。东西

方风格碰撞会有一部分人喜欢，但也更

有人认为这样的设计“水土不服”。

不过，这挡不住我们思考：为何大

牌“蹭热度”会如此统一地将眼光瞄准

了“猪”？

大牌爱“猪”没商量

生肖文化是五千年中华文明留下的

宝贵财富，有着深厚的文化内涵，更是中

国传统文化的点睛之笔。关于十二生肖

的民间传说生动有趣。其中，猪的形象

承载着勇敢、财富、厚道、奉献等内涵，是

广受全球华人喜欢的生肖形象之一。

随着这几年人们回归中国传统文

化的意识不断提高，高颜值的中国风文

创产品不断涌现，国内的消费者们开始

愿意为基于传统文化的优秀创意买

单。不久前，由北京故宫博物院口红的

火爆销售引发了一系列博物馆 IP 与时

尚品牌的联名系列，备受当下年轻人的

喜爱和追捧。显然，人们对于时尚文化

的品位需求也在提升。

在过去，大牌们借着自己的名气，

无论什么产品，套用一个红色就能冠以

中国限量版，这种套路早已不足以打动

消费者的心。那如何从浩瀚无垠的中

华文化宝库里迅速找到一个代表性的

符号，可以直接亲近中国消费者，又能

从设计角度上更加自如地去驾驭？最

终，这些大牌们精明地选择了我们民俗

文化里最接地气的生肖动物。

2019年恰好是猪年，无论在中国的

十二生肖里，还是在西方文化的设计语

境里，猪都是一个相对比较容易构建的

形象。一部英国动画片《小猪佩奇》不

仅仅风靡了儿童世界，甚至成了一种青

春潮流。一件简简单单印有动画片主

角粉红小猪卡通图案的 T 恤，都能迅速

蹿红。不难理解，大牌们为什么会更愿

意以各种卡通小猪形象去贴近消费目

标群体。

“猪”光宝气赢的是文化

作为佩饰民俗的一部分，生肖设计

的光彩在珠宝领域得到了较为充分的

展现。自古以来，民间就对 12 生肖动

物形成一定的崇拜和信仰，认为它们是

保护神，可以庇佑健康平安，于是各种

生肖饰物也就随着这些习俗在民众中

应运而生。而近年来，随着人们购买力

的提升，黄金珠宝生肖首饰持续升温，

成了一种新的时尚潮流。虽然国际大

牌也推出过不少猪年生肖设计的珠宝

首饰，但显然，基于中国血脉的民族品

牌会对生肖文化有更深的理解和运用。

譬如珠宝公司谢瑞麟推出的金猪喜

联“萌”系列，同样是针对年轻

消费对象，以卡通形象设计萌

趣的金猪，但同时与近年来火

热的宫廷元素相结合，并将产

品分别赋予了万寿皇上、万福

皇后、伶俐格格、高升将军、如

意丞相、聪明状元等系列角色，这就能

将传统文化里不同类型的美好祈愿通通

呈现，对于顾客而言就有了更多细分的

选择。

而它的另外一个 12 生肖系列，在

主打猪年生肖首饰的同时，也在相关的

推销文案里特别提到了“虎、兔、羊”形

象的三款，主要是考虑到在中国的生肖

文化中有“相合属相”的饰物有可能增

加好运的说法。可以认为，这样细节的

考虑，也只有真正懂得本土文化的品牌

才能想得到。事实上，从喜爱民俗的角

度来说，选择佩戴任何生肖形象的饰品

都是一种文化传承和时尚追求的精彩

延伸；而从品牌营销的角度而言，能给

不同需求的顾客提供多样化选择，对促

销的提升有目共睹。

整个生活方式“猪”起来

除了能穿戴、一眼可见的生肖时

尚，美妆产品也不会错过“蹭热度”的机

会，它们纷纷在产品的外包装上玩起了

花样。比如雅诗兰黛一款镶满粉色水

钻的猪年限定款粉饼，就被有些网友吐

槽“丑出猪叫”，而有人却认为其闪亮可

爱。孰美孰丑，还真是见仁见智。

而瞄准男性消费者市场的国际品

牌，更是从生活方式的角度玩转猪年生

肖设计。例如高奢的腕表品牌，纷纷演

绎了最贵的猪，如江诗丹顿、萧邦、宝玑

等都有推出猪年限定款腕表，以不同的

艺术手法精雕细刻猪的形象，其售价自

然不菲。万宝龙也出了限定款的亥猪笔

记本、瓶装墨水，连大卫杜夫都在“猪年”

限量版雪茄礼盒上呈现出金猪形象。而

针对年轻人的运动品牌斯凯奇也在限定

版的运动鞋上体现了猪元素。这一切都

让我们看到，国外品牌都在想尽办法让

中国的猪年生肖文化与自己的产品发生

关联，以此吸引中国消费者。

海外渐染东方时尚

要想做好时尚领域的生肖设计并不

容易。如何将传统的生肖形象在保留文

化特色的同时，转换成年轻人乐于接受的

时尚样式，是设计师们面临的共同课题。

令人惊喜的是，千姿百态新锐有趣的生肖

猪商品，在互联网电商平台上已成千上

万。更多的独立设计师、新生电商品牌，

已展现出他们运用西方设计思路，将中国

的生肖形象融入时尚生活的每个领域，开

掘出更多更丰富个性化产品。

随着中国传统文化的不断传播，十

二生肖在海外也日渐受宠。不少外国

人都乐于去了解自己的中国属相。这

不禁让人联想起，曾几何时，西方的十

二星座文化也在中国大行其道，不少中

国人都执迷于谈论星座，甚至影响到婚

丧嫁娶。现在，外国人也都开始晒自己

的生肖属相了，这种吉祥而有趣的文

化，也将弥漫到更广泛的时尚领域。

□□ 林沁

2 月 19 日，时尚界的老佛爷 Kar l

Lager feld（卡尔·拉格菲尔德，以下称

“老佛爷”）离世，享年 85岁。

老佛爷何许人也？CH ANEL 和

FENDI 的创意总监，他在公司的职位

在他与世长辞的当天才被更替。他

生前拥有 CH ANEL、FENDI 以及个

人同名品牌 Kar l Lager feld 三大品

牌，他做了 60 多年设计师，被称为“时

装界的凯撒大帝”“当代文艺复兴的

代表”。

这位老佛爷能有如此高的地位，

源于他在每个品牌上都缔造了传奇。

1965年，32岁时的老佛爷被FENDI

提拔为设计主力。他没有辜负信任，

将品牌大刀阔斧地进行了改革。在他

手上，FENDI 迸发出了难以想象的活

力，这个专注于设计奢华皮草的意大

利品牌，从此在国际上声名鹊起。

1982 年，CH ANEL 公司的董事

邀请他为时装屋担纲设计。他让粗

花呢、珍珠、镀金纽扣、双色鞋以及

“双 C”变成了 CH ANEL 的标志性元

素 ，并 且 缩 小 了 夹 克 衫 、缩 短 了 裙

子，让配件更加引人注

目。融合了优雅与摩登

的 CH ANEL 逐 渐 走 向

时装界的金字塔顶端。

白领黑西装、皮手

套、太阳镜和马尾辫，老

佛爷的形象已经成了当

代时尚的标签。尽管时

代更迭，围绕着他的话题

与文化不断发生改变，但

老佛爷本人却始终如一。

老佛爷与中国的不

解 之 缘 要 从 2000 年

FENDI 时装大秀说起。

中国长城上的首秀，让

这场耗时两年半才落地

的活动被载入史册。模

特们沿着长城上搭建的

T 台缓步走下，展示了 88 套华美服饰

造型。两侧山峦起伏，长城宏伟壮阔，

时尚秀璀璨夺目，数百位嘉宾一同见

证了这场文化盛事。

2009 年，他又带着“中国梦”来到

了上海。2009 年的 CH ANEL 高级手

工坊时装秀，在临近黄浦江搭建 T 台，

以上海夜景作为背景。设计上运用了

大量的旗袍元素和刺绣成的“香奈儿”

的中国字装饰，由此看得出老佛爷对

于中华文化元素的了解之深。

老佛爷是喜欢中国的，在北京成

功举办长城首秀后，他期待和中国的

更多合作。2016 年，老佛爷再次把他

的秀场搬到北京。这场大秀，用黑

白光影勾勒了老电影中巴黎街头的

浪 漫 与 绮 丽 。 在 这 次 展 示 的 服 装

中，无论是 CH ANEL 经典的卡其米

色和蓝黑的忧郁色调相融合，还是

把教皇式的斗篷拿来搭配贴身纤巧

的裙装，都碰撞出了不一样的优雅

迷人。这一次，也是中国明星集中

亮相较多的一次，除了周迅之外，窦

靖童、陈伟霆等多位华人明星都出场

为大秀增添光彩。

别了，老佛爷。来吧，时尚中国！

□□ 本报实习记者 郑芋

近日，中国满绣第五代传承人、纳

兰红旗袍创始人刘思彤格外开心，

2018 年末完成的两件大事，让她对新

的一年充满期待。

2018 年 11 月，北京现代城 SOH O

二号楼内，纳兰红旗袍定制新会所正

式营业。寓意着“上报四重恩、下济三

途苦”的宫廷满绣仪轨“贡献台”（谐音

供线台）在会所里建成。贡献台呈半

圆形，共 365 组丝线，代表了一年的

365 天。“物簕工名，必考其诚”刘思彤

始终认为做事需要带着一份诚意和敬

畏之心。

“所以把线供起来，贡献台上的绘

画以及顶上半圆的造型都与大圆满相

呼应，象征一切皆为圆满。”刘思彤说。

顶棚的吉祥八宝是由画师历时 8个

月手工绘画制成，寓意圆满。会所装饰

精致，这是人生的舞台，更是衣装的背

景，为此，设计者的用心展露无疑。

“全新的面貌一定在 2019 年让纳

兰红旗袍品牌更上一层楼。”刘思彤说

这是她最开心的事。

另一件开心的事是，今年 1 月，纳

兰红旗袍品牌会员组成的旗袍队参加

了 2018年度“全国魅力旗袍人”系列奖

项评选活动，并获多个奖项。北京大学

中国文化企业研究中心副主任王建平

获得特别奖、中国企业家协会副会长周

晓曦获得冠军金奖、金利安集团副总经

理龙佳宜获得银奖，她们都是纳兰红旗

袍品牌会员。

据记者了解，6 年前，刘思彤创建

了纳兰红旗袍品牌。经过多年的努

力，她已经将事业做得风生水起，同时

打造出一个“共享圈”。

“共享圈”里刘思彤思考的是如何

和会员们共同成长。传播满绣文化和

宫廷礼仪文化是她在圈子里最常做的

事。“满族女子从小开始学习刺绣，直至

终老。姑娘们娴于刺绣，手法灵活多

样，创造了起鼓盘金绣、堆绫、打籽、补

绣、纳绣、钩绣、网绣等，注入、总结和发

扬了中国的刺绣和吉庆文化，将中国

刺绣推向了历史鼎盛和工艺高峰。”刘

思彤的满绣故事总能引起会员们对满

绣文化的兴趣与热爱。

满绣被称作“中国皇家刺绣”已有

1000多年的历史，一直被皇家作为秀制

帝王龙锦、宫廷文武官袍的御用贡品。

既是皇家御用那么一定需要了解

相关仪轨。刘思彤在会所中一段乞巧

仪轨的示范讲解，让人对满绣充满敬

畏之心。

坐巧、迎巧、祭巧、拜巧、娱巧、卜

巧、送巧七个乞巧环节完成，会员们在

刘思彤的辅导下都像模像样的秀出了

满绣的作品。

除了刺绣，刘思彤还在会所中以

诗会友，会所充满诗韵。“古诗词里的

国风色谱，怎一个‘惊艳’二字了得。

在古人的世界里，每一种颜色都被赋

予了诗意的内涵。”刘思彤说。

指着会所中贡献台上的一排丝线

刘思彤介绍：“且看这些颜色的名字，

都充满了诗意：妃红、绛紫、姜黄、果

灰、花青、品红、月白、鹅黄、杏黄、琥

珀、葱绿、朱砂等。”

这份诗意在刘思彤的旗袍作品中

都一一呈现。阳光透过会所落地玻

璃，一件名为“虞美人”的旗袍绫纱轻

盈，前襟、水袖，点缀着满绣芍药，淡雅

而生动。
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