
理论热点

责编 刘妮丽
2019年2月23日 星期六
E-mail：whcfzk@163.com
电话：010-64298348 64275044

文旅·观察 07

改革开放 40 年, 人民群众从对

物质生活的追求到精神文化的追

求，也体现在从观光旅游、文化体验

到休闲度假迭代发展的过程中。文

化与旅游从宽泛走向具体，从具象

到抽象，从感官到精神文化。市场

在资源配置中起着决定性作用，快

速叠变的旅游消费市场催生着文化

旅游产品的迭代更新。

2015 年以后，旅游消费在大众

观光和文化体验的基础上又叠加进

休闲度假。以自然为主体的观光旅

游、以文化为主体的文化体验旅

游、以休闲度假为主体的诗意栖

居，3 个层级恰好是物质、行为到精

神 3 个层面，与旅游发展的 3 个阶

段进行对应，恰好是“观光旅游、文

化体验、诗意栖居”。旅游并非载

体 , 文化也非旅游的简单内容，旅

游一开始就是文化的一个有机组成

部分，诗和远方本为一体。旅游与

文化互为一体的过程中，在旅游不

同的消费阶段，文化和旅游呈现出

以下几种深度融合的显现。

第一，旅游作为消费者在地性

的文化体验，不同地区、不同民族

的民族歌舞通过创意转化为展演型

的文化旅游产品。

歌舞作为重要的文化生活，通

过节庆活动、宗教仪式和日常娱乐

活动，在特定的文化环境中形成独

特的表现方式，具有旺盛的生命

力。民族歌舞与现代科技和大众审

美文化结合，通过创新和创意，迅速

成为不同地区的旅游产品。尤其是

中西部地区，外来庞大的旅游消费

者促进了民族歌舞艺术向旅游演艺

产品的转化。

以旅游目的地为中心，依托历

史文化、民族文化，形成了众多的

大型民族实景演艺、舞台歌舞、小

众化的民族歌舞体验产品。在云

南、四川、陕西、山西、广西、贵州、

重庆、甘肃、青海、新疆、西藏等地

涌现出几十台大型旅游演艺产品，

成为中西部地区重要的旅游文化产

品，包括《云南印象》《丝路花雨》

《长恨歌》《印象·刘三姐》《又见平

遥》《文成公主》等，这些歌舞演艺

产品，不仅丰富了地方旅游产品与

文化服务，也提升了地方文化的影

响力。

第二，以生产生活器具为主体

的地方工艺美术产品在传承创新过

程中，实用功能不断弱化，装饰性

和审美功能凸显，成为旅游工艺品

的重要组成部分，丰富了旅游产品

市场。

传统工艺美术的生产组织方式

大多是基于个体、家庭和村落进行，

其主要功能还是服务生产、生活和

宗教文化的实用性功能。在推动文

化产业和旅游业发展的进程中，传

统民族工艺开始转型发展，以地方

和民族生产生活为主体的器具生产

向满足大众审美和纪念性旅游工艺

品的方向转型发展。地方和民族的

传统工艺美术产品成为旅游六大要

素中“购”的主要对象。不仅东阳木

雕、黄杨木雕、苏绣、宜兴紫砂、惠山

泥塑、景德镇陶瓷、钧瓷等历史悠久

的传统工艺成为大众文化消费和旅

游消费的品牌，中西部地区很多传

统民族工艺，如贵州的苗绣、云南大

理白族的扎染、西藏和青海地区的

唐卡等也都成为地方文化旅游工艺

品的代表性产品。

第三，节日庆典和民俗文化在

延续其传统文化功能的同时，转化

为旅游体验文化产品，为消费者提

供独特的文化体验。

旅游业的发展，大量外来游客

的进入，让民族节庆活动被注入新

的创意元素，进入到从地方性的节

庆活动向体验性的节庆创意转型

的过程中。具有地方文化特色、文

化体验性、互动性的传统节庆活动

不仅成为吸引外来旅游者关注、参

与的文化旅游项目，也成为地方政

府招商引资、吸引外来投资者、营

销地方旅游的重要文化品牌。传

统节庆活动以及新创的民俗节庆

成为推动地方文化和旅游业发展的

新生力量。

第四，在新型城镇化进程中，融

生产、生活、生态于一体的文化生

态环境正日益成为文化体验、诗意

栖居的旅游目的地，促进了文化和

旅游的深度契合。

随着中国经济不断持续发展，

人们的旅游观念、消费也发生了重

大改变，增进身心健康的旅游成为

旅游消费的更高层级。集良好的生

态环境、生产生活、田园风光于一体

的古村、古镇、中小历史文化名城、

城市历史文化街区，自然成为诗意

栖居的目的地。

融入自然、返璞归真、愉悦身

心，乡村的农耕文化、人与自然的和

谐共处、边地的民族风情迎合了游

客的审美需求，也突破了文化和旅

游在产品和服务层面相对单一的融

合，实现了文化和旅游在特定文化

生态环境下，时空之间的深度契合。

全球化人际流动、消费流动和

资本流动带来了文化和旅游全新的

发展空间，也成就了文化旅游的融

合发展。文化产业与旅游业融合发

展的资源是文化，推动其深度融合

发展的基础是市场，是在全球化时

代对文化多样性诉求的共识下迭代

更新的文化旅游消费。

文化旅游融合发展背后体现的

是“我者”与“他者”、地方与全球、

民族与国家、传统与现代、资本与

文化，以及民众对更加美好生活的

追求。

（作者系云南大学国家文化产

业研究中心常务副主任、云南大学

文化发展研究院院长）
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专家评说

□□ 胡咏君

北京市延庆区从 2014 年开始发展

民宿，在原有农家乐的基础上，优化乡

村旅游产品结构，积极推出精品民宿、

乡村客栈等，推动乡村旅游向品质化和

高端化发展。在坚持高质量发展，坚持

农民利益不受侵害和生态环境不受损

害两条底线面前，延庆区旅游委通过设

立闲置农宅数据库，发起成立行业协

会，搭建乡村旅游融资担保平台，开办

民宿学院等创新举措，为民宿的经营开

发保驾护航。

盘活农村“沉睡”的资源

延庆区的精品民宿提供精致化、特

色化服务，乡村客栈提供标准化、品质

化服务，农家乐提供乡村在地生活体

验，基本形成了精品、中端、基础 3个层

次的供给结构。目前，延庆区乡村民宿

已成规模。

各民宿小院在提供特色餐饮、住宿

服务外，还提供伴手礼、乡村深度体验

项目等，推动乡村旅游向综合性、体验

性消费转变，为乡村旅游综合效益的提

升作出有益探索。以山楂小院为例，通

过挖掘当地优势农产品，山楂小院推出

了火盆干菜锅、手擀面等美食，开发了

山楂汁、玉米等大山的礼物系列商品。

延庆区通过发展精品民宿，提升了

农民的财产性、劳务性和经营性“三性

收入”。通过租赁房屋，将农村“沉睡”

的资源转变为活的资产，平均每年每户

农宅租金达 1. 1万元；通过雇佣民宿管

家、运营维护等，带动了百余名农民就

业，平均每年每名农民工资收入 3. 3万

元。山楂小院所在的下虎叫村实现了

“脱低”，正在建设的后黑龙庙村冬奥小

镇、北张庄村如是三舍星空小院等低收

入村民宿项目，全部建成后也将会带动

当地农民就业和相关产业发展。

延庆民宿的规范化探索

由于乡村民宿发展时间较短，尚存

在诸多问题，延庆区旅游委对此进行了

探索：一是摸底农村闲置资产，差异化

布局民宿产业。二是发起成立北方地

区民宿联盟、乡村客栈联盟，推进行业

自律。三是严守生态底线，“一盘棋”协

同管理。四是提供政策、资金和担保平

台支持。五是全方位营销，尝试输出

“延庆标准”。

在政府规范化引导下，延庆民宿产

业形成了由合作社、企业、村集体和农

户组成的利益联结生态机制，主要有以

下几种模式：

一是“公司+ 农户”模式。该模式

以企业为投资主体，统一负责民宿的设

计、建设和运营，村民通过租赁房屋和

提供劳务获取收入。如原乡里三司、原

乡里水泉等。二是“合作社+ 农户”开

发模式。该模式以合作社为投资主体，

负责闲置房屋收集、建设等，由专业公

司负责运营，合作社、运营公司、村民按

比例分红。三是特许经营模式。该模

式由延庆区旅游委创新开发，依托世园

会，打造“世园人家”民宿品牌，通过提

供设计指导，推动民俗户提档升级，达

到中高端住宿接待标准。未来还将打

造“冬奥人家”品牌。四是创客模式。

通过出台政策，吸引新农人、本土人才

等乡村创客返乡创业，投资建设个体精

品民宿品牌。目前已吸引李荣霞、杨萌

等一批创客返乡，分别在庙梁村、盆窑

村等开发建设特色民宿。五是平台联

动模式。延庆区成立北京沿途旅游发

展有限公司，搭建电商平台联合营销和

预定，为民宿企业和农户提供从创立、

运营到盈利的一站式网络服务体系，推

动民宿行业的数字化转型。

推进延庆民宿高质量发展

下一步，延庆区将以冬奥会、世园

会服务保障机遇为契机，以深化乡村旅

游供给侧结构性改革为主线，进一步优

化营商环境，塑造区域发展品牌、出台

民宿管理标准、打造民宿特色集群，推

进精品民宿高质量发展。

一是谋划民宿发展布局。结合世园

会、冬奥会，编制延庆民宿产业发展规

划，积极推进民宿旅游与长城、冬奥、世

园等元素的深度融合发展，发展特色民

宿集群。通过民宿产品创新、地方特色

文化植入、环境改造提升、政策服务支持

等方式，彰显延庆民宿产品特色，提升民

宿品质。同时，管扶并重，引导产业有序

发展，加强行业规范管理与政策扶持。

二是进行“三个层次”结构改革，推

动民宿产品供给提质升级。调整乡村

旅游住宿的供给结构，继续推进乡村旅

游民宿向高端化、品质化发展。

三是体系化塑造提升，打响延庆民

宿品牌。以冬奥、世园为机遇，推出“世

园人家”“冬奥人家”两个阶段性民宿品

牌。围绕延庆区全域旅游 3 张“金名

片”——长城、冬奥、世园，推进民宿与

长城文化、冬奥冰雪、世园风情等深度

融合。同时，加强民宿品牌推广。

统筹优化 管扶并重

民宿规范化管理的延庆模式

□□ 李先军 王聚贤

目前，全域旅游发展如火如荼展

开。笔者认为，根据地区旅游资源富

集程度和经济发展状况，全域旅游大

体分为三大类型：一是旅游资源相对

富集的地区，如泰安、杭州、西安等城

市，全域旅游发展要重点挖掘旅游特

色资源，通过旅游发展更好促进经济

社会发展；二是旅游资源不是很富集、

经济又不发达的地区，如“三区三州”

地区，此地区旅游发展大多采取旅游

扶贫、对口帮扶等方式展开；三是旅游

资源不是很富集、经济相对发达的地

区，此类地区城市建设较好、经济基础

较好，但旅游基础相对薄弱，对于这类

地区，旅游该如何发展？

江苏省靖江市就属于第三种类

型。在全域旅游发展规划过程中，靖江

创新性提出打造资源不太富集、经济相

对发达地区旅游发展的“靖江探索”，该

探索从以下方面来体现。

主客共享是此类旅游城市的共性，

即在发展过程中，旅游发展要服务于城

市发展。这类城市由于经济发达，城市

基础和城市景观相对较好，在未来提升

过程中，重点在于如何有效与旅游进行

有机衔接，打造既面向本地市民，又面

向游客的城市共享休闲空间。

旅游发展过程中往往过于强调对于

游客的需求侧分析，其实城市更应满足

市民的日常生活需求，提升市民的幸福

指数。靖江市委、市政府提出“城市家公

园”的概念，按照城市是“放大的家”“放

大的公园”的理念打造建设精致靖江。

这种理念与全域旅游中将整个地

区作为一个大景区打造的理念非常吻

合。在未来城市公园建设提升过程中，

要融入旅游相关元素，同时完善游客服

务中心、旅游巴士、标识系统和旅游厕

所等服务配套设施，打造既面向外地游

客的城市体验空间，又面向本地市民日

常休闲的游憩空间。同时在广袤的乡

村旅游部分，更要结合智慧旅游服务网

和便捷交通信息网建设进行综合提升，

同时完善驿站、换乘点、标识系统等基

础设施配套，满足外地游客在乡间自由

自驾和徒步骑游的需求。

随着中国经济的发展，旅游业日趋

发达，旅游业的内涵和外延也变得更加

宽泛。

对外，旅游业有庞大的市场人群；对

内，旅游行业具有“一业融百业”的特点，

可以通过旅游更好带动一个地区的餐

饮、住宿、购物等综合消费，同时加强旅

游与相关产业的融合，促进泛旅游业的

综合提升和发展。因此，政府应给予旅

游更多关注和支持，通过政策扶持更好

推动地区旅游发展。

目前，旅游逐步由观光旅游向休闲

度假旅游转变，休闲度假的高级别形式

是自然惬意地体验一个地区的生活，在

日常生活中休闲旅游，形成一种旅游生

活方式。在靖江这个精致静谧的江边

小城，面对长三角大量快节奏、重压力

的生活人群，如何让游客停留下来享受

休闲慢生活？

靖江作为“江鲜菜之乡”“汤包之

乡”“河豚美食之乡”，形成了独特的靖

江旅游生活方式，即品美食、看美景、住

美宿、净心灵、游绿道、泡温泉，这解决

了长久困扰靖江旅游发展过程中“品美

食之后如何留客”的问题。

当前是旅游发展大潮涌起的时刻，

由于各个地区区位、交通、资源、经济等

方面的不同，导致了每个城市所面临的

机遇也不同，应该在发展过程中因地制

宜，找寻适合各个城市的旅游发展之路，

才能使得旅游发展与城市发展协同前

行，形成宜居、宜业、宜游的精致之城、品

质之城。

全域旅游发展的“靖江探索”

《徐霞客游记》中提到的美景（制图 张海宁）

靖江风光

古人将旅游称之为旅行，是在行走中去领略异地的风土人情。为此，中国古人有“读万卷

书，行万里路”的说法。李白、苏轼等大文豪在其一生中行走不同地方，边走边吟、且行且歌，歌

咏自然山川、感怀人生，旅行中的诗歌留存下来，成为文学精品。1608年，22岁的徐霞客从江阴

城走出，30多年间，他行走大半个中国，行走途中，细细考察，详尽记录，一部《徐霞客游记》记载

了大半个中国的地质水文、山川河流、风土人情。《徐霞客游记》不仅是地理学上的珍贵文献，也

是笔法精湛的游记文学，是中国旅游史及中国文化史上的一座里程碑。2011年，国家将每年的

5月 19日，即《徐霞客游记》开篇之日定名为“中国旅游日”。

聚 焦 文 旅 融 合
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