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“短视频+社交”成春节新玩法：

短视频到底有多“火”
本报记者 于 帆

山东淄博将打造“齐国故都”文旅品牌

近年来，一个集网络体验、产

品定制、创新交流、订单生产为一

体的新型跨境电商营销模式在福

建省莆田市迅速发展。相关企业

依托自主研发的网络平台，让国外

客户自主选择和设计产品，然后将

个性化订单转化为成品。目前，个

性化定制产品涉及服饰箱包、家居

产品、电子产品配件等 500 多种，产

品销往美国、澳大利亚、英国等 20

多个国家和地区。

图为 2 月 20 日，莆田一家电子

商务有限公司的工作人员展示外

销的个性化定制产品。

新华社记者 张国俊 摄

据外国媒体报道，预计于 3月 6日

在英国伦敦举行的苏富比当代艺术

拍卖会中，一件由德国艺术家马里奥·
克林格曼提供的作品将被拍卖。值得

注意的是，这件名为《路人记忆 1》的作

品是完全由人工智能（AI）创作的艺

术品，估价在 3万至 4万英镑之间。这

也是苏富比拍卖行首次对人工智能

艺术品进行拍卖。

事实上，2018 年 10 月，由法国艺

术 小 组 Obvious 用 人 工 智 能 完 成 的

《艾德蒙·德·贝拉米肖像》就曾在美

国 纽 约 举 行 的 佳 士 得 拍 卖 会 上 以

43.25 万美元成交。这一成交额是拍

卖行对该作品预估值的 43 倍。画作

是一位男子的半身肖像，他身着白色

衬衫和深色外套，虽然面容模糊、边

缘色彩随性，从艺术风格上看不出与

艺术家作画的区别，但肖像画的落款

是数学公式，这一公式正是人工智能

生成这幅画作时所用的函数。这幅

画采用“生成对抗网络”技术，先分析

成千上万幅景点肖像，再判断图像的

相关性，抛弃没有足够共同特征的图

像，创作出与原始数据源相似却又不

同的新作品。

时隔不到半年，人工智能艺术品

再次登上了主流拍卖行的舞台。此次

登场的艺术品与之前不同的是，《路人

记忆 1》并 不 是 一 幅 单 纯 的 艺 术 作

品，而更接近艺术装置。作品由一个

内置人工智能计算机“大脑”的木质

柜 子 和 上 方 连 接 的 两 个 屏 幕 组 成 。

计算机通过实时 工 作 ，将 一 系 列 想

象的男性和女性的扭曲面孔投射到

屏幕上。

《路人记忆 1》的“实时”创作成为

亮点，这一作品脱离了人类干预，实

现了完全由人工智能进行创作。人

工智能计算机工作的过程中，不断生

成各式各样的肖像，这些作品不仅独

一无二，更是转瞬即逝，没有任何两

幅画像是相同的。苏富比当代艺术

专家玛丽娜·鲁茨·科勒摩尔表示，这

一作品给予观众亲眼见证“AI 大脑如

何思考”的机会。

马里奥·克林格曼是德国神经网

络和艺术实验的先驱，他的作品曾在

纽约现代艺术博物馆、大都会艺术博

物馆、巴黎蓬皮杜中心等知名艺术机

构展出。2018 年，他获得了“英国数

字艺术流明奖”，该奖项旨在表彰使

用 科 技 创 作 艺 术 品 的 人 士 。 马 里

奥·克 林 格 曼 通 过 社 交 媒 体 公 布 了

《路人记忆 1》的创作过程，他仅用了

3 个月的时间编写代码、设计安装，

并通过对 17 世 纪 到 19 世 纪 的 数 千

幅 西 欧 肖 像 画 进行分析训练，为人

工智能计算机建立了算法模型。因

为马里奥·克林格曼本人非常喜爱超

现实主义作品，这也是《路人记忆 1》

所创作出的作品具有明显年代风格

的原因。

接受外国媒体采访时，马里奥·
克林格曼表示，他完全没有预料到自

己的作品有一天会被苏富比纳入拍

卖会，该作品得到主流艺术世界的肯

定让他非常高兴。据了解，苏富比拍

卖行的一位专家最初在西班牙马德

里的一家私人博物馆发现了该作品，

经过几次协商，双方达成一致将作品

纳入此次拍卖会。

苏富比的这一举措并不是该拍

卖 行 在 人 工 智 能 领 域 的 首 个 大 动

作。2018 年初，苏富比就已经开始在

艺术大数据领域发力，不仅收购了人

工智能研发机构“线程精灵”，还致力

于加强数据及科技运用，专门建立图

像辨识及推荐技术，吸纳优秀人才，

加强软件开发、机器学习、区块链技

术应用等。

“打破界限是当代艺术具有的天

性。”玛丽娜·鲁茨·科勒摩尔说，“人

工智能艺术正是艺术领域最新的突

破，它正为自己在艺术史册上争得一

片天地，而马里奥·克林格曼的作品

正站在通往令人兴奋的全新艺术领

域的峭壁之上。”

今年春节，小张有点忙，不仅忙

着在支付宝上集五福抢红包，还参加

了抖音、快手、微视等短视频平台的春

节抢红包活动。在这些短视频平台

上，一大批红包拜年的小视频在转发

和分享中活跃着春节气氛。拍段小视

频，说几句吉祥话儿，记录下春节期间

的团圆家宴、走亲访友、旅游度假等活

动，成为今年新春的新玩法。

过年你打开短视频APP了吗

相较于往年流行的短信和微信

红包拜年，今年春节，通过手机拍摄

制作一段属于自己的个性拜年小视

频来分享祝福，令不少人眼前一亮。

“录一段祝福视频，加上搞笑的音效、

动画素材，再搭配红包，这样的拜年

形式很活泼也很有趣。”作为 4 岁孩子

的父亲，谷先生今年尤为热衷通过为

孩子拍摄短视频来向家中长辈拜年。

记者发现，短视频拜年已经成了

今年春节流行于社交网络的一股新风

潮。而对此起直接助推作用的，正是

围绕“抢红包”形式，各大短视频网站

创新开展的丰富多样的新春活动。

例如，抖音推出了“美好音符年——

集音符分 5 亿”活动。数据显示，1 月

28 日至 2 月 8 日，共有上亿用户参与

了集音符活动，最终，超过 6114 万用

户分享了 5 亿元现金红包。春节期

间，有近 3000 万用户使用了抖音春节

贴 纸 拍 摄 视 频 给 亲 友 送 上 新 年 祝

福。快手也专门开设了拜年红包频

道，上线了系列魔法表情和 AR 空投

红包、手势拜年等创意玩法。数据显

示，截至正月初五，参与快手抢红包

活动的用户超过 1 亿人次，红包总额

也从原计划的 6 亿元增加至 7 亿元。

“我们希望短视频能够成为新的春节

互动方式，在这个团圆时刻增进亲人

和朋友间的情感交流，并由此提升快

手的社区互动性和活跃度。”快手相

关负责人说。

众多短视频平台集中选择在春

节期间集中发力，正是看中了传统节

庆民俗的强社交属性。抖音相关负

责人在接受记者采访时说：“春节和

春晚承载了中国人太多美好幸福的

情感，如何用短视频记 录 春 节 期 间

的 小 确 幸 、大 美 好 成 为 短 视 频 平 台

面 对 的 全 新 命 题 。 与 此 同 时 ，我 们

也 希 望 通 过 春 节 活 动 ，在 这 个合家

团圆的时刻，给用户带去更多趣味和

欢乐。”

“红包”背后的行业竞争

当用户还沉浸在火热的短视频

红包“福利”中时，业界已经冷静地注

意到，短视频“红包大战”的背后，其

实是各大互联网公司在短视频领域

展开的用户和流量抢夺战。在业界

看来，“眼花缭乱的视频红包，本质上

是各短视频平台希望借助春节红包

实现用户下沉，通过发红包这一社交

行为获取新用户，推动短视频平台在

社交甚至金融领域深入探索”。

《中国移动互联网 2018 年度大报

告》显示，目前，短视频超越在线视频

成 为 仅 次 于 即 时 通 讯 的 第 二 大 行

业。另据艾瑞咨询发布的《2018 年中

国短视频营销市场研究报告》显示，

2018 年短视频营销市场规模达 140.1

亿 元 ，同 比 增 长 率 达 520.7% ，预 计

2020年该市场规模将达 550亿元。

庞大的市场增长空间能够为从

业 者 带 来 更 多 机 会 ，这 也 就 不 难 理

解，为何春节成为短视频行业掀起争

夺 战 的 主 战 场 。 不 过 ，记 者 观 察 发

现 ，随 着 短 视 频 行 业 竞 争 的 日 趋 激

烈，内容同质化问题正成为行业不可

回避的发展瓶颈之一。如何维持自

身 特 点 ，并 在 内 容 上 有 所 创 新 和 突

破，成为从业者思考的重点。

谈到日趋激烈的行业竞争，快手

相关人士认为：“更多的参与者推动

了 短 视 频 行 业 的 爆 发 和 用 户 培 育 。

对快手来说，追求优质内容是应对之

道，所有的产品都在争夺用户时间，

必须要打造优质的产品和体验。随

着大量优秀机构入驻平台，优质内容

将不断增加。”

对于行业竞争加剧可能带来内

容同质化问题，抖音相关负责人表示

乐观。“我们并不担心同质化问题。

抖音的内容主要由用户创作发布，目

前抖音日活跃用户超过 2.5亿，用户记

录的美好生活内容是丰富多样的。”

抖音相关负责人告诉记者，内容的不

断更新离不开技术的加持，抖音也会

持续给用户提供新的工具。例如，抖

音在春节期间推出了一系列春节特

色的贴纸特效，包括“拉春联”“年夜

饭”“送福气”等，为用户营造出浓厚

的春节氛围。

构建良性的内容生态
应成为行业发展共识

记者注意到，短视频平台在传统

文化的传播方面也正在发挥着独特

的作用。去年，抖音与国内 7 家知名

博物馆联手推出了文物创意短视频

《第一届文物戏精大会》，七大博物馆

在抖音上通过短视频这种活泼的形

式展出馆藏国宝，提升了普通民众对

国宝的了解程度，给不少网友留下深

刻印象。

“抖音自上线以来，一直在积极

促进文化传播，先后在平台上组织了

与京剧、皮影戏、古乐等文化内容相

关的话题活动，都取得了很好的传播

效果。未来抖音会继续利用平台优

势，积极与各界开展合作，共同携手

推进文化传播。”抖音相关负责人说。

随着短视频行业竞争加剧，流量

红利逐步消失，平台的用户增长开始

放缓，业内分析人士认为，尽管短视

频正在成为互联网行业的下一个风

口 ，但 推 动 短 视 频 平 台 用 户 数 量 和

用 户 使 用 时 长 增 加 的 根 本 ，还 在 于

平 台 的 内 容 创 作 和 用 户 体 验 ，构 建

良性的内容生态并提供良好的用户

体 验 ，应 该 成 为 短 视 频 行 业 发 展 的

共识。

湖南长沙湘江边，市中心繁华

地段的一家高端商场里，在众多国

际大牌名品店的“包围”下，有一个

显得“格格不入”的文创集市。这

里展出销售的是湖南各地土特产

衍生出来的文创品。

文创集市持续一个月，2月19日

（元宵节）是最后一天。其中，色彩

鲜艳、包装精美的花瑶竹编礼盒套

装，花瑶挑花图案的相机带和手机

壳，还有儿童益智书《花瑶历险记》等

“花瑶”文创品吸引了众多顾客驻足。

这些商品很多来自 300 公里以

外的隆回县虎形山瑶族乡。近年

来，湖南大学定点帮扶隆回县，在当

地推进“文创+扶贫”项目，将挑花、

茶叶、米酒、富硒大米等土特产打造

成文创品，带动贫困户就业增收。

虎形山瑶族乡白水洞村是湖

南大学的驻点帮扶村，海拔近 1000

米，常年云雾缭绕。白水洞村民奉

娟花和大多数瑶族妇女一样，过着

农忙时种地、农闲时挑花的传统生

活。她未曾想过，一针一线绣出的

作品，原本只是自己用来做裙子和

衣服，现在却能够进入大城市。

在隆回县，像奉娟花这样的瑶

族居民有 6000 多人。当地瑶族妇

女筒裙上装饰有艳丽的挑花图案，

因而被称为“花瑶”。花瑶挑花的

手艺世代相传，常见的图案有老鼠

送亲、哪吒闹海、群虎出山等，被列

入国家级非物质文化遗产名录。

“不用画模板底稿，图案都在

脑海中。”奉娟花说，她参与文创扶

贫项目以来，做了 50 条挑花相机

带，一条收入 50 元，做了挑花包装

袋 200 多个，每个收入 30 元。设计

师提供基本材料，她们在上面绣花

纹，可以“自由创作”。

白水洞村茶叶合作社同样完

成了“华丽变身”。经由湖南大学

设计艺术学院重新打造，再加上标

准化生产水平的提高，茶叶价格翻

了几倍。茶叶罐印有挑花图案，茶

叶取名为“虎久雾语”，老车间被改

造成茶文化展厅，这一切都变得有

些文艺小清新。

“如果没有创新的品牌和包装

设计，我们的产品可能一直走不出

大山。”茶叶合作社负责人谭德友

说，自己从 20 多年前开始制茶，但

以前根本不懂得品牌策划和推广。

泡上一壶“虎久雾语”茶，他信

心满满地说，现在打响了品牌，合

作社产值由 2014 年的 30 多万元增

加到 2018年的 200万元。预计再过

3 年至 5 年，产值能达到 1000 万元，

从而带动更多老百姓致富。

湖南大学驻白水洞村扶贫工

作队队员康添慧说，一些来自瑶乡

的文创品不仅走出大山，还走进了

北京国际设计周等展会。“文创+扶

贫 ”提 供 了 很 多 家 门 口 就 业 的 机

会，增加了贫困户的收入，也推动

了少数民族文化的传承和传播。

本报讯 （记者于帆）2月20日，

由西瓜视频打造的原创互动生活

体验真人秀节目《大叔小馆》在北

京举办看片会。

据介绍，《大叔小馆》的节目录制

主场景设在云南大理的一家烧烤店，

节目以当地的美食文化为载体，通过

展现当地真实的食客生活以及独特的

风土人情和人文历史，呈现由孟非、郭

德纲、佟大为、郭京飞4位演艺圈明星

经营的一家烧烤店的真实状态。

据了解，“差异化”是西瓜视频

在 综 艺 内 容 开 发 上 的 策 略 之 一 。

“在坚持原创的基础上，我们希望不

断创新，并通过节目设置、传播形式

等方面的差异化塑造具有竞争力的

综艺 IP。”西瓜视频综艺合作负责

人、《大叔小馆》总监制庄军说。

本报讯 （驻山东记者苏锐）

记者从 2 月 15 日召开的 2019 年山

东省淄博市文化和旅游工作会议

上了解到，今年淄博将着力扩大当

地 文 化 旅 游 的 对 外 影 响 力 ，打 造

“齐国故都”文化旅游目的地品牌。

今年，淄博将打造齐文化传承

创新示范区和“齐国故都”文化旅

游目的地。积极推动《齐文化传承

创新示范区发展规划》落地实施，

重点推进稷下学宫、齐国故城考古

遗址公园等项目建设和姜太公祠、

管仲纪念馆提升改造。组织实施

《淄博市全域旅游发展规划》《淄博

市文旅融合发展规划》和《淄博市

精品旅游发展规划》，构建“一心、

三点、四带、九片”的全域旅游空间

格局。开展文化和旅游融合发展

试点探索，推出一批文化和旅游融

合发展示范区。

淄博市文化和旅游局相关负责

人介绍，今年淄博将大力推动文化

旅游领域新旧动能转换。落实《山

东省文化创意产业发展规划》和《山

东 省 全 域 旅 游 发 展 总 体 规 划

（2018—2025年）》，着力推动文化产

业、旅游产业高质量发展；加快推进

61个文旅融合项目建设，策划地标性

旅游项目；继续抓好扩大文化惠民消

费工作；深入开展旅游景区提质增效

工程；培育推出一批国家级、省级文

化旅游新业态示范基地和项目等。

AI艺术品再登主流拍卖行“实时”创作成亮点
本报记者 宋佳烜 编译
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