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观赏的不仅是樱花
——2019上海樱花节系列活动扫描

本报记者 洪伟成

新文创 新实验
本报记者 周志军

云南网络零售额突破779亿元
农村电商加速发展

作为“宝山市民美育大课堂”的第一课，樱花树下的“樱你而美”高定时装秀给市民带来了视觉冲击和美的享受。 上海樱花节主办方供图

去年 4月，从“科技+文化”的企业

发展角度出发，腾讯首次提出了新文

创战略，表达了希望更深度参与中国

文创发展的新愿景，并将新文创概括

为一种围绕文化 IP展开的系统性发展

思维。“经过近一年的探索，我们发现，

文化价值和产业价值的良性循环不仅

可 以 实 现 ，而 且 有 非 常 多 的 实 现 形

式。”在 3 月 24 日举办的 UP2019 腾讯

新文创生态大会上，腾讯集团副总裁、

腾讯影业首席执行官程武表示，“许多

新文创成果，正在赋予我们信心。”

当天的大会还邀请到了故宫博

物院院长单霁翔，著名作家、编剧麦

家，芬兰 Supercell 公司联合创始人兼

首席执行官埃卡·潘纳宁，乐高集团

创意玩乐实验室高级副总裁汤姆·唐

纳森等中外知名文创业人士参加，他

们分别从各自领域出发分享了数字

时代背景下文创产业发展的新思路

和新期待。

作为最具影响力的中国文化 IP

之一，故宫在数字时代如何用新文创

的方式跨越时间、打开传统文化的世

界？单霁翔表示，首先要解决文物环

境治理、文物安全保护、文物对大众

的奉献这三方面的问题；其次，不仅

要在现实中做到对文物的保护和开

放，还要推出精品数字文创内容，让

大众在浸入式趣味互动中理解优秀

传统文化；最后，要主动与网络社交

媒体、影视综艺跨界结合，用年轻化

的语言推广优秀传统文化，使其成为

最具流量的公众话题，吸引年轻人去

关心、热爱、参与优秀传统文化的保

护与创新。

程武对此深有感触，他把近一年

来腾讯在新文创方面的各项探索和

尝试称为一场面向未来的文化生产

新实验。为了做好这场实验，腾讯汇

集了影视、文学、游戏、动漫、音乐等

众 多 内 容 业 务 ，并 调 用 了“云 ”“AI”

“小程序”等数字化技术工具，与故宫

博物院、敦煌研究院等文博机构展开

了深度联动。比如，与故宫博物院合

作推出“古画会唱歌”，将北宋画家王

希孟的《千里江山图》与音乐、视频进

行了生动融合，该作品在网上推出不

到 48 小时，收听量就超过 3400 万，甚

至有粉丝把它改编成了流行街舞；与

敦煌研究院合作推出“敦煌诗巾”互动

小程序，用户可以在敦煌八大主题元

素和 200 多个壁画细节元素中选择素

材，“DIY”敦煌藻井图案并用图案制作

丝巾。此外，还基于人气国漫《一人之

下》推出“人有灵”概念潮牌服饰，让年

轻人把道家文化直接“穿”在身上，首

批产品一上架就被抢购一空。

“曾经曲高和寡的传统文化以新

潮姿态重新出现，进入年轻人视野且

备受欢迎，这说明优秀传统文化不仅

能‘活’起来，也能成为内容创新的重

要源泉，推动文化产业走上高质量发

展之路。这正是我们所希望的——

与文博机构合作，用现代科技活化优

秀传统文化 IP，将其植入影视、动漫、

游戏、音乐中，创作出令人耳目一新

的文创产品，以寓教于乐的方式吸引

更多消费者。”程武说，经过一段时间

的实践和探索，新文创已令文化产品

的生产与消费关系发生了改变，从线

下到线上，从文化机构、设计团队、用

户到生产厂商，文化产品的生产和消

费关系正被重建，这不仅进一步提升

了讲故事的能力，也重塑着讲故事的

方式，讲出让世界听得懂、也喜欢听

的中国故事，一批优秀的国产影视、

文学、动漫、游戏作品正快速走向全

球市场。

可以说，新文创的时代使命就是

助力讲好中国故事、实现文化自信，

但它又不仅仅是中国的新文创，也是

世界的新文创——向世界充分展示

中国数字文化发展的新模式。麦家

在以《一书一世界——如何向世界讲

好 中 国 故 事》为 题 的 大 会 演 讲 中 表

示，当代中国丰富多彩的生活形态，

为作家们提供了讲好中国故事的丰

富素材，不少中国优秀作家的艺术探

索及成果已冲到世界文学前沿。

为什么讲述中国故事的中国文

学能越来越多地被世界认同？麦家

认为，一方面是因为中国日渐增强的

国力，让文化输出成为可能；另一方

面，是因为优秀的东西方文学都具有

一个共同的母题——人性。如同新

文创生产一直强调的要“有爱心、有

匠心”，在麦家看来，一部文学作品要

走向世界，需要作家走入人心，以最

诚恳的姿态去挖掘人性的深度，写人

的命运故事。文学归根结底是关乎

心灵的事。

此外，打造新文创还必须要有足

够的、优秀的想象力。“当我们自问‘未

来是什么样子’的时候，要同时追问

‘我们的子孙后代将如何创造未来’。”

汤姆·唐纳森说，“孩子之所以代表着未

来，不仅是因为他们的成长性，更在于

他们深具开放性的想象力和创造力。”

据他介绍，乐高目前正尝试将乐高玩

具与数字技术相结合，探索以增强现

实技术延伸实体玩乐体验。游戏所提

供的创造力其实不仅限于儿童，在这个

充满新技术的新世界里，文创从业者应

该像孩子那样，充分发挥想象力，寻找

那些走向未来的新思路和新机会。

“樱花红陌上，柳叶绿池边。燕

子声声里，相思又一年。”3月 15日，一

年一度的上海樱花节在宝山区顾村

公园开幕，这是“诗和远方”结合之后

的第一个樱花节，文化和旅游牵手成

为本届樱花节的鲜明特色。

文化导入，魅力倍增

樱花节为期一个月，宝山区文化

和旅游局策划了 6 项、11 场精彩纷呈

的文化活动，包括春知樱觉、赏樱选

魁、心心相“樱”、樱香雅韵、“樱”趣

横生、“樱”你而来、“樱”有尽有七大

主题，风味美食、休闲娱乐、自然探

索、旅游购物、度假住宿五项配套，全

面满足游客“吃、住、游、玩、购、赏、

动”的需求，让他们在赏樱的同时领

略文化魅力。

上海的赏樱之地颇多，如辰山植

物园、世纪公园、嘉定古猗园等，但近

年来名气最响的还是顾村公园。据

了解，顾村公园种有樱花 1200 余亩，

近 90 个品种、1.2 万余株，在面积、品

种、数量方面堪称上海之最。作为宝

山区的一张文化旅游名片，上海樱花

节始于 2011 年，已连续举办到第九

届。根据园方统计信息，本届樱花节

首日入园人数达 28920 人，大客流出

现在樱花节开幕后的首个双休日，游

客近 26万人次，同比激增了 1.7倍。

记者在园内四下一望，只见一对

对青年恋人、一个个三口之家、一群

群老年朋友……在樱花树下笑逐颜

开。“顾村公园的樱花节我几乎每年

都来。”家住虹桥的邱阿姨说，“今年

的 活 动 内 容 明 显 更 丰 富 了 ，我 和 老

伙伴们都觉得来一趟远远不够。”一

群 穿 着 同 款 服 装 的 老 人 举 着 相 机 、

手 机 四 处 找 角 度 拍 摄 樱 花 ，一 位 领

队模样的老者大声告诉记者：“阿拉

是 黄 浦 骑 游 队 的 ，今 天 一 大 早 骑 了

两个多小时车才赶来。”

搭建舞台，混搭传统与时尚

上海文艺工作者在樱花节期间

也格外忙碌。为进一步弘扬中华优

秀传统文化，樱花节主办方安排了传

统文化导赏樱花节专场演出。上海

评弹团团长高博文率团带去多首弹

词开篇，给樱花节增添了几许江南文

化韵味；在相声滑稽戏专场，上海滑

稽 剧 团 演 员 演 出 了 上 海 说 唱 、独 角

戏，让樱花树下充满了欢声笑语。而

最能体现樱花节文化含量的活动，当

属 中 央 广 播 电 视 总 台《中 国 诗 词 大

会》命题者之一、华东师范大学教授

方笑一讲述的“中华古诗词中的樱花

和她的小伙伴们”，让游客在樱花林

中感受古诗词的意境之美和传统文

化的意蕴之美。

深受百姓喜爱的文化品牌“宝山

星舞台”今年也将总决赛安排在樱花

树下举行，让公共文化舞台上的“群

星”与园内樱花交相辉映。3月 24日，

20 余个来自宝山区各行业的优秀群文

作品先后登台，一展传统文化和海派

风情，台上演得投入，台下看得尽兴。

“樱你而美”高定时装秀系列活

动已进入第三个年头。今年，主办方

为樱花节带来了跨界混搭的时尚之

美，在华服、亲子装、婚纱等多门类高

定时装展示过程中，配合悠扬悦耳的

丝竹管弦，使传统和时尚在烂漫樱花

林 中 相 映 成 趣 。 以 宝 山 的 钢 花 、浪

花、樱花、文艺之花作为设计元素的

彩色丝巾，不仅“点亮”了秀场舞台，

也丰富了樱花林的色调层次。

打造品牌，引领文旅创新发展

3 月 23 日，2019 年上海市民文化

节暨文化服务日在全市范围内启动，

在 文 化 服 务 日 的 宝 山 专 场 活 动 中 ，

“樱”味有你——宝山非遗樱花伴手

礼限定版正式发布。从杨浦区赶来

的陆小姐买了一份，打开别致的包装，

看着以三朵“樱花”呈现的宝山特色美

食四喜风糕、鞋底年糕、天花玉露霜，

她说：“这份伴手礼太精致了。我父母

年纪大了，不便去樱花节凑热闹，带一

份有樱花元素的非遗产品回去，也算

弥补了老人来不了现场的遗憾。”

宝山区文化和旅游局工作人员

施琦告诉记者，将非遗文化及衍生产

品注入旅游，能增添游客的获得感和

满 意 度 ，这 是 文 旅 融 合 的 一 次 新 尝

试，今后将逐步推向市场，让更多人

通 过 品 尝 美 食 了 解 宝 山 的 非 遗 文

化。3 月 23 日、24 日举行的“樱”有尽

有——2019 宝山区非遗集市系列活

动 ，展 示 了 具 有 宝 山 特 色 的 传 统 美

食、传统技艺、传统医药等 20 多项非

遗项目，如罗泾十字挑花、罗店彩灯、

月浦竹编、高境布艺堆画等，给观众

带来了逛市集、学技艺、品美食等别

具特色的文化体验。

上海格物文化发展研究院院长

符湘林认为，新时代人们对文化和旅

游的需求已经从“有没有”上升到“好

不好”，相应地，应把更多优质的文化

资源转化为精彩的旅游资源。“两者

要相互渗透、相互影响，引导文化旅

游产品和市场的高质量发展。从这

点来说，我很看好上海樱花节。”符湘

林说。

文化具有“滋养心灵、涵育德行、

引领风尚”的功能，绽放在宝山土地

上的朵朵樱花，在这个春日里不仅带

着大自然的气息，也传递着浓郁的文

化气息。宝山区文化和旅游局局长

王一川表示：“今后宝山将按照深化

体制改革、文旅融合发展的要求，逐

步 构 建 公 共 文 化 、文 创 产 业 和 公 共

旅 游 三 大 服 务 体 系 ，努 力 打 造 以 邮

轮旅游为特色，集生态游、文化游、

工业游、都市游、乡村游于一体的全

域 旅 游 体 验 区 ，努 力 提 升 宝 山 文 化

品牌的国际影响力，引领文化旅游的

创新升级，不断满足人民群众日益增

长的美好生活需要和新期待。”

在欧洲，艺术品交易不断创造

纪录，这些屡屡登上头条新闻的交

易背后，隐藏着欧洲大陆艺术品拍

卖领域正在发生的、不太引人注目

却影响深远的技术动荡。日前，外

国媒体对欧洲 10 家拍卖行进行调

查后发现，在线拍卖已经成为欧洲

主流拍卖行扩大客户群的关键。

提及艺术品在线拍卖，不少人会首

先想到the-saleroom.com、Invaluable、

Liveauctioneers 等 在 线 拍 卖 平 台 。

随着艺术品在线交易需求的不断

增加，欧洲拍卖行纷纷试水在线拍

卖，被调查的 10 家拍卖行几乎都涉

及或计划引入在线拍卖相关业务。

奥地利维也纳的著名拍卖行

多禄泰拍卖行创办于 1707 年，拍卖

范围极为广泛，从汽车到古董到当

代 艺 术 品 ，可 谓 包 罗 万 象 。 据 统

计，该拍卖行每年举办的 700 场拍

卖会中，目前已有 70%仅在线上进

行，在线拍卖成为该拍卖行未来发

展的首要方向。

德国慕尼黑的科特尔艺术拍

卖行创办于 1954年，拍卖 19世纪至

今的各种艺术品，以德国艺术品为

主。该拍卖行从 2007 年开始进行

在线拍卖，并于 2013 年创建了自己

的在线交易平台，是全球范围内最

早推出在线拍卖业务的拍卖行之

一。“我们很清楚互联网代表了艺

术品拍卖的未来。”科特尔艺术拍

卖行首席执行官罗伯特·科特尔表

示，“因为物流和拍卖手册等成本

的提升，拍卖行无法提供更多的拍

卖品，而在线交易恰好可以填补这

一空白。”科特尔艺术拍卖行未来

还会持续扩大在线交易活动，并于

近日宣布推出艺术咨询服务。

艺术品在线拍卖也反映出零

售行业在欧洲的发展趋势。欧盟

统计局数据显示，欧洲在线购物的

人数不断增长，荷兰、英国和瑞典

约 80%的消费者参与了在线购物。

去 年 ，欧 洲 电 子 商 务 销 售 额 超 过

6000 亿欧元，在线购物的特殊性让

越来越多的消费者习惯跨境购物，

而这一点也适用于拍卖行。

“如果我们还不明白这一趋势

将威胁到拍卖行的正常运作方式，

那么我们将会成为失败者。”位于

丹麦哥本哈根的布鲁恩拉斯玛森

拍 卖 行 首 席 执 行 官 雅 各 布·杜 邦

说，布鲁恩拉斯玛森拍卖行是丹麦

历史最悠久的拍卖行，专注北欧艺

术品拍卖。近年来，在线交易帮助

该拍卖行成为北欧拍卖市场的领

先者，该公司目前的商品出口额已

经超过全部销售额的 2/3。“我们已

经从丹麦的拍卖行转变为全球的

拍卖行。”雅各布·杜邦说。

与线下拍卖不同，仅在线上交

易的产品往往更倾向于低端市场，

希望以此吸引那些不会到现场参

与拍卖活动的客户。瑞士苏黎世

著名拍卖行科勒拍卖行拥有自己

的在线拍卖平台，线上拍卖产品多

为葡萄酒、时尚产品等。布鲁恩拉

斯玛森拍卖行也在其线上平台推

出丹麦设计师家具、邮票、红酒、硬

币等商品，同时致力于改善服务，

提升线上顾客消费的便利度。专

注于波兰艺术品和古董的波兰华

沙乌尼昆拍卖行希望开发波兰设

计 和 漫 画 领 域 的 市 场 ，进 一 步 扩

大 其 国 际 客 户 的 范 围 ，并 在 今 年

推出了一款新的在线竞标应用程

序，计划年内开始在线拍卖业务，

其在线拍卖商品也集中在低端商

品领域。

虽然有少数拍卖行对是否引

入在线拍卖业务犹豫不决，但也坚

决加入了“互联网+”的队伍。法国

巴黎艾德拍卖行相关负责人表示，

现场拍卖仍是该拍卖行的核心业

务 ，但 也 计 划 在 今 年 推 出 一 个 新

的在线拍卖平台。瑞士伯尔尼的

科恩菲尔德拍卖行今年正在开发

具 有 在 线 拍 卖 功 能 的 全 新 网 站 ，

希望在保持低成本的同时适当引

入 数 字 技 术 。 但 他 们 认 为 ，低 端

产 品 在 在 线 拍 卖 中 具 有 更 大 潜

力，而该拍卖行却一直致力于高端

艺术品的拍卖活动，这也是他们对

在 线 拍 卖 持 迟 疑 态 度 的 主 要 原

因。德国柏林的维拉格里斯巴赫

拍卖行目前尚未推出在线拍卖，该

拍 卖 行 发 言 人 莎 拉·巴 斯 库 尔 表

示：“我们不断在思考这个问题，这

是一个发展模式的问题，我们需要

首先确保在线拍卖能够成为现场

拍卖真正有力的补充，并能为我们

吸引到新客户。”

据新华社消息 （记者林碧锋）

云南省市场监督管理局发布的最

新数据显示，云南省网络交易规模

持续增长，去年全省网络零售额达

779.41 亿元，同比增长 44.73%，较全

国高出 21.78个百分点。其中，实物

型网络零售额为 487.30 亿元，同比

增长 41.91%；服务型网络零售额为

292.11亿元，同比增长 49.69%。

据介绍，截至去年 12月底，纳入

“云南省网络交易监管系统”的网络

市 场 主 体 达 27330 户 ，同 比 增 长

12.5%，其中私营企业达 19610户，占

71.8%；第三产业市场主体达 21745

户，占 79.6%。同时，农村电子商务

加速发展，目前，云南与阿里巴巴集

团合作建成 34个县级农村淘宝服务

中心、1490 个村级服务站，覆盖近

3000 个行政村；与京东集团合作在

9 个州市开设农特产馆，建成 53 个

县级农村电商服务中心、84 家京东

帮服务店，覆盖 4200余个行政村。

“电商产业已成为云南农村发

展的新亮点。”云南省市场监督管

理局有关负责人说，近年来，云南

建立政府推动、市场引导、企业运

作和群众参与的机制，全面推进电

子商务发展和电商扶贫工程，电商

应用企业持续增加，多元化发展态

势明显。

本报讯 （驻 河 北 记 者 李 秋

云）3月 22日，“抖动京津冀 畅游通

武廊”2019 年北京通州、天津武清、

河北廊坊精品旅游路线推介活动

在河北永清举办。

近年来，在京津冀旅游协同发

展 框 架 下 ，京 津 冀 各 景 区 改 变 了

以 往 单 打 独 斗 的 局 面 ，三 地 充 分

整 合 资 源 ，实 现 了 旅 行 社 、民 宿 、

景区的资源互通和信息共享。此

次活动重点推介了“情系运河，赏

花踏青”之旅、“穿越古今，探索未

来”之旅、“中西合璧，购物天堂”

之旅 3 条精品旅游路线，包含林栖

谷 森 林 温 泉 度 假 村 、中 信 国 安 第

一 城 、大 厂 影 视 小 镇 、梦 东 方·未

来 世 界 航 天 主 题 乐 园 、大 运 河 漕

运码头、南湖绿博园、佛罗伦萨小

镇、大运河森林公园、三庙一塔等

17 个旅游景点。

为了扩大“通武廊”旅游资源

的宣传效果，此次推介还同步启动

了“抖动京津冀 畅游通武廊”抖音

官方账号，邀请旅游达人、网络红

人对“通武廊”旅游路线进行推介，

以提高其知名度。

“通武廊”旅游路线
连接京津冀17个景点
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