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河北石家庄：商贸文旅项目丰富旅游体验

文艺片的春天即将到来？
本报记者 秦丹华

深化供给侧改革 培育文旅消费新亮点

2019中国网络版权保护与发展大会在京召开

近两个月，随着《过春天》《阳台上》《地

久天长》《风中有朵雨做的云》等影片陆续

上映，导演白雪、张猛、王小帅、娄烨的话题

热度和王源、周冬雨、井柏然等流量明星的

助阵，使文艺片这个词再一次进入观众视

野，相比几年前即使“跪求排片”也只有几

百万元票房的局面，如今的文艺片市场正

在出现新的可能性。

流量明星能为文艺片带来什么

虽然业界对“文艺片”的定义还有争

议，“看不懂”“没票房”“无明星”一直是文

艺片的固有标签，但从去年底上映的《地球

最后的夜晚》到近期上映的这些片子，都有

明星参演，从一个角度改变了观众对文艺

片的传统印象。

《地久天长》中，一直以阳光男孩形象示

人的王源饰演了一个“痞痞”的少年；周冬雨

既是《阳台上》的出品人，又在影片中饰演了

一个智力低于常人的邻家少女；娄烨导演的

《风中有朵雨做的云》也不再是文艺片“专业

户”挑大梁，而是加入了井柏然、马思纯等新

生代明星。很显然，自带流量的明星的参演

为文艺片宣发提供了新的着力点，也带来了

实实在在的话题热度和关注度。

“邀请流量明星参演一般是出于市场

和投资回报的考虑，投资人会觉得有一定

的安全保障。”工厂大门影业创始人黄旭峰

说，“但市场证明，流量明星并不是提高文

艺片票房的绝对保障。”

就最近上映的 4部片子来看，《过春天》

《阳台上》《地久天长》《风中有朵雨做的云》

的 票 房 分 别 为 993.6 万 元 、397.4 万 元 、

4497.2 万元、6470.1 万元，票房数据悬殊颇

大。“对导演来说，演员是否符合角色设定

才是最重要的。”青年导演李睿珺说，“导演

倾向于选择与角色契合度最高的演员，是

不是流量明星并不重要。”

“如果说使用流量明星是艺术片难以

逃脱的商业规则，那么，创作者要能驾驭

和把握明星的表演，而明星对出演文艺电

影得有一定的理解和配合度。”电影制片

人杨城期待文艺片和明星合作，他认为二

者能够相互成就——电影借助明星流量

收获关注度，明星则通过参演锤炼演技、

赢得口碑。

如何突破基础观众圈层

以往，因为预算少、无流量明星等因

素，文艺片通常在发行上面临困难。“大象

点映”创始人吴飞跃认为，通过特定的方式

将受众识别出来，是文艺片发行的关键。

“国内目前文艺片的基础观众大约有 300

万。”吴飞跃说，“参考去年日本的《小偷

家族》、今年美国的《波西米亚狂想曲》以

及国产文艺片如《冈仁波齐》《百鸟朝凤》

的最终票房，换算成观众人数的话，基本

就是 300 万。”

如何找到这 300 万观众？吴飞跃认为

这是一个技术活，“最怕的是出现错配，把

非主要目标观众吸引进影院，当这些观众

发现片子不是他们想要看的，就会郁闷地

离开影院，这对影片口碑、创作者和导演可

能会造成难以挽回的伤害。”因此，创立于

2016 年底的“大象点映”希望通过“C2B”的

方式，让观众通过点映决定影院的排片，从

而“让好电影遇上对的人”。

据记者了解，目前有来自全国 300多个

城市的近百万名影迷聚集在“大象点映”

上，将不少文艺片“推”进了影院。此外，成

立于 2016年的中国艺术电影放映联盟通过

专线放映、联合放映和举办影展等形式共

放映了 80 部影片，加盟影院覆盖 248 个城

市 3222 家，加盟银幕达到 3795 块，目前在

专线上映的《波西米亚狂想曲》票房已经达

到 9600万元。

2018 年，国家电影局、国家电影资金办

先后出台相关政策文件，明确了对放映国

产艺术影片的影院和发行国产艺术电影的

发行单位给予专项资金补贴，把发展特色

院线作为深化电影院线制改革的一项重要

举措，并在今年的全国电影工作座谈会上

要求“支持全国艺术电影放映联盟发展，提

高影片供给的多样性”。

企业运营方式的创新、行业组织的全

力推动以及国家政策的大力支持，为艺术

电影的未来发展注入了力量。那么，在 300

万观众存量市场的基础上，如何找到增量

市场呢？北京无限自在文化传媒股份有限

公司董事长朱玮杰认为，在保证基本圈层

观众到场之后，剩下的就得靠影片的故事

和情感共鸣来吸引观众了。“电影是情绪的

艺术，中国观众的观影诉求更多是看得懂、

看得爽。”朱玮杰认为，中国文艺片观众的

基数已经不算小，而另一个不能忽略的事

实则是好的作品不够多。

文艺片宣发有什么新打法

2018 年底，凭借抖音上“一吻跨年”的

视频宣传，《地球最后的夜晚》上映当天便

斩获 2.6 亿元票房，但第二天票房便跌至

1100 万元。这既可以视作电影营销的成

功，也可以视作没有匹配到合适观众以至

于口碑扑街的失败。

朱玮杰建议，文艺片宣发首先要找到

懂导演、懂电影的人，“如果看不懂，就不知

道如何传递电影的内核和情感，不知道如

何做好艺术片的包装、选择合适的营销手

段、找到匹配的观众群。”

随着垂直渠道的增多、观众的细分和

小范围的聚集，文艺片通过话题和场景设

定等手段已经能够触及更多观众。但即便

如此，很多文艺片依旧可能面临无法收回

成本的尴尬处境。“一定要控制文艺片的成

本。”黄旭峰说，“在这个基础上，再死磕内

容，讲好故事，激发情感共鸣。”

和商业电影相比，文艺片始终属于小

众群体，但它也是使艺术市场和艺术创作

更加多元化不可缺少的一部分。在文艺片

的阵地里，不管是出于产品布局、品牌打造

的考虑，还是对保有电影艺术类型多样性

的呼唤，很多创作者、制片人、投资方、院线

依然在坚守，通过院线上映、海外版权、网

络版权、商务合作等方式，很多文艺片也进

一步拓宽了盈利渠道。对文艺片而言，未

来可期。

我国已经进入文化休闲和旅游休闲的

大时代，文化和旅游是大产业，也是大民

生，是消费最活跃的领域之一。可以说，随

着人民群众对美好生活追求的不断提升，

文旅消费已成为消费结构升级中值得各级

政府和市场主体持续深耕的广阔蓝海。

重庆

探寻拉动文化消费的最佳路径

近年来，重庆市精心谋划、积极引导扩

大城乡居民文化消费试点工作。今年 1 月

至 3月，重庆市成功举办第三届重庆文化旅

游惠民消费季，并在前两届的基础上体现

出 3点创新：

一是将旅游消费纳入试点范围，围绕

“踏雪赏芳”“温泉养生”“民宿休憩”和“年

俗迎新”等主题，发布推广冬季特色旅游线

路和产品，整合了重庆 40 个区县的文化旅

游资源，开展了文博展览、非遗展销、文艺

展演等上百项文旅消费系列活动。二是创

新消费联动机制，公开甄选了大麦、淘票票

等平台为合作方，推出线上便捷支付、消费

补贴、大数据监测等功能。消费季期间，5

个网络消费平台共完成消费补贴 688万元，

其中财政出资 400万元，撬动平台配套出资

288 万元，拉动文旅消费总额超过 7500 万

元。三是采用多种时下流行的营销方式，5

个平台在活动期间的广告点击量达 138 万

次，在微信、微博和新浪、搜狐等网站投放

各类宣传页面，实际阅读量达 3461万次。

吉林

以冰雪产业带动文旅消费升级

一段时期以来，吉林省深度挖掘本地

文旅资源，根据自身特色促进冰雪产业发

展，开发特色文旅产品，大力开展扩大城乡

居民文化消费试点工作，搭建惠民服务平

台，不断满足人民群众日益增长的美好生

活需求。

具体来看，“西冰东雪”产业格局已经

形成。“长吉都市冰雪运动与休闲度假”和

“大长白山冰雪生态度假”两个产业集聚区

带动效应凸显，东部冰雪体验之旅、西部渔

猎 文 化 之 旅 、南 部 康 体 养 生 之 旅 日 臻 成

熟。展会影响力持续扩大，成功举办了第

三届中国吉林国际冰雪产品博览会，吸引

国内外 3500 余家展商、800 余家客商参会，

使其成为“发展寒地冰雪经济，做好雪文

章”的重要载体。凭借冰雪休闲度假、冰雪

温泉养生、冰雪观光体验、冰雪民俗史迹四

大冰雪产品体系，吉林省已形成“中国冰雪

产业发展看吉林”的态势。

河北

坚持丰富文旅产品有效供给

近年来，在文化产业和旅游业保持快

速、高质量发展的大环境中，河北省文旅消

费市场环境不断优化，成功举办了文化产

业“双优”培训、特色文化产业博览会、国际

动漫博览交易会等活动。

今年，为持续开拓文旅消费市场，河北

将大力丰富文旅产品有效供给，开展丰富

的文旅惠民活动，以优质产品供给引领消

费升级。一是实施“文化+”“旅游+”战略，

促进文化、旅游与农业、工业、康养、体育等

相关产业融合发展，创新开发新业态、新产

品；二是建立河北特色文创产品和旅游商

品研发、营销体系，组织文创产品进景区、

进酒店、进游客集散中心，大力培育文创产

品和旅游商品品牌；三是持续办好文化和

旅游大拜年等惠民活动，深入实施文化惠

民卡项目和文化旅游惠民工程；四是鼓励

支持文化和旅游消费平台建设，加快培育

文化和旅游新型消费业态。

江苏苏州

深化文旅消费供给侧改革

在如何推动文化产业和旅游业高质量

发展这一问题上，江苏省苏州市的主攻方

向是以文旅消费作为切入点，深化文旅消

费供给侧改革。首先，通过积极构建推动

产业做大做强的政策保障体系、优质多元

和创新可靠的产品和服务供给体系、方便

快捷的市场准入和安全有序的政务服务体

系，统筹推进文旅消费供给端工作，着力提

升有效供给；其次，以精准的补贴政策、知

名品牌活动、强势的营销宣传，对文旅消费

需求端进行科学管理，着力激活有效需求；

再次，通过打造“文化消费大数据平台”和

“旅游总入口”微信公众号线上平台和举办

中国苏州文化创意设计产业交易博览会等

活动，多管齐下打通供需两端。

据统计，2018 年 ，苏 州 市 、区 两 级 财

政 共 投 入 各 类 专 项 资 金 2320 万 元 ，以 文

化 消 费 补 贴 为 牵 引 带 动 文 化 旅 游 及 其

他 各 类 衍 生 消 费 超 过 2 亿 元 ，其 投入产

出比达 1∶8.74，有效激活了居民的文化旅

游消费需求。

浙江杭州

“三化融合”打造文旅消费新引擎

自 2017年启动国家文化消费试点城市

创建工作以来，浙江省杭州市在深入实施

数字经济“一号工程”，推进数字产业化、产

业数字化、城市数字化“三化融合”，打造

“全国数字经济第一城”目标的引领下，运

用大数据、云计算、移动互联网等技术搭

建新平台、设计新产品，有效打造了推动

文旅消费融合发展的新引擎。数据显示，

2018 年，杭州市文化消费总额超 380 亿元，

较上年增长 11.8%；接待中外游客 1.8 亿人

次，实现旅游总收入近 3590亿元。

作为第一批国家文化消费试点城市，

杭州积极肩负先行先试、探索经验的使命

与担当，通过聚焦数据共享、数据融合、数

据赋能，助推文旅消费优质化、多样化、精

准化发展。为充分应用大数据、人工智能

等新技术推动文旅消费高质量发展，当前

杭州正在积极构建“城市大脑”文旅服务平

台、打造“全国数字内容产业中心”、加快推

进 5G 规模组网和场景应用。未来，杭州市

民可以通过移动智能终端，身临其境地体

验不同类别的文化、旅游场景，感受 5G 为

文化产业和旅游业带来的变革与创新。

广东惠州

探索文旅消费的更多可能

作为常住人口 480万的沿海城市，广东

省惠州市的文旅消费市场潜力巨大。如何

激活潜力、拉动经济发展，是惠州 2017年入

选国家文化消费试点城市之后一直思考的

问题。近年来，惠州市以文化消费试点城

市建设为契机，紧紧抓住市场这个核心，从

消费者、市场供给、市场信息等关键因素入

手，采取多种措施，打通多方渠道，大力引

导和促进文化消费，取得了一系列成果。

具体来看，一是财政小投入撬动市场大

消费，使文化消费成为时尚，据统计，2017年

至2018年，全市各级财政用于居民文化消费

的专项补贴达 213万元，直接拉动消费规模

超过1亿元；二是构建文化消费云平台，打通

线上线下市场信息通路；三是通过举办系列

特色消费季，拉抬市场人气；四是开发海岛

渔家风俗文化，探索文旅消费的更多可能。

（2019 年全国产业发展工作会议发言

摘编，有删节，本报记者张婧整理。）

本报讯 （记者白炜）4 月 26 日，时值第 19 个

世界知识产权日，国家版权局在北京举办以“守

正创新：新时代网络版权严格保护与产业发展”

为主题的 2019 中国网络版权保护与发展大会。

会上，国家版权局与国家互联网信息办公室、工

业和信息化部、公安部联合启动“剑网 2019”专项

行动，将针对媒体融合发展、院线电影、流媒体、

图片市场等重点领域开展版权专项整治，这也是

连续开展的第 15次“剑网”专项行动。

会上，国家版权局与全国“扫黄打非”办公

室联合发布“2018 年度全国打击侵权盗版十大

案件”，中国信息通信研究院、国家版权局网络

版权产业研究基地、中国新闻出版研究院分别

发 布 了《2018 年 中 国 网 络 版 权 保 护 年 度 报 告》

《2018 年中国网络版权产业发展报告》和《2017

年中国版权产业的经济贡献调研报告》。《2018

年中国网络版权产业发展报告》显示，2018 年中

国网络版权产业规模达 7423 亿元，相比 2017 年

6364.5 亿元增长了 16.6%，其中，网络新闻媒体、

网络游戏和网络视频三大支柱网络版权产业占

比达 85%。

近几年来，国家版权局在版权保护与发展方

面秉持“版权在保护中发展、在发展中保护，两手

抓两手硬”的宗旨，致力于开创版权保护与产业

发展新局面。自 2005 年以来，国家版权局会同相

关部门针对网络侵权盗版连续开展了“剑网”行

动，各级版权执法部门共查办网络侵权盗版案件

6647 件，依法关闭侵权盗版网站 6266 个，移送司

法机关追究刑事责任案件 609 件，网络版权秩序

有了根本改善。

本报讯 （记者于帆）4 月 28 日，第 26届北京

大学生电影节落幕，闭幕式现场揭晓了“大学生特

别荣誉单元”与“大学生注目单元”共15项大奖。

本届电影节共征集到 313 部国产新片。在

“大学生特别荣誉单元”，影片《疯狂的外星人》

获最佳影片奖，《李保国》《出山》获组委会特别

推荐影片奖，《找到你》《过春天》获得推委会特

别推荐影片奖，陈晓、佟丽娅分获最受欢迎男女

演员奖，霍建起凭借《如影随心》获得最受欢迎

导 演 奖 。 在“ 大 学 生 注 目 单 元 ”，颁 出 最 佳 编

剧、最佳新人、最佳观赏效果、最佳艺术探索等

多个奖项，其中，徐峥和姚晨分别凭借《我不是

药神》和《找到你》获得最佳男女演员奖，文牧

野因《我不是药神》获最佳导演奖，《流浪地球》

获最佳影片奖。

北京大学生电影节是由北京师范大学主办、

北京师范大学艺术与传媒学院承办的一项大型

公益性活动，始终秉承“青春激情、学术品位、文

化意识”的宗旨，坚持以“大学生办、大学生看、大

学生拍、大学生评”为特色。

本报讯 （记者程佳）4 月 26 日，第二届山东

聊城（莘县）瓜菜菌博览会在山东莘县开幕。秉承

“以瓜菜菌为媒、以节会交友”的理念，本届博览会

突出“绿色、科技、健康、共享”的主题，通过农产品

展示、商贸洽谈、健康文化，展示了莘县的“红绿旅

游”发展情况。

近年来，以美丽乡村建设为契机，莘县紧抓建

设国家级农业科技园区的机遇，成功创建省级精品

采摘园4个、山东省好客人家星级农家乐4个、2A级

景区 5处、3A级景区 1 处，推出一批绿色生态休闲

旅游项目，推动了当地品牌蔬菜瓜果远销海内外。

此外，莘县还依托独具特色的冀鲁豫边区红色文

化资源，建设平原红色文化长廊，着力打造“红色文

化甲齐鲁，绿色瓜菜冠中华”的莘县旅游品牌。

据新华社消息 （记者许舜达 冯源）依托区

域内的黄山、西递—宏村、西湖、千岛湖、三清山、

庐山、武夷山、土楼等风景名胜，共同打造和提升

华东世界遗产风景道……4 月 27 日，浙皖闽赣四

省在浙江义乌签署了《关于加快推进浙皖闽赣国

家生态旅游协作区建设合作协议》，提出以全域

旅游理念，将协作区作为一个大景区，不断完善

公共服务设施。

据了解，浙皖闽赣四省是我国生态保护与建

设、旅游经济发展条件最优越的区域之一，目前

协作区已纳入国务院“十三五”旅游发展规划，成

为全国 20个跨区域特色旅游功能区之一。

根据协议，四省将在共建协同性合作机制、

共创国际级旅游目的地、共享一体化公共服务、

共推主题性旅游线路、共拓多层级客源市场、共

促创新性协同发展等六大方面开展长期合作。

其中，四省将以“互为客源地、互为目的地”为理

念，推出一个形象 logo、一张导览图、一张畅游卡、

一套宣传册，联合研究推出优惠政策，推出“旅游

惠民”活动；并协同谋划协作区机场、高速铁路、

高速公路等重大基础设施项目，打通省际之间、

城市与景区、景区与景区之间的旅游交通环线。

同时，四省将引导高速公路服务区设立旅游

驿站，支持企业发展跨区域的汽车、自行车租赁

业务；加快发展协作区“数字化”文旅，利用“互联

网+”技术，构建全域智慧旅游体系，设置集旅游

咨询、服务、集散、落地自驾等功能为一体的旅游

服务中心，实现全域旅游信息即时互通共享。

此外，协作区决定将秘书处设在浙江省衢州

市，每年 10 月在一省一市轮值召开协作区联席会

议，协商决定建设、合作与交流中的重要事项。今年

下半年，将率先在衢州市召开协作区建设推进会。

江苏省宿迁市耿车镇曾因“玩转”废旧塑料加工创造的“耿车模式”闻名全国，然而，以牺牲

环境谋求发展让耿车陷入“垃圾围城”困境。近年来，耿车以壮士断腕的决心去污减塑，倒逼绿

色转型，发展家具电商、多肉绿植等绿色产业，全力打造“创业梦工厂”“生态示范镇”，一个绿色、

崭新的耿车出现在苏北大地。

图为耿车电商产业园内，彭华在他创办的蝴蝶工艺品工作室里创作蝶翅画。

新华社记者 季春鹏 摄

第26届北京大学生电影节各奖项揭晓

山东莘县：乡村振兴推进“红绿旅游”发展

浙皖闽赣四省共建国家生态旅游协作区

本报讯 （驻陕西记者秦毅）4 月 27 日，由文

化和旅游部、浙江省人民政府共同主办的第 11 届

中国国际旅游商品博览会在浙江省义乌市开幕。

15 家旅游商品设计研发企业组成的陕西代表团，

以“文化陕西”为主题，精心挑选了 400 余件（套）

富有陕西文化特色的旅游商品参展。

博览会期间，中国旅游协会举办了 2019 中国

旅游商品大赛，陕西省 15 件（套）参赛商品在来自

全国的 3200 余件送选商品中表现突出，获得 1 金

1银 2铜的好成绩，其中“唐富贵系列”获金奖、“蝴

蝶流萤灯”获银奖、“鼓舞中华腰鼓酒具”和“国风

饰品系列”分别获铜奖。这是陕西省连续 7 年在

中国旅游商品大赛中获金奖，充分展示了陕西深

厚的历史文化和旅游商品业的发展成果。

旅游商品是旅游产业的重要组成部分，是延伸

旅游产业链条的有效途径。陕西省是文化旅游资源

大省，博大精深的历史文化既是旅游吸引力的核心，

也为旅游商品创意研发提供了深厚基础和必要条

件。近年来，陕西省高度重视旅游商品研发工作，已

举办了 6届全省旅游商品大赛，通过搭建平台促进

了旅游商品设计者、生产者和销售者之间的交流与

合作，有效推动了全省旅游商品市场繁荣发展。

陕西旅游商品连续7年获中国旅游商品大赛金奖


