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加强品牌建设 深化国际交流合作

探索未成年人健康上网
腾讯启动“16+”试点工作

《人生一串》第二季继续关注美食人生

本报讯 （记者于帆）作为纪

录片《人生一串》第二季的出品方

和播出平台，视频网站哔哩哔哩 5

月 9 日宣布，《人生一串》第二季将

于今年夏天上线播出。

据了解，纪录片《人生一串》第

二季分为 6集，每集时长 30分钟，作

品仍将延续“美食为主、故事调味”

的 叙 事 结 构 ，深 入 隐 藏 在 城 市 街

头 巷 尾 的 小 店 小 摊 ，真 实 记 录 各

种 本 土 特 色 烧 烤 美 食 ，探 秘 美 食

背后的风土人情。“我们一直在寻

找 一 些 本 色 、自 然 的 东 西 带 给 观

众。”总导演陈英杰介绍，“这次节

目 组 选 择 从 更 远 的 地 方 取 材 ，比

如 边 疆 小 城 。”据 悉 ，不 同 于 第 一

季 的 食 材 分 集 法 ，第 二 季 选 择 新

的 分 集 方 案 ，并 引 入 4K 拍 摄 设

备 ，力 求 从 故 事 节 奏 到 视 觉 效 果

都有全新的变化。

凭借多种突破常规的表现手

法，《人生一串》第一季在 2018 年播

出后引发了业界关注，截至目前，

播放量已超过 5200万次。

本报讯 （记者周志军）为持

续探索和尝试未成年人健康上网

新路径，5 月 8 日，腾讯宣布在最新

公测的军事竞赛体验手游《和平精

英》上启动“16+”试点工作，即根据

腾讯健康系统的公安实名校验结

果，年满 16 周岁的用户才可以获得

登录《和平精英》的授权。同时，16

周岁及以上的未成年人用户，在游

戏中仍将受到健康系统的管理，每

天限玩 2小时。

近年来，各网络文化企业持续

加大对未成年人上网保护的技术

研发力度，主动探索未成年人保护

和履行社会责任的新路径，并已取

得初步成效。据了解，今年 3 月，腾

讯启动了旨在引导未成年人健康

游戏的“儿童锁”模式测试。在该

测试中，13 周岁以下的未成年人在

首次登录游戏之前，会被强制要求

进行“儿童锁”的登记认证，只有其

监护人完成“解锁”后，未成年人才

能进入游戏。

据腾讯高级副总裁马晓轶介

绍，“16+”试点工作是“儿童锁”之

后 的 又 一 次 新 尝 试 。 一 方 面 ，对

未成年人上网游戏的限制范围进

一 步 扩 大 ，登 录 游 戏 的 基 础 准 入

年龄升至 16 周岁；另一方面，强化

了 家 长 的 管 理 权 限 ，在 试 点 游 戏

中，被识别为未满 16 周岁的未成

年人将无法绕过健康系统直接登

录 ，进 而 协 助 家 长 对 未 成 年 人 进

行 更 有 效 的 管 理 。 马 晓 轶 表 示 ，

接 下 来 ，腾 讯 将 根 据 实 际 试 点 的

用 户 反 馈 ，对 此 项 新 尝 试 不 断 进

行优化，为行业探索更多有效的未

成年人上网保护方案。

本报讯 （驻内蒙古记者阿勒得

尔 图 通 讯 员 杨 苏 文）4 月 29 日 ，

“2019内蒙古花季旅游敕勒川郁金香

节暨内蒙古味道寻味包头”系列活动

正式启动。该活动的举办也拉开了今

年内蒙古文化旅游系列活动的序幕。

据了解，今年 4月至 10月，内蒙

古计划打造一批以各地花期为时

间线，以多样赏花品种和自然风光

为核心，以节庆活动为引领的旅游

活动，提升全区以及周边省区市的

旅游热度，激发更多花季旅游产品

的诞生，形成全域旅游特色线路。

内蒙古自治区文化和旅游厅厅长

贺志亮表示：“举办花季旅游和推

出‘内蒙古味道’系列活动，是坚定

不移地走以生态优先、绿色发展为

导向的高质量发展之路，建设美丽

内蒙古，促进全域旅游、四季旅游

发展的重要举措。”

2018 年以来，内蒙古全面推进

文 旅 融 合 发 展 ，大 力 发 展 全 域 旅

游、四季旅游，加快建设美丽内蒙

古，让全域旅游“以花为媒”，令“赏

花寻味”成为引领内蒙古旅游消费

的新时尚，通过看美景、品美味，形

成内蒙古文化旅游的多元体验，增

强内蒙古文化旅游的综合吸引力。

2019内蒙古文化和旅游系列活动启动

由武汉光彩影业等公司出品，

张峰、余中和执导的电视剧《我和

你的倾城时光》播出结束已有 4 个

多月，然而由剧情、人物带来的话

题热度仍未消减。这部讲述了发

生在湖北省武汉市的爱情故事，播

出后意外“捧热”了这座城市。

据了解，《我和你的倾城时光》

从前期筹备到拍摄完成共历时 6个

月，主创团队几乎走遍了武汉市的

主要城区，地点覆盖黄鹤楼、东湖、

汉口租界、知音号、万达电影乐园、

国际博览中心等，剧中出现的武汉

城市地标达 50 多个。电视剧播出

期间，出品方还在武汉举办了多场

活动，邀请更多人来到武汉，游览

武汉知名地标。

记者发现，微博上关于“倾城时

光 打卡武汉”这一话题曾一度进入

实时热搜榜，在“倾城”景点打卡的

系列视频也在抖音上成为热搜话

题。电视剧播出后，鹦鹉洲大桥、卓

尔书店等地标在相关网站上成为网

友标记的最想去的地方之一，而关

于武汉的热门景点梳理笔记以及线

路指引也随着剧集播出不断涌现。

武汉的旅游热度不断攀升，凭借影

视剧效应跻身“流量”城市。

在旅游目的地的选择上，越来

越 多 人 愿 意“ 为 一 部 剧 ，赴 一 座

城”。据武汉市文化和旅游局统

计，今年“五一”期间，武汉市接待

游客 932.78 万人次，旅游收入达

36.16 亿元，较去年同期分别增长

54.73%和 62.66%，旅游热度全国排

名第五。旅游网站马蜂窝大数据

显示，武汉位列“五一”假期国内旅

游目的地热度增长最快城市第五。

实际上，当红影视剧在提升城

市旅游热度方面的作用早就有所

显现。业内人士认为，基于影视产

业的“集聚效应”，“影视+文旅”跨

界融合已经成为新风口。例如，电

视剧《琅琊榜》为观众呈现了水墨

画一般的温州乐清雁荡山；电视剧

《那年花开月正圆》带火了低调的

古城泾阳；电视剧《都挺好》的热播

掀起了新一轮的苏州旅游热，苏家

老宅每天人流量达千人，剧中人物

的中餐厅也成了游客“打卡”胜地。

其实，“跟着影视剧旅游”并

不是新鲜事，早在 1976 年，第一部

《星球大战》的拍摄地——一片位

于突尼斯的沙漠，就成了热门旅

游地。随着跨界融合趋势增强，

业界人士认为，将城市的魅力和

影视剧的影响力结合，为影视剧

的传播以及城市旅游宣传打开了

一条新思路。

5月 2日，国际知名拍卖行苏富比

在其官网公布了 2019 年第一季度财

报。财报显示，该拍卖行首季度净亏

损达 710 万美元，即每股亏损 0.15 美

元，较去年同期，亏损程度进一步下

滑。鉴于拍卖行在第一季度出现亏

损 的 情 况 并 不 少 见 ，面 对 这 一 成 绩

单，苏富比首席执行官塔德·史密斯

并不悲观。

“虽然第一季度有亏损，但也不

用过于担心，第一季度市场的强劲需

求和良好的销售情况在一定程度上

使得苏富比克服了相对低迷的供应

状况。”塔德·史密斯在投资者参加的

电话会议中表示，“我们对第二季度

的业绩持积极态度，因为届时将会有

优秀的艺术作品供应，还有来自亚洲

和美洲市场的强劲需求。”

事 实 上 ，苏 富 比 上 市 后 的 30 年

间，第一季度出现盈利的情况只有少

数几次。塔德·史密斯将苏富比一季

度亏损额较去年同期出现进一步下

滑归因于香港春拍时间的推迟，原本

计划在今年第一季度举办的一系列

香港春拍活动被推迟至第二季度，致

使苏富比第一季度亏损情况较以往

更甚。此外，面向私人藏家的销售额

下滑和受英国脱欧影响而规模缩小

的伦敦拍卖会也给苏富比一季度业

绩带来了影响。

不过第一季度，苏富比也举行了

不少可圈可点的拍卖会。今年初，苏

富比在纽约举办了一年一度的大师

周 的 拍 卖 活 动 ，出 自 大 师 之 手 的 画

作、雕塑等作品拍出了 1 亿美元高价，

创下 8 年来的最高纪录，近 50%的拍

卖作品价格超过了预期。其中，“女

性凯旋”主题拍卖成交额达 1460 万美

元，为 7 位女性艺术家创造了她们作

品的拍卖纪录。“古典大师”主题拍卖

成交额达 1510 万美元，创造了苏富比

同类拍卖活动的最高纪录。在今年 2

月底至 3 月初举行的一系列伦敦拍卖

会上，印象派和现当代艺术作品拍出

了 2.876 亿美元的高价，虽然规模比往

年缩小了 28%，销售率却高达 91%，其

中，莫奈的《总督宫》更是刷新了“威尼

斯系列”的纪录。此外，可喜的是，在低

迷的市场环境中，亚洲藏家仍然表现强

劲。在这一系列拍卖会上，来自亚洲的

投标人较去年同期增加了50%。随后，

在纽约举行的当代艺术品系列拍卖会

也取得了 3680 万美元的销售成绩，创

造了这一系列的历史最高值。

塔德·史密斯表示，面向私人藏

家的销售存在一定的不可预测性，因

此，第二季度结束后，再来统计销售

业 绩 ，或 许 更 能 反 映 出 这 一 领 域 的

真实情况。他认为，从长期来看，私

人藏家销售业绩会持续增长。

塔德·史密斯对苏富比第二季度

的销售预期表示乐观。5月，苏富比将

开启印象派与当代艺术拍卖，最低预

期值超过 3 亿美元。当代艺术的系列

拍卖会也将举办，最低预期值达 3.263

亿美元。此外，苏富比在纽约的画廊

也将在扩建后重新开放。虽然资金有

限，苏富比画廊的展示空间仍然扩大

了 2 万平方英尺，拥有 40 个大小不一

的展示空间，分布在 4个楼层。但也有

媒体报道称，苏富比的画廊面积扩充

后由于资金短缺没能购入充足的展

品，导致很多展示空间暂时闲置。

值得一提的是，苏富比今年第一

季度的在线拍卖业务取得了可喜成

绩。据统计，在第一季度举办的现场

拍卖和在线拍卖中，线上买家较上年

同期增长了 18%，在线售出的商品数

增长了 43%，销售额增长了 23%。在

线拍卖会在第一季度比上年同期增

长 64%，拍卖成交额增长超过 100%。

越来越多的卖家开始倾向于选择在

线平台。据统计，今年第一季度，通

过苏富比在线评估平台提交的艺术

品数量增长了 69%，委托苏富比出售

的艺术品数量增加了 113%，售出的艺

术品数量则增加了 89%。

事实上，在 2018 年底，塔德·史密

斯就曾预测，2019 年世界艺术品市场

将迎来较 2017 年和 2018 年更艰难的

一年。然而，在经济环境疲软、英国

脱欧阴影等因素的影响之下，苏富比

仍交出了一份销售额有所下滑，但总

体 发 展 态 势 保 持 平 稳 、健 康 的 成 绩

单。“良好的季度业绩，良好的预期，

我们已经走上正轨。”经过第一季度

的紧张应对，塔德·史密斯用这句话

总结了苏富比第一季度的市场表现。

近年来，随着改革开放的持续推

进、国民经济的繁荣发展，以及“一带

一路”倡议的提出和日渐成熟，中国

文化产品和服务在国际市场上的影

响力逐步加大，竞争力也显著增强。

为助推中国文化“走出去”，全国各省

区市纷纷发挥自身优势，对接国际市

场，积极发展对外文化贸易，加强文

化领域的国际交流合作。

天津

实施全域旅游系统营销工程

近年来，天津市不断优化政策环

境，加强顶层设计，出台了支持对外

文化贸易，文化与科技、金融、旅游融

合发展的系列政策，文化产业和旅游

产业发展态势良好。数据统计显示，

截至 2017 年底，天津市文化产业增加

值为 619.8 亿元，增加值占 GDP 比重

3.34%；2018 年旅游总收入达 3914.33

亿元，同比增长 10.4%。

2019 年，天津将实施全域旅游系

统营销工程，在城市形象宣传上求实

效。深耕打造“近代中国看天津”文

化旅游核心品牌，叫响“天天乐道 津

津有味”宣传品牌、“千年运河”特色

文化旅游品牌，推出精品文化旅游线

路和文旅融合发展示范项目。以深

化京津冀文化和旅游协同发展为重

点，巩固发展国内市场。以“一带一

路”沿线国家、地区和友好城市为重

点，精准开拓境外市场。

陕西

主动融入“一带一路”大格局

近一段时期以来，陕西省委、省

政府围绕建设经济文化强省的目标，

从战略和全局高度，统筹谋划文化事

业、文化产业和旅游业发展。2018 年

全省旅游业增长强劲，旅游总收入近

6000 亿元，同比增长 24.54%。其中，

接待入境游客 437.14 万人次，同比增

长 13.92%，国际旅游收入 31.26 亿美

元，同比增长 15.61%。

2019年，陕西省文化产业和旅游产

业发展工作以调结构、促转型、重效益、

高质量发展为目标，以融合发展为主

线，以创新发展为动力，主动融入“一带

一路”发展大格局，推进“一带一路”国

际文化产业和旅游产业合作，组建“一

带一路”文化产业和旅游产业联盟，加

快建设国家文化出口基地和西安对外文

化贸易基地，促进对外文旅贸易发展。

甘肃

依托精品活动扩大国际影响力

甘肃省坚持以融合发展为主线，

以改革创新为动力，把文化产业和旅

游产业作为实现绿色生态产业崛起、

打赢脱贫攻坚战的首位产业来培育，

全省文化产业和旅游产业呈现高速

度、高质量发展态势。预计 2018 年

全省文化产业增加值达 178.16 亿元，

增 速 为 8.9% ，实 现 旅 游 综 合 收 入

2060 亿元。

为推动当地文化产业和旅游产

业发展，扩大甘肃国际影响力，甘肃

做出了多方面努力。着力打造了敦

煌行·丝绸之路国际旅游节、丝绸之

路（敦煌）国际文化博览会和丝绸之

路旅游联盟三大平台，成功举办了第

八届敦煌行·丝绸之路国际旅游节、

第三届丝绸之路（敦煌）国际文化博

览会和“三区三州”旅游大环线宣传

推介活动，深度策划了“丰收了·游甘

肃 ”“2019 年 欢 乐 春 节 ”系 列 活 动 和

“春绿陇原”惠民展演，有效提升了

“交响丝路·如意甘肃”文化旅游品牌

形象。受益于这些活动的举办，甘肃

省先后登上《孤独星球》“2017 亚洲最

佳旅行目的地”榜单和《纽约时报》

“2018全球必去的 52个目的地”榜单。

新疆

构建旅游品牌体系

当前，在“一带一路”倡议带来的

发展机遇下，新疆维吾尔自治区迎来

文旅融合发展的新时代，丰富独特的

文化和旅游资源优势得以充分发挥

利用。2018 年，新疆接待国内外游客

超过 1.5 亿人次，增幅在 40％以上，旅

游业保持强劲发展势头。

2019年，新疆将结合实际，大力构

建 旅 游 品 牌 体 系 ，推 进 旅 游 精 品 建

设。围绕自然生态和特色文化，突出

“大”“美”二字，集中力量打造“新疆是

个好地方”独特品牌，推出一批知名旅

游品牌和精品，形成新疆旅游的鲜明

标志。重点打造 100个文化旅游品牌，

包括冬季旅游目的地、冰雪旅游和冰

雪运动目的地、乡村旅游、生态旅游、

文化演艺、边境旅游等品牌。扩大旅

游产品的有效供给，壮大精品旅游市

场主体，重点创建一批精品景区、全域

旅游示范区，重点打造精品旅游节庆

活动、旅游商品研发生产基地、旅游商

品销售街区和精品旅游线路。

海南

推进国际旅游消费中心建设

2018 年是海南省在全岛建设自

由贸易试验区，逐步探索、稳步推进

中国特色自由贸易港建设，以及启动

建设具有世界影响力的国际旅游消

费中心的开局之年。

在国家政策和相关政府部门的

大力支持和引导下，海南省稳步推进

国际旅游消费中心建设工作，成果优

于预期。概括来说，具有以下特点：开

启文化、体育、旅游融合的“新模式”，

激发产业发展“新动能”。通过调整离

岛免税政策、增加国际航线等方式，积

极培育旅游消费“新热点”。此外，

2018年海南省还成功举办了首届海南

岛国际电影节，目前正在努力修建旅

游公路，通过举办系列国际性会展，逐

步落地文旅融合、农旅融合项目，从不

同层面助力国际旅游消费中心建设。

以当前海南上下全力建设自由贸

易试验区为契机，接下来，海南将凝心

聚力做好以下几个方面的工作：一是以

建设国际旅游消费中心为核心，全面完

成自贸区（港）各项工作任务。二是全

力创建国家全域旅游示范区，以供给产

品为核心，推动文化产业和旅游产业融

合发展。三是提升国际化水平，加大国

际市场开发和对外交流力度。

（2019年全国产业发展工作会议发

言摘编，有删节，本报记者张婧整理）
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5 月 8 日至 12 日，“文化的

力 量 ——2019 江 西 文 化 发 展

巡礼展”在江西省南昌市全面

开展。作为江西文化强省建

设推进大会系列活动之一，此

次 巡 礼 展 全 方 位 、多 角 度 展

示了江西省历史底蕴和文化

资源，吸引了大批市民和游客

观展。

图为 5月 9日，一位工作人

员在展会现场测试 VR 畅游红

色历史操作系统。

新华社记者 彭昭之 摄

首季度业绩下滑 但总体保持平稳

苏富比在线拍卖前景可期苏富比在线拍卖前景可期
本报记者 宋佳烜

苏富比莫奈《总督宫》拍卖现场


