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深圳，一座一直以先锋的姿态挺
立在中国改革开放最前沿的城市，推
进粤港澳大湾区建设的核心城市之
一；深圳文博会，已有十几年历史的中
国文化产业第一展会；2019年，党和政
府从全局角度谋划文化和旅游发展大
格局的关键之年！

发展的需要，时代的呼唤，总是在
最关键的节点聚齐。之于中国文化产
业和旅游产业，这个节点就是深圳文
博会。如今，第十五届深圳文博会，又
在深圳这座高科技城市、金融中心城
市和滨海旅游城市拉开了帷幕，并以
昂扬、振奋的姿态宣告文化、旅游发展
新篇章的开启。

展会的专业化水准是决定一个展
会生存的关键。展会规模、观众数量、
国际化程度、交易成果连年攀升，这些
都说明已经连续举办了14届的深圳文
博会是成功的。而深圳文博会之所以
能够从众多文化产业类展会中脱颖而
出，成为引领中国文化产业发展的重要
引擎、推动中华文化走出去的重要平台
和扩大文化对外开放的重要窗口，得益
于其始终把握好当下产业发展需求以
及时代发展脉络和趋势，并创造性地以
展会的形式将这些内容鲜活、生动地
展现给业内人士、社会大众。

紧扣时代脉搏是一个展会具有敏

锐触觉的体现。今年是新中国成立70
周年。70 年来，中国人民在中国共产
党的正确领导下，披荆斩棘、风雨兼
程、不懈努力，终于取得了举世瞩目的
成就，民族独立、国家富强、百姓安居
乐业，中华儿女昂首迈入了新时代。
在新中国 70 年的发展历程中，作为改
革开放的前沿阵地，深圳在发展创新
中从未放慢过脚步。本届深圳文博会
围绕庆祝新中国成立 70 周年的主题，
策划的一系列展览内容和配套活动，
充分体现了深圳文博会作为国家级平
台在新形势下的使命与担当，进一步
彰显文化自信。

切合发展的要求是一个展会不断
前行的动力源泉。融合发展是近一段
时期文化产业和旅游产业最鲜明的特
征。去年4月，新组建的文化和旅游部
正式挂牌，目前各省级文化和旅游厅局
也已经组建，市县两级文化和旅游管理
部门在陆续组建中，在这样一个时期，
如何推动文化产业和旅游产业高质量
发展，是文化旅游界关注的焦点。本届
深圳文博会顺应产业发展新趋势和新
热点，推出的文化和旅游融合发展馆将
从多个角度、多个层面反映当前文旅融
合发展给产业带来的变化和影响，为
业内人士接下来探索文旅融合发展新
道路提供灵感和思路。

配合国家发展大战略、大格局是
一个展会长远发展的基础。今年2月，
中共中央、国务院正式发布了《粤港澳
大湾区发展规划纲要》，提出要“共建
人文湾区”“构筑休闲湾区”，并将“宜
居宜业宜游的优质生活圈”确定为五
大战略定位之一。这对新时代粤港澳
文化旅游合作交流提出了明确要求，
也为大湾区文旅融合发展提供了新的
机遇。本届深圳文博会特设的粤港澳
大湾区文化产业馆，不仅为展示粤港
澳大湾区城市文化产业的风采和魅力
搭建了不可多得的优质平台，而且在
促进粤港澳大湾区城市间的文化产业
交流与合作方面也扮演了不可忽视的
纽带和桥梁的角色，可以说本届深圳
文博会恰如其分地契合了国家发展规
划，引领了新时代发展新风潮。

新时代，深圳被赋予探索继续深
化改革、扩大开放的重任，文化产业、
旅游产业也是如此。由此，作为二者
结合点的深圳文博会也站在了新的时
代大潮的前沿。从无到有，从有到优，
深圳文博会用15年时间做到了；未来，
可以预见，从优到新的突破，将是深圳
文博会新的目标。要实现这一目标无
疑具有极大的难度，但只要不停止探
索和创新的脚步，就可以相信未来
可期。

创新推动文旅融合
加快区域协调发展

——写在第十五届中国（深圳）国际文化产业博览交易会开幕之际
本报记者 张 婧

本报讯 中国（深圳）国际文化
产业博览交易会（以下简称“文博
会”）16日正式启幕。作为中国唯
一一个国家级、国际化、综合性的
文化产业博览交易会，文博会被誉
为“中国文化产业第一展”，迄今已
成功举办14届。

第十五届文博会作为新中国
成立 70 周年、决胜全面建成小康
社会关键之年举办的重要展会，又
恰逢文博会逢五重要节点，今年共
有2312个政府组团、企业和机构参
展，全国 31 个省、区、市及港澳台
地区全部参展，并邀请了来自欧
洲、亚洲、非洲、北美洲、南美洲、大
洋洲的 50 个国家和地区的 132 家
海外参展机构。

第十五届文博会以“博览与交
易”为主题，涵盖博览与交易、配套
活动和网上文博会三大板块内
容。由中宣部（国家新闻出版署、

国家电影局）、文化和旅游部、商务
部、广电总局、中国贸促会、广东省
政府和深圳市政府联合主办。5月
16 日至 20 日在深圳举办，为期 5
天。其中前两天为专业观众日，后
三天为公众开放日。

文博会主会场设在深圳会展
中心，共设9大展馆，展览面积10.5
万平方米，计划举办 80 余项配套
活动。分别是 1 号馆—文化产业
综合馆、2号馆—文化和旅游融合
发展馆、3号馆—影视动漫·智慧广
电馆、4号馆—媒体融合·新闻出版
馆、5号馆—粤港澳大湾区文化产
业馆、6 号馆—时尚设计·艺术品
馆、7 号馆—一带一路·国际馆、8
号馆—非物质文化遗产馆、9号馆
—工艺美术馆。其中，2号文化和
旅游融合发展馆和 5 号粤港澳大
湾区文化产业馆为本届更名新设
展馆，3号馆、4号馆、6号馆分别强

化了数字文化、媒体融合和时尚设
计的内容。除主会场外，第十五届
文博会在深圳设有 66 家分会场，
涵盖文化产业各重点领域。

其中，文化和旅游融合发展馆
以展示文化和旅游融合发展成果
为重点，集中吸引代表中华历史文
化层、现代文化层、民俗文化层的
文化和旅游融合发展项目，突出展
示国内知名文化历史古迹、人文景
观、博物馆、文化创意主题公园、精
品旅游演艺项目和旅游科技内容，
助推文化和旅游融合发展。

粤港澳大湾区文化产业馆以
粤港澳大湾区建设、粤港澳合作、
泛珠三角区域合作等为重点，组
织香港、澳门两个特别行政区和
广东省的广州、深圳、珠海、佛山、
中山、东莞、惠州、江门、肇庆九市
参展，展示大湾区文化产业创新
发展成果。 （温秋圆）

作为“城市文化菜单”的重要内容，深圳文博会为中国乃至世界文化产业发展做出了卓越贡

献。第十五届中国（深圳）国际文化产业博览交易会（以下简称“文博会”），专门设立了粤港澳大

湾区文化产业馆，文博会成为落实粤港澳大湾区建设和“一带一路”建设的重要平台。为推广深

圳经验，宣传和扩大文博会影响力，全面展示“深圳文化创新发展2020”理念与实践创新成果，日

前《深圳城市文化菜单》一书已由人民日报出版社公开出版发行。

公共文化服务，以满足人民美好生活需要为宗旨。市民能否公平享有文化权利、能否公平享

用文化资源、能否享受充足的公共文化服务，是决定一座城市文化含量的重要指标。2017年，深

圳推出了全国首份“城市文化菜单”，收录了国际化、标志性的品牌文化活动28项，内容涵盖文化

艺术、创意设计、科技创新、体育休闲等多个类别，是展示深圳国际化城市形象的“文化大餐”。精

彩纷呈的文化活动从每年1月一直持续到12月，深圳市民从此进入“月月有主题、全年都精彩”的

文化生活新模式。为此本报特刊发深圳市委常委、宣传部长李小甘的署名文章，以飨读者。

第十五届中国（深圳）
国际文化产业博览交易会开幕

中华人民共和国文化和旅游部主管 CHINA CULTURE DAILY 中国文化传媒网: http://www.ccdy.cn
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把握时代前进脉络
展现产业发展风采

本报评论员

5月的鹏城又在风和日丽中迎来
一年一度的文旅盛宴。由中宣部（国家
新闻出版署、国家电影局）、文化和旅游
部、商务部、国家广播电视总局、中国国
际贸易促进委员会、广东省人民政府、
深圳市人民政府联合主办的第十五届
中国（深圳）国际文化产业博览交易会
（以下简称“深圳文博会”）于5月16日
至20日在广东深圳举行。

2019年对深圳文博会来说是一个
节点之年：今年是新中国成立70周年，
还是深圳建市 40 年，也是深圳文博会
举办15年，更是推进文化、旅游融合发
展，探索发展路径的关键之年，是到
2020年文化产业成为国民经济支柱性
产业目标实现的重要年份。这样的关

键节点叠加，使得今年的深圳文博会有
了更多值得探究的意味，也具有更大的
预示功能。在此基础上，再来看由文化
和旅游部轮值主办的本届深圳文博会，
透过精彩的展览展示和各项活动，中国
的文化产业和旅游产业正如一直保持
先锋者姿态的深圳一样，在改革开放
40 年之后，又在新的历史征程中阔步
前行。

搭建展示文旅融合发展成果
的高质量平台

近年来，深圳市积极探索、创新发
展，持续加快打造全球区域文化中心城
市和国际文化创新创意先锋城市。据
统计，目前，深圳全市拥有文化企业近

5万家，从业人员超过90万人，其中规
模以上企业 3100 多家，境内外上市企
业40多家。文化产业已经成为深圳加
快转变经济发展方式、推动社会经济快
速健康发展的重要引擎。作为国家级
产业服务平台，不断做大做强的深圳文
博会，为当地文化产业发展构建了强力
支撑。

事实上，自2004年以来，在中央和
全国各地的支持下，深圳文博会已成功
举办了 14 届，参观、参展、采购的国家
和地区从首届的10多个增加到第十四
届的 101 个，累计成交总额超过 1.7 万
亿元。第十五届深圳文博会在新中国
成立 70 周年这一重要历史节点举办，
意义十分重大。（下转A4版）

时代是思想之母，实践是理论
之根。每个时代都会面临不同于
其他时代的新问题，回答和解决这
些新问题，必然产生不同于其他时
代的新理论和新实践。

党的十八大以来，以习近平同志
为核心的党中央提出了一系列治
国理政的新理念新思想新战略。
特别是党的十九大做出了中国特
色社会主义进入新时代的重大论
断，确立了习近平新时代中国特
色社会主义思想，提出了我国社
会主要矛盾已经发生变化等一系
列重要论断，实现了党的指导思
想又一次与时俱进，为夺取新时
代中国特色社会主义伟大胜利、
实现“两个一百年”奋斗目标和中
华民族伟大复兴的中国梦提供了
科学理论指导。

当前，我国社会主义发展进入
新时代，社会主要矛盾发生历史性
变化。由原来的人民日益增长的
物质文化需要同落后的社会生产
之间的矛盾，转化为人民日益增长
的美好生活需要和不平衡不充分
的发展之间的矛盾。

为适应我国社会主要矛盾的变
化，有效应对外部经济环境变化，确
保经济平稳运行，以习近平同志
为核心的党中央做出了推动经济高
质量发展的重大战略决策。

高质量发展的本质特征是以人
民为中心，是要从“物质”生产体系转
向“以人民为中心”的消费升级、创
新、高效、包容的可持续发展轨道。
这一理念不仅适用于经济领域，也适
用于社会文化发展的方方面面。

一、城市文化要向高质量
发展转变

文化是社会发展的重要内容，
是“五位一体”总体布局的重要一
环，是中华民族伟大复兴的核心要
义。我们的高质量发展，既要体现
在经济硬实力上，更要体现在文化
软实力上。

习近平总书记在党的十九大
报告中指出：“文化是一个国家、
一个民族的灵魂。文化兴国运
兴，文化强民族强。”中华民族之
所以能绵延数千年而不衰，其“根
本”和“泉源”就是源远流长的中
华文化。

文化也是衡量美好生活的重
要尺度。亚里士多德说：“人们为
了活着而聚集到城市，为了生活得
更美好而居留于城市。”要创造美
好生活，物质是基础，文化是关
键。没有精神文化生活的充实，就
不会有真正美好的生活。

对于城市而言，文化既是其存
在和发展的“根本”和“泉源”，也是

其发展的最终归宿。一座城市如
果要长兴不衰，就必须形成能支撑
城市发展的城市文化；如果要让市
民诗意栖居其中，就必须创造高质
量的文化生活。

深圳是一座年轻、充满活力的
城市。在改革开放的时代浪潮中，
在四十年的时间里，深圳迅速从一
个落后的边陲农业县蝶变为一座充
满魅力、动力、活力和创新力，拥有
2000多万人口的现代化国际化城
市，创造了世界工业化、现代化、城
市化发展史上的奇迹。城市人均
GDP 从 1979 年的 606 元跃升至
2018 年的近 20 万元，GDP 年均增
速达 23%，创造了世界罕见的“深
圳速度”。现在的深圳，经济竞争
力已经进入世界前列，成为全球知
名的科技创新中心。

伴随着经济的腾飞，在“文化
立市”“文化强市”等一系列政策引
领下，深圳城市文化取得巨大发
展，公共文化设施数量快速增长，
品牌文化活动不断涌现，文化产业
发展生机勃勃，城市文化竞争力不
断提升，城市文化内涵不断丰富。
截至 2017 年底，深圳市各类文化
场地数量共有10246个，公共文化
设施总面积达560万平方米，形成
覆盖全市的“十分钟文化服务圈”；

（下转A4）
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努力推动城市文化高质量发展
中共深圳市委常委、宣传部部长 李小甘

深圳文化菜单“月月有主题 全年都精彩”，图为深圳“一带一路”国际音乐季演出现场。（本报资料图片）

自2004年以来，在中央和全国各地的支持下，深圳文博会已成功举办了14届，参观、参展、采购的国家和地区从首届的10多个
增加到第十四届的101个，累计成交总额超过1.7万亿元。图为往届文博会展馆图。 （本报资料图片）


