
2014 年，第十届深圳文博会首
次设置专业观众日和普通观众日，
文博会的专业化服务水平进一步
提升。专业观众达到 127.565 万人
次，占总参展人数 17.4%。

2019 年，第十五届深圳文博会
对专业展馆进行了更为科学的设
置，2 号展馆变更为“文化和旅游融

合发展馆”，5 号展馆变更为“粤港
澳大湾区文化产业馆”，与时俱进
的同时更显专业。其中 2 号馆将以

“游中华，品文化”为主题，集中展
示历史古迹、人文景观、全域旅游
示范区、主题公园、精品旅游演艺
项目和旅游科技等内容。5 号馆将
集中展示香港、澳门和广东 9 个地

市的文化产业创新发展成果，展示
大湾区“文化+科技”“文化+创意”
等新业态和创意设计产品及文化
产业协同创新成果。华强方特、易
尚展示、奥雅设计、中钞光华印制
有限公司、国家对外文化贸易基地
（深圳）音乐及音乐剧产业中心等
将亮相该馆。

第十五届文博会进一步扩大
了专业观众比例，将实现包括国内
专业观众在内的 10 万人左右应邀
参会采购，主展馆计划举办 80 项专
业配套活动，邀请了来自美国、英
国、法国等全球 103 个国家和地区
的 2.1 万名海外展商前来参会、参
展和采购。

专业化
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勃。深圳文博会，又一次

如约而至。

第十五届深圳文博会

是在新中国成立70周年、

深圳建市 40 周年举办的

一届重要展会，也是在粤

港澳大湾区建设深入推进

之际的一次文化之约！

本届展会将坚定文化

自信，坚持中国特色社会

主义文化发展道路，坚持

把社会效益放在首位、社

会效益和经济效益相统

一，坚持弘扬中国特色社

会主义文化，充分展示文

化改革发展新成就，以高

质量文化供给增强人民的

文化获得感和幸福感。加

快推进粤港澳大湾区协同

创新发展，大力推进中华

文化走出去，全面落实“一

带一路”倡议，不断深化国

际交流合作，全力打造中

国文化产品与项目的高端

展示和交易平台，着力提

升中国文化软实力和中华

文化影响力。加快推动文

化和旅游融合发展，培育

新型文化业态和文化消费

模式，激发文化创新创造

活力。突出质量型、内涵

式发展，集中展示文化产

业核心层和科技融合的新

产品、新技术，进一步提升

专业化、市场化、国际化水

平，加快推动文化产业高

质量发展。

作为“中国文化产业

第一展”，本届深圳文博会

主展馆共设 9 个展馆，计

划 举 办 80 余 项 配 套 活

动。今年共有 2312 个政

府组团、企业和机构参展，

全国 32 个省、区、市及港

澳台地区全部参展，并邀

请了来自欧洲、亚洲、非

洲、北美洲、南美洲、大洋

洲的 50 个国家和地区的

132 家海外参展机构。全

市设有66家分会场，涵盖

文化产业各重点领域。作

为全国文化产业发展的重

要检阅台、风向标，深圳文

博会将继续充分发挥国家

级、国际化、综合性文化产

业盛会的优势，为我国优

秀文化产业项目与投融资

方搭建一个展示、交易与

资源对接、合作的国家级

平台，引领文化产业未来

发展趋势，切实发挥其推

动中外文化交流、展示、交

易的强大效能。

作为文化和旅游部主

管的权威性文化综合类日

报，在文化和旅游部、中共

深圳市委宣传部和深圳文

博会组委会办公室等单位

的支持下，《中国文化报》

连续多年编辑出版深圳文

博会专刊，以权威的视野、

敏锐的目光、鲜活的笔触

将深圳文博会创新经验推

向全国乃至世界，自觉担

当起深圳文博会的见证

者、记录者、思考者和参与

者。值第十五届深圳文博

会开幕之际，本报对深圳

文博会发展历程进行了梳

理，以飨读者。

奏文化强音 谱时代华章
——历届深圳文博会精彩回顾

编者按：

第四届深圳文博会首次举办中
国（深圳）国际文化产业高峰论坛，汇
集国内外重量级嘉宾，探讨全球文化
产业发展趋势。2015 年、2016 年、
2017 年深圳文博会海外展区比例连
续3年占到20%以上，海外采购商结

构更加优化。
2016年，第十二届深圳文博会首

设“一带一路”馆，全力推动中华文化
“走出去”。

近年来，文博会海外参展商激
增。第二届文博会海外采购商只

有 3000 人，第 7 届则达到 1.2 万人，
第 9 届为 1.6 万人，第十三届的海
外客商就达到创纪录的约 2 万人，
海外展区面积占总面积的 20%，其
中不少海外客商都是怀揣大订单
而来。

2019 年，一带一路· 国际馆以
“推动‘一带一路’框架下文化交流
与文化贸易”为主题，通过形象展
示、产品项目展示相结合，组织了
50 个国家和地区的 132 家海外机构
参展。

国际化

2003 年，深圳被确定为全国第
一批文化体制改革综合性试点地
区。第二年，首届文博会应运而生，
当时文博会的名称是“首届深圳国
际文化产业博览会”;而如今，文博会
的名称变成“中国（深圳）国际文化
产业博览交易会”。这多出的“交
易”二字，正是这一享誉国际展会15
年来成长壮大的重要关键词。

2005 年，深圳国际文化产业博
览交易会有限公司（简称“文博会公
司”）正式成立。从此，文博会公司
作为历届文博会的具体承办者走上
前台，全面实施文博会的市场化运

作。一方面，文博会公司与海外优
秀代理机构签订代理招商协议，面
向全球 200 多个国家和地区招商。
另一方面，文博会公司自身按照国
际片区建立海外客商数据库，进行
点对点招商。这一系列市场化举措
让文博会在全球影响力迅速提升。

2010 年，深圳文博会首次举办
冬季工艺美术精品展。2013 年推出
书画艺术作品交易平台“2013 艺术
深圳”，文博会“1+N”办展模式逐步
推开。

2015 年，深圳文博会与国家级
行业协会、知名中介代理机构合作

办展招商，采取设置采购洽谈区、建
立专业拍卖平台等措施，优化交易
环境，提升交易实效。

2017 年，首设文化消费主题馆，
即2号馆文化消费·时尚文化馆。

2019 年，第十五届文博会将组
织全国优秀文创企业、设计机构、设
计类高等院校参展，加大引入优秀
文化创意产品，推动时尚设计与艺
术在工业时代的融合发展，充分挖
掘文化消费潜力和市场价值创新，
扩大中高端文化供给。主会场 2 号
馆文化和旅游融合发展馆将举办

“一带一路”文化和旅游产业国际合

作重点项目展，配套举办中国文旅
产品国际营销年会，深化国际文化
旅游合作，促进文化旅游消费。预
计第十五届深圳文博会可实现10万
人以上的采购商参会，将极大增强
展会交易实效，进一步激发文化消
费活力。

接下来，深圳文博会将建立更
具竞争力、影响力和充满活力的市
场运作模式，打造成为全球文化会
展的核心平台，更好地承担促进中
国文化产业发展、推动中华文化

“走出去”、扩大文化对外开放的使
命任务。

市场化

从首届文博会开始，中宣部就
作为文博会筹备工作领导机构，规
划布局、科学指导展会的各项承办
工作；2009年第五届文博会起，文博
会就建立了三级联动办展机制，即
原文化部、商务部、原国家新闻出版
广电总局、中国贸促会、广东省人民
政府及深圳市委、市政府等主办单
位牵头协调，并每年指定一个主办
单位作为轮值单位，从文化产业的

战略高度，对展会进行整体布局、高
端引领和科学指导；深圳市各政府
职能部门具体指导；文博会公司具
体承办，统筹协调，统分结合，有效
保障了各类优质资源的注入，也有
效推动了展会配套服务质量和水平
的不断提高。

2016 年，《深圳文化创新发展
2020（实施方案）》提出“创新文博会
办展办会机制，打造国际知名展会

品牌”的目标，明确要突出质量型、
内涵式发展，着力提升文博会的国
际化、市场化、专业化水平。

2019 年，文化产业综合馆优化
展品布局，打造中国文化精品走廊，
将各地重点项目及特色展品布置在
靠近主通道外围区域，集中展示中
国文化发展成就和各地特色文化资
源，献礼新中国成立70周年。

接下来，深圳文博会将衍生系列

文化创意专业展会，提升分会场的文
化内涵和产业发展质量，探索设立文
博会海外分会场。建设国家对外文
化贸易基地（深圳）公共技术服务平
台和“一带一路”专业服务平台，支持
文化企业和行业组织举办文化产业
各领域、各类型的专业会展。鼓励文
化企业在海外设立分公司和分支机
构，搭建营销网络，利用电子商务等
方式组织文化产品和服务出口。
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2014年

十年来，深圳文博会见证着
无数个与天空文化一样的企业
从无到有，从蹒跚学步到扬帆远
航；也更见证着中国文化产业从
摸索起步到蓬勃发展的历程；十
年来，我们看到了深圳这座创造
了经济奇迹的城市，在创立和发
展文博会的过程中，沉淀出了属
于自己的文化底色。她以敢为
天下先的精神，让经济领域的奇
迹在文化领域重现。创新、智
慧、有力量——这是深圳文博会
带给深圳的文化精神。深圳文
博会改变了深圳，见证着中国文
化产业的蓬勃发展，更作为中国
文化的展示窗口，让世界得以发
现，中华民族伟大复兴的中国
梦，正在文化发展的道路上日渐
清晰。

——摘自《助推中国文化产
业扬帆远航》

2015年

人们感叹，深圳文博会总能
敏锐感知并抓住历史的机遇。
因此，今年我们看到，为呼应国
家“一带一路”倡议而新设的“丝
绸之路”专馆和突出“大众创业，
万众创新”的创客展区成为深圳
文博会最大的特色馆区。以“一
带一路”建设推动文化“走出去”
和提升文化软实力；以“创客创
新创业”激活经济新引擎，为全
球创客打造交流合作的平台，与
创业基金、人才、产业链寻求对
接，符合深圳文博会的一贯引领
风格，也展现了深圳在建设国家
创新型城市、打造创客之都方面
的理念和品位。

——摘自《聚合“文化+”的
产业力量》

2016年

12年风雨沧桑。深圳文博
会的发展故事，正是中国文化
产业的成长缩影。从早期的粗
放式增长和规模化扩张，到后
续的集约型发展和专业化调
整，再至今日的走特色创新与
科技融合之路，注重向世界展
现中国风采，深圳文博会上所
展示的文化企业的创新探索，
都是中国文化产业发展轨迹的
真实写照。

——摘自《推动实现文化
产业腾飞梦想》

2017年

每一次展示，都有亮点；每
一届交流，都有新意。本届深圳
文博会，全国 31 个省区市及港
澳台地区第8次全部参展，国外
117 个参展机构来自 40 个国家
和地区；68 家分会场，80%以上
为文化创意产业园区基地，涵盖
文化创意产业各重点领域和“文
化+”新领域。文化部主办的中
国文化产品国际营销年会、商务
部主办的中国文化贸易与文化
双创大会、国家新闻出版广电总
局主办的国家数字出版高端论
坛等配套活动，将更加突出文化
内涵，发挥高端引领作用，为相
关行业提供权威导向和前沿理
念。站在新的历史起点上，我们
有理由期待本届深圳文博会能
带来更多的亮点、新意和更大的
欣喜。

——摘自《质量型推进内涵
式发展》

2018年

新时代开启新征程，新时代
呼唤新作为。深圳文博会呈现的
喜人景象令人鼓舞，但我们也应
该清醒地认识到，如何进一步增
强文化产品供给的有效性，以供
给侧结构性改革引领文化消费，
助推中华文化更好地“走出去”，
仍是摆在大家面前的重要课题，
需要我们不断用创新实践给出更
有效的解决方案。

——摘自《奋进新时代 引领
新风潮》


