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本报讯 5 月 16 日至 20 日，第十五届中国（深圳）国际文化产业博览交

易会（以下简称“深圳文博会”）如期举办。这一国家级、国际化、综合性的文

化产业博览交易会，历经 14年砥砺奋进，已成为展示中国文化自信的品牌文

化活动。作为连续入选中国文化企业 30强、中国旅游集团 20强的中央企业，

华侨城集团今年在深圳文博会上通过“1个主展区+6个分会场”的模式，让更

多人了解该集团实施“文化+”战略的精彩表现。

发轫于深圳的华侨城集团是深圳文博会发展壮大的亲历者，历来是分

会场最多的参展单位。本届展会上，华侨城集团组织旗下华侨城文化集

团、欢乐谷集团、深圳华侨城文化旅游科技股份有限公司、华侨城旅游投资

管理有限公司、深圳华侨城酒店发展有限公司等多家重点企业开展展会商

务洽谈工作。

位于深圳文博会主会场——深圳会展中心 1 号馆的华侨城展区，集中

展示华侨城在响应文旅融合、粤港澳大湾区建设和科技创新等国家战略进

程中取得的成果。

华侨城集团旗下 6个分会场的文化活动较往年在数量、规模和品质上都

有更大提升。深圳欢乐谷、世界之窗、华侨城甘坑新镇、欢乐海岸、锦绣中华·
中国民俗文化村以及华侨城创意文化园这六大分会场以“文化+”为主基调，

将串联起 40多场精彩生动的文化活动，把该集团最新的文化演出精品、文化

创意产品和文旅融合成果呈现给来自全球的参展商和广大公众。

欢乐谷集团打造了“欢乐谷”这一著名主题公园连锁品牌，其近年来正

通过与热门电竞游戏、动漫 IP 的跨界合作来赢得更多年轻游客的青睐。深

圳欢乐谷分会场将联合网易举办“第五人格”欢乐嘉年华、次元动漫狂欢

秀、动漫展会等活动，其打造的“实景秀+沉浸式+魔术”三大全新文化演艺

也将同步重磅推出。

展示世界文化是深圳世界之窗的特色。自 2015 年开始，深圳世界之窗

分会场陆续推出南非文化节、大洋洲文化节、南美文化节等主题活动，成为

深圳文博会的一大亮点。今年，深圳世界之窗邀请来自乌克兰、俄罗斯、格

鲁吉亚、南非、肯尼亚等多国的舞蹈艺术家联合献上异域的文化风情。

欢乐海岸一直关注中国古老技艺在当今社会的发展。从 5 月 17 日至

26 日，深圳欢乐海岸将举办“2019 华侨城欢乐海岸×民艺再造文化月活

动”，通过艺术展览、公共艺术表演等系列活动展现“最当代、最中国”的新

锐文化潮流。

位于深圳龙岗的甘坑客家小镇是华侨城文化集团实施“文化+旅游+城镇

化”战略的代表项目。小镇通过深入挖掘客家凉帽的文化内涵，打造文化IP特

色小镇。此次甘坑新镇将启动为期1个月的小凉帽文化节，围绕“小凉帽”推出

八大IP、八大文旅品牌，并启动第三届小凉帽国际绘本奖征集评选工作。

30年前，锦绣中华·中国民俗文化村开创了我国文化主题公园建设潮流，

今年是其创立的第 30个年头。此次深圳文博会，作为锦绣中华·中国民俗文

化村驻场演艺作品代表的大秀《东方霓裳》将震撼上演。锦绣中华联合青海

省海南藏族自治州民族歌舞团推出的特色民族表演《大美青海 圣洁高原》也

将精彩亮相。此外，还推出十大少数民族风情主题馆和特色产品展。

华侨城创意文化园以其专业化、特色化的发展模式成为中国南方的设

计重镇。今年创意园将集中推出明天音乐节、公共艺术展、创意市集等品

牌活动，让公众享受文化、接近创意。 （简言之）

孟夏的鹏城如期迎来了第十五届深圳文博会，细雨不

时的浇灌让这座城市愈发生机勃勃。作为中国文化企业

30 强之一，发轫于深圳的华侨城集团发挥主场优势，延续

广受欢迎的“1 个主展区+6 个分会场”的联动参展形式，

集 中 展 示 华 侨 城 在 国 家 战 略 指 引 下 ，近 年 来 在 文 旅 融

合、科技创新等领域取得的最新成就。

华侨城集团有点“老”，因为它开创了“旅游+地产”的

发展模式，带来了国内第一个文化主题公园、第一个连锁

主题公园。华侨城集团也很“新”，才 34 岁的它近年来通过

“文化+”战略，在文旅小镇、智慧旅游等领域，以及“一带一

路”倡议、文旅融合、粤港澳大湾区建设、科技创新等方面

积极探索，保持着旺盛的进取心。

创想谋篇，“文化+设计”凸显新生力量

华侨城创意文化园 T街创意市集里，来自台湾的独立设

计师姜小姐身着一袭素色长裙，正笑容满面地向公众介绍其

原创手作，摊位上采用珐琅材质制作、设计感丰富的手工饰品

吸引了不少人驻足。“我们生活在一个需要想象力与原创力的

时代，很高兴能通过这次活动分享自己的设计和环保理念。”

姜小姐已经是第二年来参加华侨城创意文化园T街创意

市集。这一周期密集、场地设施稳定的街区型创意市集，在每

年 5月深圳文博会期间都会举办专场活动。和姜小姐一样怀

着分享与传播设计文化的初心而来的摊主有近百位，其中不少

是来自台湾、香港与广东本土的年轻设计师，携其小众手作品

牌汇聚形成了“粤港澳台”优质文创品牌的新锐力量。

作为本届文博会的分会场活动之一，T街创意市集不仅

为年轻设计师提供了创意设计文化展示和交易的平台，也为

公众带来了近距离接触创意设计的机会与新鲜体验。几年发

展，T街创意市集成为珠三角地区又一个创意设计品牌地。

创想是产业发展、城市变迁的动力，从农场、开发区转型

而来的华侨城集团发展的脚步，与深圳这座活力之城的产业

结构调整和城市化进程保持步调一致，以“创想”之花，结出

了“文化+”战略的丰硕之果。以 T 街创意市集所在的

OCT—LOFT华侨城创意文化园为例，这座中国南方颇具特

色的创意文化园正是早期华侨城创想精神的落地产业之一。

2000 年以后，华侨城东部工业区的大批工厂外迁，华

侨城人根据厂房的建筑特点以及政府对文化和创意产业

的相关政策指引，创造性地提出将工业区改造为 LOFT 创

意产业园区，并于 2006 年 5 月正式挂牌。通过引进各类创

意产业机构，以及持续多年渐进式改造、管理和运营，其完

成了从工业旧厂房到国家文创园区标杆的华丽蜕变。

除了 T 街创意市集外，华侨城创意文化园围绕“当代艺

术、创意设计、先锋音乐”三大主要文化特色，持续举办独

立 动 画 双 年 展 、国 际 壁 画 节 、国 际 爵 士 音 乐 节 、OCT—

LOFT 创意节、举重若轻艺术电影展映、民谣周、舞蹈剧场

等百余项公共艺术活动，展示中国文化创意产业最新发展

成果，引领艺术先锋观念和艺术人文实践。目前，园区入

驻机构达 300余家，就业人口约 5000人。

开拓市场，助推粤港澳大湾区城市群建设

华侨城集团紧跟国家战略、为人民美好生活赋能的步履

始终坚定。作为发轫于粤港澳大湾区中心城市深圳的大型

央企，华侨城集团积极响应《粤港澳大湾区发展规划纲要》，

用实际行动为粤港澳大湾区共建世界级城市群而努力。

目前，华侨城集团充分发挥在文化旅游综合开发方面

的品牌优势，在粤港澳大湾区开拓文旅综合项目近 30 个，

推动广州、深圳、中山、江门、珠海、惠州、佛山、茂名、湛江、

东莞、汕头等 10 余座城市的文旅项目布局。预计到 2020

年，华侨城集团近 3 年在广东所布局的文旅项目将陆续建

成，为建设“宜居宜业宜游的优质生活圈”作出更大贡献。

华侨城集团在推进文化旅游融合中，把保护和传承传统文

化作为立足点，通过基于土地伦理的产业导入以及城镇综合治

理，推动区域产业优化升级和城市价值提升。在深圳西部宝

安、前海等区域，华侨城集团深入布局文化旅游综合项目开

发与新型城镇化建设，以“酒店+”、都市娱乐综合体、特色小镇

等业态为主，全力打造了一批具有国际水准的示范性项目。

在深圳东部，华侨城集团积极响应深圳“东进战略”，以文化旅

游为主导，建设了以东部华侨城为代表的多个高品质项目。

在广州、珠海，华侨城集团探索央地合作模式，与黄埔

文化发展集团签订战略合作框架协议，合作建设香雪项

目、文化基地项目、长洲岛项目等；与珠海港集团、珠海九

洲港集团等分别签订战略框架协议，深化发展文化旅游、

建设特色小镇等方面的合作，实现优势资源的共享互补。

在佛山顺德，华侨城集团的都市文化旅游综合体“欢

乐海岸 PLUS”正式落地；在肇庆，与新区合作建设产城融

合、城景相辅的文化旅游科技产业小镇；在江门，将推进鹤

山古劳水乡、谷埠新区及滨江休闲区等项目，打造粤港澳

生态休闲文化旅游标杆；在深汕特别合作区，推进建设小

漠文化旅游创意小镇项目。

创行笃信，承接“一带一路”走出去

雪域草原上，高亢嘹亮的歌声雄浑有力，藏族青年男

女盛装骑着牦牛迎着风雪而来；江南水乡里，柔和的卖花

声荡漾于“二十四桥明月夜”；荷露竹影中，清雅糯软的苏

州评弹、怀旧的油纸伞和如梦如幻的绣服随风而至……横

跨中华大地，历经春夏秋冬，融入“风花雪月”的诗意，新时

代经典大秀《东方霓裳》于本届文博会期间在锦绣中华·中

国民俗文化村分会场焕新上演。

《东方霓裳》原创于 2001 年，以浪漫诗歌的表现手法、

精美的服饰、新颖的舞美设计、鲜明的艺术特色展现了中

国各民族的服饰文化和风土人情，备受各方赞誉。2011 年

改版推出的新版《东方霓裳》对舞台舞美设计及影像创作

进行了全新升级，向新中国七十华诞致敬。“中国拥有令世

界瞩目的文化，希望孩子观看后能受到感染，保有爱国之

心，能以自信从容的姿态行走于世界各地。”一位家长在看

完新版《东方霓裳》的首演后说。

把视线从锦绣中华转向我国西南地区乃至柬埔寨等

国外市场。近年来，华侨城集团积极在旅游资源丰富的云

南、海南等地布局，并推动云南与南亚、东南亚国家文化旅

游资源共享、市场共拓、信息互通和客源互送，努力塑造中

国文化旅游的新名片。

澜湄合作是我国重点投入和打造的周边合作平台。华

侨城集团积极牵手湄公河流域国家展开“共建开放型世界经

济”的合作，积极输出文化旅游项目。2010年，由华侨城集团

旗下云南文投集团打造的大型演艺《吴哥的微笑》在柬埔寨

暹粒与观众见面，“复活”了吴哥王朝故事，被誉为“柬埔寨鲜

活的文化艺术博物馆”。9年来，《吴哥的微笑》丰满了中柬文

化交流内涵，让“共享”成为两国文化旅游发展的美好话题。

业界认为，《吴哥的微笑》作为首个成功“走出去”的文

化演艺项目，在国外生根发芽、开花结果，取得了良好经济

效益和社会效益，生动诠释了“一带一路”建设中共享、共

通、共融的理念。为扩大“走出去”的成果，华侨城进一步

启动了中柬文化创意园项目，致力于构建中柬文化交流的

全新平台，为中国文化“走出去”并“融进去”构建全新模

式，成为国家“一带一路”建设的标杆。

创新聚智，“文化+科技”助力跨越发展

“以创新驱动发展”是每个华侨城人植于心、践于行的理

念，在华侨城集团“文化+”的多元发展路径探索历程中，科

技成为关键因素，康佳集团便是一个生动鲜活的例子。

在本届文博会华侨城集团主会场展区，展示了康佳集

团集成诸多人工智能技术和最新科技的 AI生活空间（智慧

家庭+智慧商旅）、健康空间（智慧社区）、K 迷优享驿站（智

慧景区）等，实现多场景的智能运用，为观展者描绘智慧生

活的美好图景。

作为中国改革开放后诞生的第一家中外合资电子企

业，华侨城旗下康佳集团以“打造技术领先的企业，打造双

创模范企业”为目标，以“科技+产业+园区”为发展方向，以

“硬件+软件、终端+用户、科技+投控”为发展模式，推出“康

佳之星”双创品牌，形成了产业产品、科技园区、平台服务、

投资金融四大产业集群。2018 年，康佳集团又深入推进混

合所有制改革、进行产业布局与新业务落地、实现多个科

技园区项目落地、收购新飞壮大白电业务、加大研发投入

推动技术创新等。

多年来，康佳以科技创新作为企业发展的核心驱动

力，在技术研发方面成果喜人。在国家科学技术奖励大会

上，康佳集团获得了 2018 年度国家科学技术进步二等奖。

未来，康佳集团将继续专注科技创新领域，持续加大研发

投入，引领行业高质量发展，促进实体经济稳步前进，为未

来发展注入更多动力。 （简言之）

深圳文博会上的华侨城：

“1+6”全景式展现文旅融合

近年来，华侨城集团提出“文化+旅游+城镇化”发展思路，探索“文化+”

模式，在文化产业领域不断加大投资，从战略、体制、技术、产品、商业模式等

维度全面创新，形成特色发展之路。2018年，华侨城集团在文化产业相关业

务方面的总投入占该集团整体投入的六成以上，文化产业综合收入也占到

集团收入的一半以上。

华侨城集团将“文化+”和体验发展模式融入到特色文旅小镇、美丽乡村和

全域旅游的建设中，打造了一批具有行业示范作用的“文化+”项目，不断扩大

产业综合布局。目前华侨城集团已形成文化旅游、文化节庆、文化演艺、文化科

技、文化产业园区等业务板块，努力实现文化产业与多种业态的良性融合。
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创想谋篇、创行笃信、创新聚智，紧跟国家战略，立足粤港澳大湾区发展大局，华侨城集团将继续坚持“优质生活创想家”
的理念，推动文化产业供给侧改革，提供更多更好的文化产品和服务，为提高社会发展水平和人民幸福指数贡献力量。

上图 锦绣中华分会场之苗族主题馆

中图 世界之窗分会场之大洋洲风情舞蹈

下图 新时代经典大秀《东方霓裳》
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