
北京市文化和旅游局副局长 关宇

深圳文博会上的北京展区面积达300多平方米，主题是“全国文

化中心建设迈入新征程”，展示内容包括全国文化中心建设的一些

最新成果、最美中轴线、文化和科技融合、文创产品开发等。

目前，北京文化创意产业发展有一个突出特点——规模非

常大，2018 年北京文化创意产业收入已超过 1 万亿元；2018 年，

北京动漫游戏产业企业总产值达 710 亿元，相比 2017 年增长约

13%。北京的艺术表演团体和演出经纪机构有 3000 多家，平均

每晚有 70 台演出，可以说，北京是全国乃至全世界优秀剧目的

首演地。

今年3月，北京市文化和旅游局组织召开了两场《推进北京市文

化和旅游融合发展的实施意见》专题研讨会，来推进文旅融合。下

一步的重要切入点是大力推进和发展北京民宿。今年“五一”期间，

北京延庆、密云的民宿都是一房难求，非常火爆。

天津市文化和旅游局副巡视员 康书祥

天津独特的地理环境导致了五方杂处、各民族文化交汇融合的天津民俗文化风格。

到天津旅游，有几个地方是必须要看的，比如古文化街旅游区、五大道风情旅游区，以及新建的天津文化中心——

这里聚集了博物馆、美术馆、图书馆、自然博物馆、大剧院、儿童乐园和综合购物中心等。如果你喜欢自然风光，可以去

盘山一游；如果喜欢海洋文化，那么一定要去滨海新区，那里有全国最具特色的航母主题公园、国家海洋博物馆等。

天津在文旅融合的过程中，需要把握以下几个方面：一是要以习近平总书记关于文化和旅游融合的重要论述

为指导，将天津历史文化资源和现代文明结合起来，推出更多的旅游精品；二是着眼于理念融合、职能融合，让旅游

产品更加丰富；三是尊重文化和旅游的规律以及基层的首创精神，鼓励一线企业和员工进行创新。

海南省旅游和文化广电体育厅副巡视员 陈祎波

今年海南尝试全新的文旅融合推广手段，选择了钢琴大师吴牧野和海南本土优秀文创代表“波波椰”作为

海南旅游的国际形象大使和吉祥物，希望借助吴牧野的国际范儿和“波波椰”的本土风，打造海南旅游文化新

形象，提升海南旅游文化内涵。

在旅游节庆、文体活动及赛事方面，今年将推出海南国际旅游岛欢乐节、海南乡村旅游节、海南亲水运动

季等共计188项活动，为境内外游客提供更丰富的选择。今年6月8日恰逢海南省“黎锦技艺”入选联合国教科

文组织《急需保护的非物质文化遗产名录》10周年，我们将借机举办一系列活动宣传推广“黎锦技艺”和其他海

南非物质文化遗产，全面营造全社会关注和参与非遗保护的良好氛围。

山东省文化和旅游厅副厅长 王廷琦

山东此次参加深圳文博会的主题是“文化山东 大道儒商”，展区面积超过1200平方米，参展企业有90多家，包

括文创产品、文化旅游、优秀传统文化传承影视作品等六大板块，特别注重了主动性和体验性，突出了文旅融合。

这几年，山东十分重视文化产业和旅游产业的发展，采取多项有力措施，做好 3篇“文章”：纳入的文章、引领的

文章、融合的文章，实现了山东省文化和旅游产业由高速增长向高质量发展的转换。按照文化和旅游部的统一安

排，山东省连续两年开展文化惠民消费季，同时积极创建国家级文化消费试点城市，创造性地在全国推出了省级文

化消费示范县，开展文化消费集聚区的创建工作，这些措施都很好地促进了城乡文化消费。

作为地方上的文化和旅游行政部门，我们用一句话概括文旅融合之后对外和对港澳台的文化旅游工作，

那就是——让中国文化走出去，让外国游客走进来。“一走一进”，是我们目前开展对外和对港澳台文化交流工

作的一个着力点。

陕西省文化和旅游厅副厅长 陈梦榆

这次参加深圳文博会，我们带来了陕西文化和旅游的代表性产品，比如影视剧《白鹿原》《那年花开月正

圆》等，以及实景历史舞剧《长恨歌》。这台演出于 2006年推出，以唐代诗人白居易的叙事诗《长恨歌》为主线，

再现了 1200年前发生在骊山华清宫的爱情故事，每年 4月 1日至 10月 31日在华清宫景区定期上演，平时一

场，周末一般两场，一票难求。

对陕西而言，文化和旅游一直处在融合状态，改革开放初期陕西之所以成为国外游客的重要目的

地，其主要原因就是到陕西看中华文明。发展文化产业和旅游产业，陕西省下一步要走高质量发展之

路，比如围绕陕西的历史文化资源和当下的新人新事，拍出更多更好、反映时代的影视作品。陕西省委、

省政府提出要建设国际一流的文化旅游中心，这需要多点支撑，需要和更多的大企业携手，通过长期努力

去实现目标。
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中国文化传媒集团在第十五届深圳文博会推出融媒体系列访谈“文旅中国会客厅”，聚焦——

探索文旅融合新路径 推动产业高质量发展

编者按：近年来，中国文化传媒集团深入贯彻习近平总
书记重要讲话精神，不断推动媒体融合向纵深发展，做大
做强主流舆论阵地，集团旗下拥有文化和旅游部官方新闻
与政务客户端——“文旅中国”客户端、《中国文化报》等近
10 家媒体，并建有“中传云”全媒体融合平台。

5 月 16 日至 20 日，在第十五届中国（深圳）国际文化产业
博览交易会举办期间，中国文化传媒集团首次采取融媒体报
道形式，在会场设立“文旅中国会客厅”，邀请 10 余位各省区
市文化和旅游厅（局）相关负责人，围绕当前文化产业和旅游
业发展现状、探索文旅融合发展路径、特色文化产业发展等
当下文化、旅游领域的众多焦点问题进行探讨，为推动文化
产业和旅游业高质量发展建言献策。目前，该系列视频已在

“文旅中国”客户端全部推出，本版从中选取部分进行呈现，
以飨读者。

广东省文化和旅游厅厅长 汪一洋

2018 年 10 月 25 日，广东省文化和旅游厅挂牌，在推动文化和

旅游融合发展方面开展了以下工作：一是机构职能上的融合，二

是重点推出一些文化和旅游深度融合的载体，比如今年内将打造

4 条粤港澳大湾区文化遗产游径，提升大湾区文化遗产合作水平

和影响力。

2017 年广东文化产业产值达到了 4800亿元，占广东GDP总量

的 5.37%，连续 16年居全国第一位；旅游产业达到 5600亿元，占 GDP

的 6.5%，文化和旅游产业已成为广东重要的支柱产业。为了更好地

发挥广东在文化产业领域的示范和引领作用，我们要从 4个方面补

短板：一是深化机制、体制改革，二是改变产业小而散的发展局面，

三是要注重品牌，四要注重推广营销。抓住粤港澳大湾区建设的机

遇，多方推动广东文化产业发展，比如与港澳地区协同加强海外推

广，把中华文化推广到全世界。

云南省文化和旅游厅资源开发处副处长 许可

云南旅游起步比较早，拥有两张名片：优美的自然风光、多彩的民族风情。一直以来，云南都很重视文化和旅

游融合发展，很早就开始了探索，比如在旅游产品开发和景区建设方面突出文化特色——在云南现有的 200多个 A

级景区和100多个非A级景区中，文化类景区超过1/3，有文化体验项目的景区过半。

2018年，云南旅游产业总收入达到8900亿元。今年，我们按照文化和旅游部的要求并结合云南的实际特点，提

出了8个重点方向，梳理了30项重点工作，如文旅融合示范区的打造和建设、做好景区核心产品、完善“一部手机游

云南”平台等。下一步，我们将把数字文化和数字旅游进一步嫁接到平台上，做好“一中心两平台”——“一中心”指

云南文化旅游大数据中心，“两平台”是面向游客的客户端和政府管理端，主要功能包括旅游资源管理、旅游资源普

查、旅游项目和资源开发后台管理等。

青海省文化和旅游厅产业发展处副处长 马云蔚

今年参加深圳文博会是青海省组团规模最大的一次，活动内容也最多，包括展览展示、专场推介、座谈会、特色

文化产品展等，我们不仅展示了青海特色文化旅游产品，也让参展企业获得了实实在在的经济效益，进一步坚定了

他们发展产业的积极性和文化自信心。4月中旬，2019青海文化旅游节正式开幕，将一直持续到10月30日。文化

旅游节开幕期间，我们举办了高原文化旅游产业发展高峰论坛等活动，以推动区域联合发展，实现共建共享。

今年1月，“三区三州”旅游大环线发布，接下来，我们计划成立文化旅游产业发展联盟，联合高原省区的相

关企业和文化旅游部门，携手合作，共同发展。在文旅深度融合方面，青海计划从以下3个方面去做：一是努力

提升“借船出海”的能力，如借力“一带一路”建设、藏羌彝文化产业走廊建设等国家级规划；二是加强文旅融合

力度，尽快制定、完善相关政策，为企业提供发展空间；三是坚持特色发展。

甘肃省武威市委常委、宣传部部长 梁朝阳

武威是国家历史文化名城、中国优秀旅游城市、中国旅游标志之都，1969年，东汉青铜器“马踏飞燕”在武威出

土，至今已整整50年了。

武威拥有丰富的自然资源和深厚的历史文化资源，在当下文旅融合的大背景下，武威坚持生态优先、绿色发

展，打造各具特色的文化旅游项目，如田园综合体、戈壁农业观光旅游项目、沙漠雕塑营、摘星小镇等。未来，武威

将依托现有的博物馆、文化馆藏品，开发文化创意产品，并围绕文化资源组织开展研学活动。

广东省江门市文化广电旅游体育局局长 汤惠红

今年2月发布的《粤港澳大湾区发展规划纲要》中，江门被提到6次，如支持江门建设华侨华人文化交流合

作重要平台、支持江门与港澳合作建设大广海湾经济区、加快江门银湖湾滨海地区开发形成国际节能环保产

业集聚地以及面向港澳居民和世界华侨华人的引资引智创业创新平台，江门迎来了新的发展机遇。

在当前的文旅融合项目中，最值得期待的应该是和中信基金合作的赤坎古镇，投资66亿元，目前进展比较

顺利。我们相信，该项目将来会成为江门文旅融合的一大亮点。

（本版文字由程丽仙根据视频整理，有删改）
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宁夏回族自治区文化和旅游厅厅长 宋建钢

实现文旅深度融合，重在两个模式：一是“+旅游”模式，实现“大

文化+旅游”，具体来讲，可以是“文艺+旅游”，引导专业文艺院团进

景区，着力打造大型文化旅游演出；也可以是“公共文化+旅游”，把

公共文化设施建设和旅游设施建设结合起来，使区市县三级公共文

化设施和场所成为旅游场所；还可以是“文物+旅游”，宁夏有各个朝

代的长城，总长度超过 1000公里。二是“旅游+”模式，旅游业是综

合性、关联性很强的产业，和其他各类产业都有密切联系。

2016年，宁夏开始创建国家全域旅游示范区，在推进全域旅游

过程中提出了“四全”，即全地域、全时、全业、全人员。今年初，又提

出了全域旅游“六大行动”，具体包括银川都市圈文化旅游区建设行

动、贺兰山东麓生态文化旅游廊道建设行动、黄河文化旅游带银川

至吴忠精品段建设行动、大六盘红色生态度假板块建设行动、大沙

坡头休闲度假旅游板块建设行动、宁夏东部旅游环线建设行动，我

们将坚持以实施“六大行动”为抓手，全力打造全域旅游新高地。

西藏自治区文化厅党组书记、副厅长 龙志刚

非物质文化遗产是发展特色文化产业的重要前端资源。近年

来，西藏依托丰富的非遗资源，不断探索西藏旅游产品发展的新路

子，据不完全统计，截至 2018年底，全区各类文化企业超过 6000家，

从业人员达到5万余人，年均产值超过46亿元，年均增速保持在15%

以上。文化产业对西藏经济增长的贡献越来越明显。

这几年，西藏文化产业亮点不少，包括：培育“文创西藏”区域

公用品牌，开辟西藏特色文化产业以专题形式走出区外的新局

面；自 2010 年起持续打造“唐博会”“毯博会”“像博会”等重点展

会，形成了非遗重点资源转化为文化产业竞争力的会展平台；持

续推动“西藏特色文化产业之窗”建设，开拓区外文化市场，破解

西藏文化产业“小弱散”难题。今年的“三区三州”旅游大环线为

西藏文化产业和旅游业发展带来了新的大好机遇，我们抢抓机

遇，推出了一系列项目和活动，如那曲的扎念培训班、绘画培训

班、唐卡培训班等。


