
对于研学旅行，早期旅游部门、旅

游企业更有积极性，作为新业态进行

积极推动，但市场反响不算热情，长期

处于培育状态。教育部门强势参与进

来并制定相关指导意见，市场迅速热

起来。标志性事件就是2016年年底，

教育部、文化部、国家旅游局等11部

门联合印发《关于推进中小学生研学

旅行的意见》。随后的2017年甚至被

业界追认为是“研学元年”，当年市场

规模就迅猛增至400多万人次。

如今，多地将研学旅行纳入中

小学必修课程，在这些地方甚至可

以认为是“刚需”。目前，研学旅行

处于快速上升期，被视为素质教育

的一种亮眼的表现形式。

近几年，研学旅行“量”上是起来

了，但除了极少数头部企业，研学的

“质”的短板并没有得到整体提升，突

出表现在研学课程设计不专业、文化

内涵不足、产业链条不成熟、活动执

行人员素质参差不齐等方面。这是

一个处于上升期的市场所经历的“成

长的烦恼”，距离成熟期还有较长一

段距离，需要多方携手共同创造高质

量的产品、服务和综合环境。

对于研学旅行市场，最重要的

还是安全。安全是具有一票否决力

量的重要因素。研学旅行市场大热

起来，一些缺乏资质和经验的研学

机构也纷纷“进场”，这是需要引起

警惕的，需要相关部门加强监管。

在安全问题上，这个市场处于整体

性“唇亡齿寒”的关系，一旦涉及安

全的极端事例发生，整个市场会遭

遇巨大挫折。2014年韩国“世越号”

游轮沉没，几百名参加研学活动的

学生遇难，就是一个没有用安全来

“兜底”的惨痛教训。

研学旅行，最重要的还是安全
周易水 品橙旅游首席分析师
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暑期市场爆发 文化主题主打

研学旅行搭上文旅融合“快车”

量价齐升，暑期研学游走向细分

目的地

□□ 本报记者 马霞 裴秋菊

在东起望京楼、西至后川口的北京

司马台长城脚下，有一个山清水秀的小

镇，在古北口这个有着千年戍边文化的

古隘，江南的水灵和北方的豪放在这里

融为一体，成为京郊集观光、度假、创意

文化等旅游业态为一体的目的地，这就

是古北水镇（司马台长城）国际旅游度

假区（以下简称“古北水镇”）。

老北京的文化风景

虽然背靠长城，但古北水镇的风

景远不止长城。漫步小镇，灯笼铺、风

筝铺、永顺染坊、司马小烧酒坊等非遗

工坊像一颗颗珍珠散落在小镇阡陌纵

横的巷子里。

北京古北水镇旅游有限公司总裁

助理张晓峰介绍，古北口居民多为驻军

的后裔，掌握一种或多种传统技艺，因

此古北水镇复建了司马小烧酒坊、永顺

染坊、皮影馆、剪纸馆、风筝铺、灯笼铺、

年画坊等体现民风民俗的工坊。这些

工坊均按照“前店后坊”的格局进行布

置，具有生产加工、陈列展示、DIY 体

验、衍生品销售等功能。

“很多游客慕名前来民俗体验坊

内体验染布、剪纸、皮影制作等传统工艺，

还有很多家长带着孩子跟老师傅学手艺，

让孩子在玩乐中了解中国传统文化、爱上

传统文化。”古北水镇工作人员说。

在日月岛广场大戏楼，台上的演

员咿咿呀呀唱着京剧，吸引了来自法

国巴黎的索菲娅和伊莲娜。“尽管听不

懂唱的是什么，但是优美的唱腔旋律

令人沉醉，京剧魅力真大。”伊莲娜

说。除了京剧，评书、相声、杂技等传

统曲艺表演，在杨无敌祠老戏台、日月

岛广场、戏台、密云大戏楼、汤河剧场

等区域全天不时上演，多样的主题演

艺活动丰富了游客的人文体验。

张晓峰介绍，今年夏天，古北水镇

针对孩子打造游学活动，策划了长城

骑士夏令营。在 3天 2晚的营地生活

中，孩子们可以跟随老师探秘古长城、

寻访老街区、体验非遗文化。

“参观各类特色历史遗址、场馆，体验

传统工艺，观看民俗文化表演，以及环长

城的步行、骑行等综合性旅游产品的多种

集成，让古北水镇从单纯的‘长城一日游’

走向‘长城文化深度游’。”张晓峰说。

夏日长城新玩法

如果说提灯走桥是一道风景，那

么提灯游长城一定是一种情怀。在繁

星满天的夜空下，在灯火蜿蜒的长城

上，你可以俯瞰灯火阑珊的小镇全

景。漫步至长城脚下，登上一叶扁舟，

摇橹汤河望长城，感受到的又是乘船

夜游的独特韵味。

古北水镇不断丰富夜游体验，传

统与科技结合的无人机孔明灯秀中，

近百架无人机于日月岛广场腾空飞

起，如一盏盏孔明灯飘向远方的夜

空，仿佛进入一场穿越时空诗意翩跹

的梦境。

以长城为依托，古北水镇不断创

新长城夏季新玩法。张晓峰表示，古

北水镇以“并非不可能”——古北水

镇·司马台长城星空夏季为主题的夏

季活动，打破传统的打卡长城“中国符

号”的单一玩法。比如，推出骑行观景

路线，游客可以骑着单车游长城，欣赏

古北水镇的夏日风景。张晓峰介绍，

在文化体验方面，古北水镇特别推出

长城剧场星空惊喜夜，幕天席地的沉

浸式体验吸引了众多的观众探索长城

星空下的另一种可能。

星空相伴，夜宿长城

独特的住宿体验，是古北水镇吸

引游客的又一大法宝。财报数据显

示，2018 年，古北水镇全年接待游客

256.49万人次、营收9.98亿元，在京郊

乃至北方度假景区中首屈一指。非

遗、戏剧、会展等更多业态的入驻，拉

动古北水镇住宿率连年稳步提升，旺

季能达到九成以上。

夜宿古北，在灯火倾城的小镇里品

味美食，发现隐藏于风景背后用味觉来

传递的人情记忆，则能让人感受到小镇

超凡脱俗的夜色之美。主题酒店的文

化冲击、精品酒店的极致体验、民宿客

栈的特色风格，让你从不同角度发现小

镇的美。

记者了解到，古北水镇目前拥有

10家精品酒店、4家主题酒店、27家民

宿客栈。穿过一座小石桥，在日月岛

广场的一角隐藏着一座小院，优美的

脸谱、古朴的门楣、雅致的小院，走进

古北水镇的梨园客栈，浓郁的“中国

风”扑面而来。

络绎不绝的客人暗示着客栈的兴

隆。“现在是旺季，房间基本需要提前

预订。”民宿房东介绍。“这里每家民宿

的房东都有自己的拿手菜，也是古北

水镇的一大特色。”张晓峰说。

“今年夏天，函谷山庄的长城星空

帐篷营正式对外开放，让长城观星与

户外野营成为可能。”张晓峰介绍，作

为家庭出游、文艺青年、“颜控”们的热

门打卡地，长城星空帐篷营背靠司马

台长城，坐落在幽静狭长的兰谷之中，

溪流两侧，一顶顶帐篷错落有致地分

布着，游客可以在这里看云、观星、听

风，融情于山水间。

此外，在函谷山庄精品酒店的草

地上，古北水镇推出BBQ经典电影之

夜，游客可以在星空下欣赏巨大屏幕

带来的震撼。星空相伴，夜宿长城脚

下的体验在游客脑海中久久难忘。

有山、有水、有长城

到古北水镇，体验京郊休闲度假游

□□ 本报记者 鲁娜

“韶光开令序，松涛伴心音。”在

河北省保定市易县清西陵泰陵景区

旁，北京返乡的创业青年梅静、苑小

伟夫妇从民宿起步，逐步将听松书院

发展为一个集原乡民宿、设计、艺术

和教育四大板块于一体的听松文化

社区。今年夏天，听松书院与新疆韶

音书院联合举办了一个别开生面的

传统文化美育亲子夏令营，孩子们可

以在“静听松风”主题美育写生中用

画笔体会清西陵的万壑松风。研学

旅行让听松书院“打开”了一种新的

发展方式，在民宿之外，美育课堂成

为其拓展市场的利器。

越来越多的参与主体，只是暑期研

学旅行市场供给端的一个缩影。在研

学相关网站上，国内、海外研学游学产

品信息多达上千条，包含海外K12插

班、国际语言课堂、本土主题营地、行走

体验课堂和公益志愿项目等，主题分类

包含自然户外、人文行走、科学探索、艺

术修养、梦想种子和军旅体验等。

“今年暑期研学旅行市场提前升

温。从携程游学平台报名情况预计，

暑期研学旅行人次同比增长 50%以

上。”携程游学平台总监贺静说。在

驴妈妈旅游网“驴悦亲子”主题产品

负责人樊强看来，我国历史文化、非

遗文化、民俗文化、地域文化等缤纷

多彩，地理地貌多样，各种科普类产

品广受欢迎，暑期研学主题市场未来

将更加细分。

众信游学总经理朱莉介绍，随着

研学旅行不断发展，海外研学市场也

日趋成熟和规范。目前，海外研学旅

行产品不断丰富，主题化特征明显。

语言类代表目的地有英国、美国、加

拿大、澳大利亚等英语系国家，而主

题类则包括航空、北极科考、日本自

然探索、澳大利亚生态等主题产品。

“相比 2018年，驴妈妈平台暑期

研学旅行产品预订人次预计增幅在

43%左右，呈现出高频化、大众化同步

发展的趋势。”樊强介绍，该平台研学

产品文化内容占比尤其高，热销产品

主题包括丝绸之路文化之旅、动植物

研学、民族民俗文化学习、文化遗产

及国学学习、博物馆及非遗内容研

学、户外能力拓展等。

从需求端来看，朱莉认为，研学

旅行经过口碑相传等方式，不断在家

长范围内传播，需求量逐年提高，已

成为更多家庭的暑期“必备款”。

“家长对于孩子假期生活提早规

划能力不断提高，很多热门研学产品

都提前 2 个月至 3 个月就被抢购一

空；此外，二、三线城市爆发出购买热

情，越来越多的家长愿意让孩子体验

研学产品，在预算有限的情况下，他

们会酌情为孩子考虑东南亚及日本

研学产品。”朱莉说。

毋庸置疑，研学旅行市场进入了需

求井喷期。品橙旅游首席分析师周易

水直言，作为黄金发展期的一个印证，

目前世纪明德、苏州原创读行学堂、明

珠旅游、乐旅股份等第一梯队的研学旅

行企业已成功挂牌新三板，获得了资本

市场的青睐。

研学旅行市场规模究竟有多大？

记者了解到，由于研学旅行涉及内容广

泛，很难测算其准确规模。来自携程的

一份报告曾指出，2018年该市场规模超

过300亿元，而对于该市场的发展潜力，

业内则以千亿元级来描述。

“研学旅行”一词源于日本，在美国、

法国和日本等研学旅行发展成熟的国

家，其研学教育理念、表现形式、手段方

法等已有一套成熟的运作模式。而我国

研学旅行发展较晚，2014年国办《关于促

进旅游业改革发展的若干意见》中首次

明确了“研学旅行”要纳入中小学生日常

教育范畴，积极开展研学旅行。

业内人士认为，研学的目的是增长

见识、提升素质，精髓在于“浸入式”体

验风土人情、吸收文化养分。近年来研

学旅行市场虽然火爆，但坑也不少，存

在只游不学、游多学少、价格虚高等现

象，为市场蒙上了一层阴影。

“专业度高、学术氛围浓厚的研学

产品将成为市场风向标。”贺静认为，

携程游学平台以东西方文明对话和历

史变迁为主线的“少年壮游”系列研学

营就是这样的产品。以丝绸之路线路

为例，该线路售价虽然是同类线路的3

倍，却广受追捧。该线路由复旦大学

历史系副教授仇鹿鸣设计，行前会有

教授做讲座，让孩子提前展开思考，行

中有复旦大学历史系硕士、博士当“导

游”，中国社科院洛阳考古队专家进行

讲解。景点上，该线路走的不是网红

景区，而是正儿八经的考古挖掘现场，

回程后还会组织答辩，以这种形式将

“游”与“学”紧密结合。

“‘游’和‘学’的比例各占多少，孩

子能从此次旅行中得到什么，这两点很

关键。”朱莉表示，在做选择前，家长需

要货比三家，对比不同的研学机构，查

看该机构背景是否雄厚，是否有相关的

资质和证明。此外，家长还需明确研学

的真正目的，比如学习英语，自然欧美

传统英语系国家或新加坡最合适；若想

拓宽知识，拥有自然探险类产品的目的

地更值得推荐。

贺静也补充，家长在为孩子选择研

学产品时，要避免盲目跟风、追求名校

与拔苗助长，应更多关注项目课程本身

的含金量，如课程组织方资质、师资来

源与资质以及班级学生的来源等。

需求井喷，“诗与远方”如何兼得

丝路文化主题研学游产品受欢迎

古北水镇虽身处京

师，但偏安一隅、闹中取

静。绝美的司马台长城、

灯火倾城的夜景、热闹的

戏水狂欢，今年夏天，来

古北水镇感受长城的文

化脉搏，品味长城下的精

致生活吧。

夏日的古北水镇
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中国的高等学府北大、清华里，身着夏令营

统一服装的孩子成群结队；万里之外的英国剑

桥、牛津，中国孩子在向导的带领下行走在英格

兰迷人的夏天里……今年暑期，海内外研学旅行

市场又一次迎来爆发，同比增长高达 50%。处

在高速发展期的研学旅行，正摒弃过去只游不

学、游多学少等痼弊，搭上文旅融合“快车”，焕发

出创新之光。


