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快看漫画获腾讯投资

8 月 27 日，北京奥林匹克公园的最

高建筑奥林匹克塔内，第二届北京入境

旅 游 全 球 战 略 合 作 伙 伴 会 议 在 此 举

行。澳大利亚 Ignite Travel 公司创始人

兼执行董事兰德·迪尔得知当晚可以登

塔俯瞰北京夜景，非常兴奋。“北京这些

年的变化日新月异，上次我来中国还没

有奥林匹克塔这一建筑。”兰德·迪尔

说，过去一年，澳大利亚赴中国旅游市

场平均增长 50%，他的公司业务量增长

了 3 倍以上。在这一势头之下，兰德·迪

尔预测，其公司今年可以组织 20 万名游

客来北京。趁着这段时间在北京考察，

他希望能为公司和澳大利亚同行带回

最新的旅游资讯和产品。

和兰德·迪尔抱着同样想法的还有

来自美国、日本、韩国、德国等北京旅游

主要客源国的 60 家知名旅行商。连日

来，海外旅行商一行深度考察北京旅游

资源，在国家图书馆体验传统线装书制

作、走进钧天坊古琴艺术中心聆听千

年古韵、探访改造后的首钢工业园区和

奥运主题馆、在天乐园京剧体验馆了解

京剧的前世今生……这都为“北京入境

旅游全球战略合作伙伴计划”的顺利实

施打下了基础。

为了推动北京入境游发展，北京市

文化和旅游局 2018 年启动“北京入境旅

游全球战略合作伙伴计划”项目，3 年时

间招募 100 家海外知名旅行商成为官方

合作伙伴。继去年招募 30 家海外知名

企业后，今年，北京市文化和旅游局通

过广泛宣传，共收到 89 家海外旅游企业

的报名申请。经专家评审，最终第二批

30 家新的海外企业入选。本次北京入

境旅游全球战略合作伙伴会议也旨在

通过与全球主流渠道和知名旅行商加

强合作，进一步构建“北京旅游海外推

广合作伙伴计划”全球合作体系。

“宫、商、角、徵、羽五音与人体的五

脏相配：宫应脾、商应肺、角应肝、徵应

心、羽应肾，此为五脏正音。我们按照

金木水火土的不同方位，将不同的音乐

放置在不同位置，就能对人体产生不同

的治疗效果……”活动现场，法国法中

之家旅行社总经理贾约姿对北京广安

门医院推出的新中医疗法产生了极大

的兴趣，这种医疗方式打破了她此前

“中医就是拔罐和针灸”的传统认知。

“我非常喜欢中国传统文化，20 多年前

我还学习过古筝。”贾约姿说着流利的

中文，对北京广安门医院推出的新中医

文化体验项目的内容、时间、费用都问

得很清楚，表示想带客人来。她告诉记

者，自己很看好未来几年中国的旅游市

场，尤其今天上午参观了北京大兴机场

之后，更坚定了这一想法，新机场的落

成将带来更多游客。

旅游与文化的深度融合也为不少

传统项目提供了新的机遇。以北京广

安门医院为例，为了更深入地在海外推

广中医文化，医院专门成立了北京中医

国际医疗旅游研究中心，配备专业的人

员进行多语种推广，并推出中医嵌入式

体验项目。

借助合作伙伴计划，北京市文化和

旅游局也与阿联酋、泰国、马来西亚、波

兰等“一带一路”沿线国家旅游企业开

展合作交流。Khimji's House of Travel

是一家来自阿曼的旅行商，其总经理

Cashio Vettom 透露，对中东国家来说，

中国是最重要的出境旅游市场之一。

通过他们旅行社，一年有 50 万名中东游

客来到中国，其中 70%来到北京。

为切实了解海外旅行商对发展北

京入境旅游的需求和建议，北京市文化

和旅游局逐一与每家企业沟通，邀请海

外旅行商结合当地市场情况及游客行

为特点，提交北京文化旅游推广方案。

最终通过评选，从提交的 31 家方案中，

选出 5家最优海外推广方案。

德国旅行商 China Tour 的代表分

享了北京旅游项目的实践经验，他们不

仅推出了柏林至北京的自驾项目，还

设计了胡同之旅、夜间游等产品，鼓励

德国游客在北京旅行期间使用公共交

通，像当地人一样出行。“现在在朋友

圈发登长城、逛故宫已经不是新鲜事

了，包饺子、在胡同骑自行车才是。”该

负责人说。

“美国游客来华旅游已经有了很大

变化，渴望获得更当地的体验，希望深

入到社区了解当地人喜欢的食物、艺

术。”美国旅游批发商协会主席特里·戴

尔说，目前美国市场上大部分赴中国旅

游的线路和产品设计还比较传统，有的

线路和 10 年前并无太大差别，主要围绕

长城、故宫等目的地而设计。“现在需要

一些更加灵活的线路设计，不仅让游客

满意，还要激发他们来中国旅游的更多

兴趣，吸引他们愿意一而再、再而三地

来到这里。”特里·戴尔说。

本报讯 （记者张婧）8 月 27 日，快看漫画宣布获得腾讯 1.25 亿

美元投资。“快看漫画接下来依旧会独立发展，坚持‘IP+社区’的发

展战略。快看漫画相信中国原创 IP 的未来，此轮融资后，将继续加

大对原创国漫 IP 的扶持力度，推动 IP 产业化发展。”快看漫画创始人

兼首席执行官陈安妮表示。

据了解，自 2014 年 11 月上线以来，移动端漫画 APP 快看漫画注

册用户超过 2 亿，月活用户超过 4000 万，其中超过 50%的用户为“00

后”。基于自身的原创内容生产机制和用户活跃度，近年来，快看漫

画已经获得多次融资。此次融资完成后，快看漫画和腾讯接下来将

强化相关业务部门方面的合作。“腾讯非常看好动漫产业，多年来一

直围绕产业链上下游进行投资。期待此次与快看漫画的合作能够

实现共赢，进而给我国动漫产业发展带来更多积极影响。”腾讯投资

管理合伙人李朝晖表示。

本报讯 （驻山东记者苏锐）记者近日从山东省文化和旅游厅

获悉，由该厅主办的首届山东省文化和旅游商品创新设计大赛已启

动作品征集工作。

大赛主题是“好客山东·山东有礼”，旨在满足游客“好买”的购

物需求，提供更丰富、更优质、更具特色的文化和旅游商品，参赛范

围包括实物商品类、设计创意类。

在实物商品类方面有两个主题，其中“好客山东”主题要求参赛

商品必须为实物，体现“好客山东”文化特征，具有地域特色，包括特

色旅游商品、工业化商品、文创商品等；“海洋文化和旅游商品”主题

参赛范围为具有海洋元素的文化和旅游商品，产品种类丰富且成系

列化，鼓励利用高科技。

在创意设计类方面也有两个主题，其中“文博山东”文创商品，

由山东博物馆、山东省文化馆提供若干文化符号图形，面向社会公

开征集相关文创产品设计；“山东有礼”文创商品，参赛作品须有“山

东有礼”形象标识，结合旅游城市地域文化、景区特色和人文特征，

具体形式不限。

本报讯 （记者于帆）8 月 22 日，经过一个多月的作品征集和评

选，首届抖音短视频影像节颁奖典礼颁出“金映奖”21个奖项。

据介绍，有超过 20万名短视频创作者参与此次影像节，共征集发

布作品 36万部，累计播放量超 160亿次。经过由多位知名导演、演员

组成的评委会评审，以“飞跃彩虹国”为主题、由“侣行”创作的《那天，

我是最好看的胖子》获评委会大奖，以“一对患难夫妻的生活”为主题、

由“这是 TA的故事”创作的《愿你用心看完这条视频，好好爱 TA》获得

最佳导演奖。

据悉，80 部优秀参赛作品将被剪辑成抖音首支影像作品《人间

物语》，所有获奖作品于 8 月至 10 月在 4 座城市巡展，获奖者有机会

参与到专为短视频创作者打造的“抖音影像学院”计划，近距离与知

名导演交流学习。

山东举办首届

文旅商品创新设计大赛

首届抖音短视频影像节

获奖名单揭晓

“桂花开放香飘远，壮家山歌代代

传 ，三 姐 撒 下 山 歌 种 ，如 今 唱 了 几 千

年。”风光秀丽的广西壮族自治区河池

市宜州区，是“歌仙”刘三姐的故乡。自

2016 年撤市设区并入河池市以来，宜州

借助区域城市功能调整的契机，打造刘

三姐文化旅游名城，推动全域旅游发

展。如今，这里河中舟楫川流，山上歌

声飘荡，古镇人来人往，文化旅游红红

火火。据统计，今年上半年宜州区共接

待国内外游客 375.1 万人次，同比增长

36.4%，实现旅游总消费 56.59亿元，同比

增长 33.9%。

擦亮名片 打响刘三姐文化品牌

三姐庙、三姐村、歌仙桥、仙女岩、

会仙景区……在宜州，随处可见刘三姐

相关景区景点。“桂林山水甲天下，宜州

风光也不差。宜州不仅山水美，还有山

歌顶呱呱。”宜州壮古佬风景区总经理

潘红梅说，在壮乡，刘三姐传说妇孺皆

知，山歌文化源远流长。

“以景观呈现文化符号，以场馆丰

富文化体验，以基地传承文化遗产，以

节庆打响文化品牌。”宜州区文旅部门

相关负责人表示，在打造刘三姐文化品

牌中，宜州将刘三姐文化元素融入城市

街道景观建设，并通过展示馆、博物园、

影视城、传习基地等系列刘三姐主题

“文化+旅游”项目，为市民和游客提供

全方位的刘三姐文化体验。同时注重

建立非遗保护传承体系，成立传承中

心，创建文化生态保护村，举办“人人唱

山歌大赛”活动。此外，宜州每年举办

刘三姐文化旅游节、怀远古镇中秋赏月

民俗巡游和壮族“三月三”歌圩节等特

色旅游节庆活动。经过培育，刘三姐文

化旅游节已经成为展示宜州文化旅游

形象的亮丽名片。“刘三姐故里”成为广

西民族风情六大旅游品牌之一。

广西文化和旅游厅信息科技教育

处副处长李志雄表示，刘三姐是壮族重

要的文化符号，是宜州最为宝贵的文化

财富。在文化旅游融合发展的过程中，

借助它的光环，带来客流量的同时，更

要考虑如何更好地将它传承下去。

创新模式 推动全域旅游发展

刘三姐故里的下枧河蜿蜒清澈，两

岸山奇竹翠，美不胜收。下枧河的美，

不仅源于大自然的鬼斧神工，还得益于

当地人对于生态环境的保护。

“爱水护水新观念，保护国家水资

源。生态和谐环境美，创建宜州好家

园。”近年来，宜州运用山歌传唱来宣传

爱水、亲水和护水的理念。在每个乡镇

开展保护水资源山歌比赛，引导群众共

同参与河湖保护工作。在当地中小学

校开展“水素养教育”山歌比赛，让中小

学生从小养成爱江护河的良好习惯。

生态变好了，风景变美了，旅游更

红火了。通过努力，下枧河水质达到国

家规定的Ⅲ类水质标准。在 2017 年水

利部宣教中心举办的首届“寻找最美家

乡河”大型主题活动中，下枧河高票当

选“最美家乡河 ”。依托下枧河流域独

特的旅游资源优势，目前宜州已创建国

家 4A 级景区 4家，国家 3A 级景区 2家。

在保护好生态的同时，宜州积极探

索 ，创 新 模 式 ，推 动 旅 游 助 力 扶 贫 攻

坚。祥贝乡古文村一年四季开满鲜花，

诗意盎然。近几年，古文村探索“党组

织+合作社+基地+农户（贫困户）”的旅

游扶贫模式，通过土地流转、贫困户资

本入股合作社等形式，发动村民加盟旅

游合作社，促进乡村旅游业发展。

“通过参与合作社，村民可以获得

四项收入：通过出租土地获得地租收

益、通过就近务工获得劳务收入、通过

售卖农副产品获得销售收入、通过门票

股金分红获得资本收入，人均年收入超

过 5000 元。”古文村党支部书记覃昌忠

介绍说。

古文村的变化是整个宜州乡村旅

游发展的缩影。目前，宜州有广西四星

级乡村旅游区 6家，农家乐 74家，全国特

色景观旅游名镇、广西生态旅游示范

区、广西特色旅游名村、广西特色文化

名村各 1 家。通过推动旅游与其他产业

融合发展，越来越多的贫困群众参与到

旅游发展中，实现脱贫致富。

整合资源 推动旅游相关产业融合

“青砖、黑瓦、白墙的明清建筑，古

色古香，让人久久驻足，回味无穷。”8 月

20 日，来自深圳的游客朱雯雯到宜州的

第一站就选择怀远古镇。她说，最喜欢

古镇的石板街、古码头和明清建筑那种

悠远的历史感。

怀 远 古 镇 是 广 西 四 大 古 镇 之 一 ，

有着 1300 多年的历史。在漫长的历史

长 河 中 ，怀 远 古 镇 见 证 了 宋“ 宜 州 买

马”、李文茂反清败北、红七军进驻、白

崇禧修桥等历史事件，历史文化底蕴

深厚。

2013 年，怀远古镇提出建设“广西

新型城镇建设百强示范镇”“广西历史

文化和旅游名镇”“中国民居建筑发展

集中示范区”的总体发展思路，并开始

整合资金修复古镇，同时还通过举办中

秋万人供月祭祀活动、全国龙舟邀请

赛、春节民俗大巡游活动等大力发展旅

游业，取得了良好成效。2016 年，怀远

古镇成功创建 4A 级旅游景区。

怀远古镇是宜州发展文化旅游的

一个代表。近年来，宜州以巩固广西特

色旅游名县创建成果和创建国家全域

旅游示范区为抓手，建设刘三姐文化旅

游名城，推动旅游业提档升级。

“未来，宜州将从 7 个方面整合资

源，推进旅游与相关产业融合发展。”宜

州区委书记翟红玲表示，宜州将打造旅

游+工业、城镇、农业、文化、卫生、体育、

扶贫等系列工程项目，挖掘历史文化和

区域特色资源，搭建和提升系列旅游平

台，丰富地区旅游产品。

按照规划，下一步，宜州将推进刘

三姐故乡风情旅游区（核心区）、龙洲岛

生态旅游休闲度假区、下枧河旅游扶贫

示范带等旅游重大项目建设，狠抓旅游

厕所、全域旅游交通“大环线”、特色景

观廊道、汽车旅游营地等公共服务设施

的建设。与此同时，强化市场监管，建

立旅游领域社会信用体系和旅游企业

信用联合惩戒制度，推行旅游企业“红

黑榜”制度，设立志愿者服务站，常态化

开展旅游志愿者公益活动。

逛长城逛长城、、吃烤鸭吃烤鸭、、听京剧已经不够听京剧已经不够，，入境游客还希望入境游客还希望————

深入社区体验北京人的生活
本报记者 李 雪 文/图

广西宜州广西宜州：：唱着山歌迎客来唱着山歌迎客来
宾宾 阳阳

怀远古镇一角 宾 阳 摄

刘三姐故里的歌仙桥 李增英 摄

海外旅行商代表体验中国书法

本报讯 （驻四川记者王雪娟）8 月 29 日，四川省绵阳市文化

旅游发展大会在绵阳召开。会上发布了《中共绵阳市委 绵阳市

人民政府关于大力发展文旅经济加快建设文化强市旅游强市的

实施意见》（以下简称《意见》），提出到 2025 年，把绵阳建成西部

文化强市和旅游强市，文化影响力显著提升，旅游总收入较 2019

年实现翻番。

李 白 是 历 史 上 著 名 的 将 诗 和 远 方 完 美 结 合 的 浪 漫 主 义 诗

人，也是绵阳江油的文化大 IP。在绵阳市构建的文旅经济发展

新格局中，“李白故里”江油占据重要位置。会上，绵阳市提出，

将利用李白文化品牌影响力和江油地处“大九寨”东环线关键节

点的特殊地理位置，打造枢纽性文化和旅游发展基地，推动绵阳

文旅融入四川省“大九寨”“大蜀道”等发展格局。

此外，为深入挖掘当地独一无二的“最 ”字 号 、“ 独 ”字 号 资

源 ，当 地 还 将 通 过 建 设 李 白 文 化 旅 游 精 品 线 路 、白 马 西 羌 文 化

旅 游 精 品 线 路 和“ 三 线 记 忆 ”文 化 旅 游 精 品 线 路 等 措 施 ，实 现

点 线 面 结 合 ，将 散 落 的 珍 珠 串 成 项 链 ，把“ 原 生 矿 ”变 成 文 化旅

游的“聚宝盆”。

数据显示，随着文化和旅游融合工作的深度推进，绵阳市的旅

游市场变得火热起来。据统计，2018 年，绵阳市旅游业实现总收入

647.66亿元，已成为拉动经济发展的重要动力。

“抓文旅经济就是抓经济的高质量发展。”绵阳市委书记刘超

表示，为鼓励发展文化产业和旅游业，绵阳市给出了相较其他产

业更为优厚的支持鼓励政策。根据最新发布的《意见》，绵阳市将

完善财税金融政策，通过贷款贴息等方式引导各类资金参与投资

文化和旅游领域。同时，还将扩大市级文化产业、旅游业发展专

项资金规模，并对文化和旅游创建工作取得显著成绩的县（市、

区）给予 50 万元至 1000 万元不等的一次性奖补。此外，《意见》还

明确将在用地政策和人才、科技支撑方面给予文旅经济发展实实

在在的支持。

四川绵阳：把“原生矿”

变成文化旅游的“聚宝盆”

参观者在绵阳市文化旅游发展大会文创展区选购商品 王雪娟 摄


