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汾酒：晋商行走天下的情感寄托
郭志清

从“网大”到网络电影

行业迎来“内容+市场”的双重期待
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10 月 26 日，陕西旅游集团有限

公司主办的“2019 心随陕旅·行知

华夏”陕西旅游重庆推介活动在重

庆举行。华清宫、金延安、壶口瀑

布、太华索道、少华山、白鹿原影视

城、诸葛古镇、中国·周原、崆峒山

等 20 家重点景区集体亮相，展示了

陕西历史与现代交相辉映、传统与

时尚完美融合的魅力，同时也为重

庆市民提供了一份全面的陕西旅

游攻略。

图为演员在推介现场表演华

阴老腔。

本报驻陕西记者 秦 毅 摄

《亲爱的客栈3》走进宁夏中卫

《我和我的祖国》全民合唱
破吉尼斯世界纪录

从概念诞生到行业发展，网络大

电影已经 5 岁了。如今，网络大电影

被业界更名为“网络电影”，在内容和

市场影响力上被赋予新的期待。如

何正视网络电影发展出现的问题和

契机，如何推动行业稳步前进？近日

在四川成都举办的首届中国网络电

影周上，业界专家学者就此展开了深

入探讨。

能否告别“佳作欠奉”

2014 年，网络大电影在国内开始

兴起，其创作与发行模式为更多电影

在网络上发行开拓了空间，同时也带

动了电影人创作的热情。随着网络

视频会员规模的快速增长，互联网减

少信息不对称、便利观众观看的独特

优势日益凸显，网络电影已成为推动

我国电影发展的强劲力量，并为中国

电 影 市 场 带 来 了 增 量 。 数 据 显 示，

2018 年全国备案的网络电影达 2200

余部。

但随着数量的增长，网络电影也

暴露出质量良莠不齐的问题。2016

年，有媒体发文，形容处于“野蛮生长

时期”的网络电影行业的创作生态为

“佳作欠奉”。业界对行业存在的问题

也一直有着清醒的认知。爱奇艺会员

及海外业务群总裁杨向华直言，作为

最早提出“网络大电影”概念的平台，

通 过 近 年 来 的 观 察 可 以 发 现 ，行 业

“有数量缺质量”“有高原无高峰”。

企鹅影视副总裁常斌同样认为，

行业发展 5 年来，高质量的网络电影

作品很少。分析原因，他认为源于人

才匮乏，从事网络电影创作的人才整

体能力有待提高。“网络电影并没有

像网剧、网络综艺那样吸纳到很多传

统影视行业的人才。具备真正专业、

实践经验的人才不够，对行业来说是

一个考验。”常斌说。

基于业界广泛的共识，中国电影

家协会联合爱奇艺、腾讯视频、优酷

三大网络视听平台向全行业发出联

合倡议，以“网络电影”作为通过互联

网发行的电影的统一称谓。对此，常

斌表示，为网络电影更名，这不仅是

一个字的减少，还是行业的一个转折

点，希望网络电影公司充分意识到精

品内容的重要，倒逼行业发展。

行业重塑开启

在这份行业倡议书背后，是各大

网络视频平台围绕网络电影展开的

谋篇布局。在向行业要精品的同时，

如何助力行业创作精品是业界需要

思考的问题。

杨向华认为，一是故事，剧本创

作很关键；二是人才，要引入优秀的

导演和主创人员；三是预算，要有匹

配的预算，作品质量才能上去。他表

示 ，爱 奇 艺 今 后 将 减 少 网 络 电 影 数

量，提升单片质量和收入，使其更加

符合电影要求。此外还将更早介入

电影的生产、营销和创作，让剧本完

成度更高，以适合的团队着手策划、

营销。

阿里大文娱电影业务负责人李

捷则提出，旗下的优酷未来将在网络

电 影 内 容 和 商 业 模 式 上 进 行 创 新 。

“优酷希望推动院线电影和网络电影

的融合，这主要体现在创作人才上的

融合，争取用 3 年时间推出能够走进

院线的网络电影。同时，期望网络电

影头部内容慢慢进入‘分账+点播’的

商业模式。”李捷说。

在业界看来，网络电影健康可持

续 发 展 的 商 业 模 式 仍 未 形 成 ，目 前

单 纯 依 靠 平 台 补 贴 ，必 然 不 是 长 久

之 计 。 爱 奇 艺 透 露 ，以 前是考虑到

内容创作者的生产成本以及平台的

收益，允许网络电影作品大量上线。

如 今 ，在 对 项 目 早 期 进 行 评 估 的 时

候，遇到不合格或者市场表现不好的

项目，则会直接建议创作方放弃，即

便 作 品 拍 摄 完 成 ，平 台 也 不 会 上

线 。 也 就 是 说 ，今 后 平 台 对 内 容 的

要 求 会 越 来 越 高 ，行 业 将 面 临 残 酷

的洗牌和重塑。

革新是行业出路

尽管网络电影仍存在“成长的烦

恼”，但不可否认的是，行业具备巨大

的发展空间。

“5G 时代的到来，为网络电影提

供了更多技术方面的支撑。在这样

的 背 景 下 ，网 络 电 影 发 展 空 间 非 常

大。此外，用户付费习惯以及在网络

视频和视频终端看电影习惯的养成，

也为网络电影的发展提供了更多发

展机会。”中国电影家协会分党组成

员、中国文联电影艺术中心主任饶曙

光对网络电影发展寄予厚望，认为网

络电影能够满足大众对电影产品差

异化和精准化的追求，可与电影产业

形成有效增长、良性互动。

实际上，业界对网络电影面临的

新的发展机遇已达成共识，那么如何

把握这一机遇，令行业寻找到革新的

新出口？北京电影学院导演系主任

王瑞提出，网络电影类型偏窄，投资

的 方向也偏窄，希望能够多样化一

点。青年演员于毅说，网络电影的创

作要像院线电影一样，给演员更多创

作的空间。知名策划、制作人王旭东

则提出，网络电影需要积极转型，在某

一纵深类型创作上深入挖掘。

尽管网络电影发展还不成熟，但

行业正在创作上逐步转向。一些创

作范例在一定程度上佐证了网络电

影行业近年来取得的明显进步。由

团中央网络影视中心等联合出品的

《大汉十三将之血战疏勒城》，讲述了

汉代将士守卫边疆、抗击匈奴入侵的

故事。该剧在尊重历史的前提下充

分结合当下网络电影受众群体的审

美品位，受到业内人士的好评。现在

有越来越多的影片，尤其现实题材的

“小正大”作品，开始拓宽边界，聚焦

现实生活，关注平凡人物故事，担起

记录时代、反映民声、展现社会正能

量风貌的重任，除了娱乐大众，网络

电影也开始承载时代精神，突出时代

感和现实意义。

无 论 是 行 业 内 容 生 产 者 、平 台

方，还是用户，对网络电影都有着更

多、更高的期待，正如李捷所说：“重

要的是当你叫‘网络电影’的时候，要

提 高 创 作 和 内 容 的 质 量 ，要 对 得 起

‘电影’这两个字。”

上一秒还行走于繁忙的医院

中目睹“医护人员救死扶伤”，走过

一扇门便“穿越”到气氛严肃的“审

讯 室 ”；从 一 个 高 度 还原的“审判

庭”里推门而出，竟到了一个老火车

站……这种“一秒切换”的神奇景

象出现在北京市怀柔区庙城镇的

铜 牛 影 视 小 镇 ，老 旧 厂 房 改 造 成

现 实 主 义 题 材 拍 摄 基 地 ，让 这 个

曾是人迹罕至的地方再次焕发新

的活力。

铜牛影视小镇所在地曾是储

存民航器材和石油的仓库，随着时

代发展，这片占地约 500 亩的土地

逐渐被闲置。怀柔区庙城镇党委

书记马国柱说，如何推动这一区域

的升级转型困扰着他们。

“ 这 里 非 常 适 合 作 为 影 视 基

地！”令马国柱没想到的是，北京铜

牛文化有限公司总经理郭栋看上了

这里，“这片小小的厂区里囊括山

地、水域、厂房、铁轨等多种资源，为

影视拍摄提供了极大的便利。”

2018 年开始启动建设，2019 年

6 月完成一期工程，2020 年将完成

二期工程……随着铜牛文化的改

造，闲置厂区开始迎来“新生”——

面积大、楼层高的厂房仓库得到形

式多样的改造，医院、公安局等影

视作品拍摄中很难获得的场景在

这里得到复制和再现。

记者采访时，正赶上一个剧组

在医院场景拍摄。“来到这里看过

后，我就决定在这里取景。”剧组导

演沈羽倩说，剧组可以将涉及 3 个

医院的戏集中在一起拍完，这在时

间和成本上都有所节省。

“近年来，拍摄现实主义题材

成为一种趋势，很多剧组对现实场

景的需求越来越高。”郭栋认为，从

老厂房变为影视基地，不仅要从产

业上有所转型升级，同时也要契合

市场需求。今年 10 月，就有 5 个剧

组到这里拍摄取景。

铜牛影视小镇并非是老旧厂

房换新颜的个例。北京市 2018 年

发布《关于保护利用老旧厂房拓展

文化空间的指导意见》，提出北京

将挖掘老旧厂房空间资源，承载公

共文化服务功能，创新发展文化创

意产业。

798 艺术区、751D·PARK 北京

时尚设计广场、“天宁 1 号”文化科

技创新园……随着北京城市定位

的调整和疏整促工作的推进，一系

列老旧厂房正转型为文化产业园

区。位于怀柔区杨宋镇的翰高科

技产业园也转型为多位岩彩艺术

家入驻的翰高文创区，知名长城专

家董耀会也在这里开设工作室，并

且举办了长城图片展。

数据显示，全市腾退老旧厂房

达 242 个，已经转型利用的老旧厂

房占地面积 601 万平方米，正在转

型改造的占地 138万平方米。

郭栋说，接下来，他们还将陆

续建设更多的实景场地和配套生

活设施，依托怀柔影都的优势，将

这个老厂房打造为一座功能齐全、

满足拍摄需要和爱国主义教育需

要的影视基地。

很少有人知道，汾酒的商标注

册是在 1924年。

1923 年 5 月 4 日，当时的北洋政

府在原农商部商标登录筹备处的基

础上，成立了我国历史上第一个商

标局，《商标法》也公布施行。晋裕

汾酒公司总经理杨得龄高瞻远瞩，

随即向商标局提出注册申请。1924

年 8月 15日，晋裕汾酒的“高粱穗”商

标获准注册。

商标注册证上写到：据晋裕汾

酒股份有限公司杨得龄呈请，以“高

粱穗”商标于商标法施行细则第三

十六条第三十八类之“汾酒”商品，

业经本局依法审定核准注册，取得

专用权。自“拾叁年捌月拾伍日”起

至“叁 拾 叁 年 捌 月 拾 肆 日 ”期 满 合

行，发给注册证，以资证明。此证。

高粱穗注册商标由 5 株高粱穗

和 23 颗饱满的高粱组成，印有巴拿

马赛会甲等大奖章图案、山西展览

会最优等图案，并注明“总酿造山西

汾阳县杏花村义泉泳记”“总发行所

山西太原桥头街晋裕公司启”等字

样，与现今商标要求注明的生产地、

总 经 销 如 出 一 辙 。 商 标 四 角 印 有

“环球驰名”四字，同时还有一段文

字说明：“此杏花村汾酒前在美洲巴

拿马万国博览会，经世界化学医学

名家确实化验，共称品质纯粹、香味

郁馥，酒精虽多却于卫生有益。本

公司为保持名誉、便利顾客起见，特

设总发行所于山西省城，凡大雅客

商须认明本公司高粱穗商标，惠顾

为荷。”商标的最下方印有晋裕公司

的“消费热线”：“电话二百七十一

号”。如今读起来多么耐人寻味，汾

酒的先辈为何将自己的注册商标设

计为 5株高粱穗和 23颗饱满的高粱，

现已无从考证。或许是汾酒酿造七

大 秘 绝 之“粮 必 得 其 实 ”的 一 点 体

现，或许是“酒正五齐之式”遵古法

酿造的意思，但至今看来商标注册

之举措确令人钦佩。

如今历史早已成为沧海桑田，

那份 1924 年的注册原件至今仍散发

着汾酒先辈的余温，安静地躺在汾

酒博物馆里，诉说着一个淹没在历

史深处的传奇。汾酒人秉承了晋商

的朴实低调与务实，并将它幻化成

一种品质、一种气息，流淌在汾酒的

血液里。

本报讯 （记者卢旭）“我和我

的祖国，一刻也不能分割，无论我

走到哪里，都流出一首赞歌……”10

月 28 日，经典歌曲《我和我的祖国》

同唱一首歌活动创造并打破了一

项新的吉尼斯世界纪录——最大

的同唱一首歌线上音频集。吉尼

斯世界纪录认证官在北京宣布挑

战成功，并向发起方央视财经、腾

讯和全民 K 歌颁发了吉尼斯世界纪

录的官方证书。

据 了 解 ，该 活 动 于 9 月 12 日

在全民 K 歌 APP 上线，由廖昌永、

张 艺 兴 等 担 任“明 星 领 唱 人 ”，吸

引 4000 多 万 名 用 户 参 与 互 动 ，

113 万 人 献 唱 。 全 民 K 歌 通 过 AI

智 能 语 音 合 成 技 术 和 云 计 算 能

力 ，将 百 万 人 参 与 献 唱 的 歌 声 汇

聚 成《我 和 我 的 祖 国》全 民 合 唱

版 ，作 为 献 给 新 中 国 生 日 的 祝

福。歌曲在全民 K 歌和 QQ 音乐

两 大 平 台 同 时 发 布 ，一 经 上 线 即

在 QQ 音乐巅峰榜飙升榜中升至

高位。

本报讯 10 月 27 日，日本知名

动画导演新海诚的新作——《天气

之子》在北京举行首映典礼。

新海诚因动 画 电 影《你 的 名

字》而 广 为 人 知 。《你 的 名 字》不

仅以超 250 亿日元 的 票 房 载 入 日

本 影 史 ，其 原 作 小 说 也 以 突 破 百

万 本 销 量 的 纪 录 成 为 2016 年 日

本 文 库 部 门 最 畅 销 图 书 之 一 。

此 次 新 海 诚 的 新 作《天 气 之 子》，

讲 述 了 在 气 候 调 节 失 控 的 时 代 ，

被 命 运 捉 弄 的 两 位 男 女 主 人 公

如 何 选 择 自 己 生 存 方 式 的 故

事 。 新 作 延 续 了 新 海 诚 脑 洞 大

开 的 剧 情 设 定 、唯 美 清 新 的 动 画

风格的特色。

除了动画电影外，《天气之子》

的官方小说也由新海诚执笔。据

简体中文版小说出品方广州天闻

角川动漫有限公司的工作人员介

绍，截至 10 月 28 日，小说发行量已

经突破 35 万册，占据京东青春文学

销量榜榜首，位列当当网青春文学

新书榜第 6 名。此外，天闻角川同

时获得了《天气之子》的衍生品授

权，衍生品设计融合了电影和小说

中美丽的天空场景、可爱的晴天娃

娃等元素。 （张 婧）

本报讯 近日，经营体验类节

目《亲爱的客栈 3》在湖南卫视开播。

本季客栈经营地点设置在“塞上江

南”宁夏，这里既有西北大漠的雄奇

壮阔，又因倚靠黄河而有江南水乡般

的秀美。据了解，本季节目继续以客

栈经营为中心，同时向人际关系和情

感等话题延伸，更多聚焦于当代年轻

人的职场生存现状和情感诉求。

“改革开放四十多年来，人们

更加关注如何提高生活品质，在快

速奔跑中停下来，重新审视生活。

《亲爱的客栈》的内核不是简单的

明星真人秀，它体现了中国发展到

现在的审美需求和出现的新的生

活方式。”湖南广播电视台党委副

书记、副台长张华立表示。

据介绍，本季节目是为了讲好黄

河故事，将客栈的经营理念与注重

绿色发展和环境保护相结合，助力

黄河周边旅游经济发展，弘扬黄河

文化。“员工在带客人去各个景点游

玩、介绍的时候，会把当地文化的概

念推而广之。”《亲爱的客栈 3》节目

监制夏青说。相较于前两季节目，

本季节目的一个亮点，是由管家为

房客提供专属服务，让民宿不仅成

为游客住宿的地 方 ，还 能 成 为 享

受 、体 验 当 地 生 活 的 沉 浸 式 居 住

场所。 （李雨潇）

动画电影《天气之子》在京首映

晋商是中国商业史上极具传奇色

彩的一个群体，而这个群体和汾酒有着

千丝万缕的联系。常年在外做生意，看

不到亲人，听不到乡音，晋商就创建会

馆。在会馆中闻着酸溜溜的老陈醋、

听听老家的梆子戏，喝上半斤老白汾，

酒未尽，先成泪，酒中自有故乡。

对于常年漂泊在外的晋商，汾

酒 温 暖 了 他 们 ，解 了 他 们 的 乡 愁 。

湖北襄樊山陕会馆（现为襄樊第二

中学）的 17 块碑刻，记录了会馆康熙

年 间 创 建 至 民 国 初 年 衰 败 的 全 过

程。在康熙五十二年（1713 年）创建

会馆的功德碑和乾隆五十七年（1792

年）维修院墙的捐款碑上，均有“汾

酒行”的身影。

汾州商人是晋商的一个重要分

支，汾酒商人更是一支劲旅。他们

将生意做到包头、兰州甚至走出国

门 。 汾 酒 以 及 汾 酒 的 传 统 酿 造 工

艺，正是随着他们走出山西。有晋

商处必有汾酒。“会做山西酒，腰无半

文天下走。”据《汾阳县志》记载：仅在

山东曲阜一地，汾阳人就开有酒坊十

余家，从业百人之多。西宁府（今青

海）以青稞酿造之烧酒，即山西商人

传以汾酒酿造技术所制，使该地烧酒

远近闻名。现汾酒博物馆藏有一块

从西宁古玩市场购回的牌匾，上刻

“山西汾州府杏花村和盛店自制汾酒

发行不悮主”，它也在向今人诉说着

过往的故事。据 1939 年《贵州经济》

介绍，茅台酒秉承了汾酒的工艺，“在

满清咸丰以前，有山西盐商某，来茅

台地方，仿照汾酒制法，以茅台为名，

称曰茅台酒”。

清光绪元年（1875 年），杏花村

汾酒史上的第一个具有股份制性质

的酿酒作坊宝泉益由汾阳商人王协

舒、王协卿两兄弟投资创建。后来

王协卿将作坊易名为义泉泳，并于

1915 年选送陈年老白汾酒参加巴拿

马大赛，荣膺金奖。后义泉泳入股晋

裕汾酒股份公司，并逐渐在全国建

立起销售网络。新中国成立后，晋

裕汾酒股份公司经改制，成立了国营

山西杏花村汾酒厂。

从宝泉益、义泉泳到晋裕汾酒公

司，再到如今的汾酒集团，经营者一直

传承着晋商的淳朴敦厚、富以俭为、利

以义制、明礼诚信的品格。义泉泳在

1918年的文字资料中提到他们的经营

目的“并非为射利起见，实则是为维旧

址，播仙泽”。“维旧址”就是要看管好

老字号大门西面的古迹“申明亭”；“播

仙泽”就是要用“老道吐酒”的神话传

说来鞭策自己。时任晋裕汾酒公司总

经理的杨得龄在抗日战争中太原沦陷

时，返回老家途中来到杏花村嘱咐“汾

酒只可南销，不可北运”，意思是不给

日本人生产一滴汾酒。

乾隆二年（1737 年），群臣举奏，

天子朱批，成就汾酒一段佳话。又

逢巴拿马赛会，群英齐聚，汾酒一举

夺冠。汾酒于乱世中取傲然佳绩，

书写出民族企业之魂。开酒业之先

河，领品牌之风潮，汾酒商人具有超

强的商业意识，最早注册了商标，高

扬 清 香 酒 旗 ，大 书 酒 文 化 之 传 奇 。

如今，汾酒，怀健康饮酒之信念，秉

清香千古之精神，开辟着新的航程

与纪元，书写着新的传奇与辉煌。

汾酒：中国酒类最早的注册商标
郭志清


