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长 城 、大 运 河 、长 征 国 家 文 化 公 园 ，既 是 中

国 文 化 和 民 族 精 神 最 璀 璨 的 明 珠 ，也 是 未 来 国

家 文 化 公 园 进 一 步 推 进 的“ 先 行 军”，涉及众多

省区市。

一盘大棋要谋划好、实施好，一方面要敬畏历

史、保护优先，另一方面要紧跟时代、贴近民众，

以 国 家 文 化 公 园 建 设 为 契 机 ，创 造 旅 游“ 新 地

标”。文化遗产是发展现代旅游业的核心资源，

文化赋予旅游以气质，旅游给文化带来人气。文

旅融合发展，方能最大限度以文化人，增强文化

的影响力、感召力、生命力。

当大批海外网友醉心于李子柒的田园牧歌，当

“大唐不夜城”的“不倒翁姐姐”每日被围得水泄不

通，中国文化散发的独特魅力，正跨越时空为当下

年轻人送去心灵的慰藉。

这些鲜活的例子，提示各方挖掘优秀传统文

化、讲好中国故事，既要有载体，更要有创意。相应

地，国家文化公园的规划建设既要夯实基础工程，

也需要将“文创思维”贯穿始终。文化不只存在于

博物馆的玻璃展台里，更在脚下、在眼前，在风景

里、在诗歌中，在网络上、在视频端。

对此，《长城、大运河、长征国家文化公园建设

方案》提出，要科学规划文化旅游产品，在长城周边

以塞上风光为特色发展生态文化游，在大运河淮扬

片区以运河水韵为特色发展水上观光和滨水休闲

游，在长征沿线以“重走长征路”为特色发展深度体

验游和红色研学旅行。

深入挖掘自身特色、与当下的旅游业态深度结

合，《方案》已经指明了方向，而进一步落实《方案》

要求，打造符合各自定位的文化旅游产品，还需要

进一步吸收、借鉴部分城市和地区的先进经验。可

喜的是，近几年在文旅融合层面，不仅有故宫等传

统“头部 IP”的精耕细作，西安、重庆等网红城市也

异军突起，各地在文旅的赛道上都铆足了劲，这些

都将成为国家文化公园建设中的有益养分。

当然，特别需要注意的是，文旅融合要防止“过

度商业化”，长城、大运河、长征是历史留给全体人

民的宝贵财富，当中所蕴含的矢志不渝、众志成城

的民族精神是“中国奇迹”的源泉。让人民感受文

化之美、共享文化成果、增强文化自信，是各地提

升公共文化服务水平的重要组成部分；而“过度商

业化”，则会让文化的价值大打折扣，也将背离国

家文化公园建设的初衷。

国家文化公园是我国新时代文化建设的标杆

工程，面对这样一个接续古今、承载期待的重大工

程，我们没有理由不科学谋划、精心推进——因为

它们讲述历史，也预言未来；它们无声无息，却能凝

聚起磅礴的力量。让旅行的脚步伴随着心灵的涤

荡，让历史文化因游客的互动体验而再次闪光，期

待国家文化公园能够探索出文旅融合的崭新路径。

高举文化旗帜，让国家文化公园在中华大地上

落地，并成为将历史文明、生态文明、革命文化生动

地引向未来的国家工程，其标准规范、实践经验、理

论研究等，是一个需要聚合各方智慧、不断深入探

索的过程。

文化作为一个国家软实力的载体，越来越成

为国际竞争力的核心。如何提升中华文化的全球

传播力、影响力，成为当下中华民族伟大复兴、建

设中国特色社会主义现代化强国的一项重要任

务。中华民族历史悠久的文化积淀创造的辉煌灿

烂的思想文化成果，是增强每一位国民的文化自

信、增强社会凝聚力、提升国家文化软实力的动

力之源。

我国地域辽阔、文化资源异常丰富，不要说外

国游客，即便是对于多数国人来讲，也很难完全

了解各地不同的文化风貌。这也容易在客观上造

成认识上的局限性，陷入“只见树木不见森林”的

窘境。对此，需要向世人明确中华文化的重要标

识，并通过国家文化公园的高度性、整体性的特

征，更好地统领、推动各地相关的文化保护和文旅

产业发展。

通过整合具有突出意义、重要影响、重大主题

的文物和文化资源，不仅能让文化遗产更有尊严、

更好地融入并促进经济社会发展，更能让人们通

过宏大而清晰的历史、地理坐标，从近在身边的文

化传承的鲜活事例中，汲取力量，增强文化自信，

将优秀传统文化持久的影响力、革命文化强大的

感召力等汇聚在心田。

文化是一个国家、一个民族的灵魂。长城、大

运河、长征国家文化公园涉及全国众多省区市，关

联众多领域，这不仅是对文化遗产、文物古建的保

护，更与各地风光、风貌，民风、民俗，非遗文化的传

承和传播关系紧密，是汇聚情感、传承文脉且涉及

数亿人的活态空间。毫无疑问，国家文化公园可以

更好地统领、调动各地的文化建设，生动呈现中华

文化的博大精深及其所蕴含的价值理念，对于进一

步坚定文化自信，将产生广泛而深远的影响。

此外，建设好国家文化公园，也是展示国家文

化形象的生动载体。国家文化形象是国内外民众

对于一个国家的文化传统、思想观念、理想信念、价

值追求、国民素质等文化软实力的感知与评价。而

主客共享的国家文化公园有助于增强国家话语权、

提升国家文化软实力，扩大国际“朋友圈”，为国家

社会经济发展营造和谐良好的国际环境。

传承革命文化精神 凝聚时代发展力量
毕 舸

打造文旅融合“国家队”
思 凝

建好国家文化公园，彰显文化自信
秦 文

黄 卓 绘

近日，中办、国办印发《长城、大运河、长征国家文化公园建设方案》（以下简称《方案》），强调到 2023年底基本完成建设任务，使长城、大运河、
长征沿线文物和文化资源保护传承利用协调推进局面初步形成。这标志着《方案》从今年 7月经中央全面深化改革委员会会议审议通过后，已经
进入贯彻落实阶段。

建设国家文化公园，是深入贯彻落实习近平总书记关于发掘好、利用好丰富文物和文化资源，让文物说话、让历史说话、让文化说话，推动中
华优秀传统文化创造性转化创新性发展、传承革命文化、发展社会主义先进文化等一系列重要指示精神的重要举措。以长城、大运河、长征沿线
一系列主题明确、内涵清晰、影响突出的文物和文化资源为主干，生动呈现中华文化的独特创造、价值理念和鲜明特色。本版从发扬革命文化、促
进文旅融合、文物和文化资源的保护传承以及坚定文化自信 4个方面推出评论，以飨读者。

长征与长城、大运河一起被列入国家文化公园建设

方案，非常引人注目。两万五千里长征集中彰显老一辈

革命先驱坚定信仰、担当作为、不畏艰险、不懈奋斗的精

神风貌，是深刻诠释中国共产党人不忘初心、牢记使命

的重要学习内容，也是开展各类革命教育的生动教材。

未来，当我们漫步国家文化公园，通过长征传奇历

史的再现，就能深刻感受到先辈们可歌可泣的事迹，为

他们对国家和民族所作出的贡献感到无比自豪，也能更

深刻体悟到自身肩上的重大责任。

习近平总书记曾经说过，中国的伟大发展成就是中

国人民用自己的双手创造的，是一代又一代中国人接力

奋斗创造的。今天，通过国家文化公园，我们向历史致

敬，向那些创造历史的人致敬，并不仅仅是感怀先辈们

用穿着草鞋的双脚谱写了中国新篇章，更在于这种为子

孙后代创造幸福新生活的精神永远值得后人学习。

置身于当下火热的时代，无论是实现“两个一百年”

的奋斗目标，还是追求个人梦想的实现，都需要我们继

续高举奋斗的旗帜，弘扬奋斗精神。伟大梦想的大厦只

有在奋斗中轮廓才能逐渐清晰起来，个人的幸福人生也

只有在奋斗的双手中才能慢慢打磨起来。梦想的光芒，

是靠双手挥舞工具砥砺出来的。国家文化公园的建设，

长征文化作为中华民族历史文化不可或缺的一部分入

园，代表了以奋斗为核心的革命文化的继承和发扬。

忆往昔，长征路上无数先辈的光荣事迹告诉我们，

再大的困难、再多的挑战都不可怕，只要身怀改变中国

面貌的壮志，就能用一步一个脚印的实干创造历史。他

们诠释梦想的真谛，为后人提供一个个具体的追梦故

事。长征精神无疑当推而广之，在当今中国，每个人都

心怀梦想并为了国家更加繁荣昌盛而奋斗，民族复兴梦

想在无数人的梦想当中交汇，在众人的共同奋斗中得以

迈向成功。

中华民族正处于伟大复兴的征程之中，铭记历史、

缅怀先烈，同时激励广大干部群众传承和发扬不畏险

阻、艰苦奋斗的长征精神，坚定以习近平新时代中国特

色社会主义思想为指导，奋力在加快建设社会主义现

代化新征程上走在前列，在新时代干出新业绩。传承

革命文化精神，凝聚时代发展力量，这是国家文化公园

长征文化板块所蕴含的独特价值和重要使命。

中办、国办近日印发的《长城、大运河、长征国家文

化公园建设方案》明确，根据文物和文化资源的整体布

局、禀赋差异及周边人居环境、自然条件、配套设施等

情况，重点建设管控保护、主题展示、文旅融合、传统利

用 4类主体功能区，到 2023年底基本完成建设任务，使长

城、大运河、长征沿线文物和文化资源保护传承利用协

调推进局面初步形成。

国家文化公园以保护、传承和弘扬具有国家或国际

意义的文化资源、文化精神或价值观为主要目的。建

设国家文化公园有利于解决文化遗产的传承保护与开

发利用之间的错位问题，在不影响文化遗产保护的前

提下整合资源，推出高质量的文化和旅游产品供给，通

过创新管理体制和运营机制形成多赢局面。

很多人印象中绵亘蜿蜒的雄伟长城，只是八达岭、

居庸关、山海关等保护得好的几段而已。这些地方文化

遗存保存较好，对国内外游客有强大的吸引力，但大多

数长城段由于受自然侵蚀、开发过度、管理不善等因素

影响，或被风沙掩埋、或杂草丛生，保护堪忧。建设国家

文化公园就是通过梳理，把隶属于不同地区、不同部门

的历史文化和遗产进行统一规划，打破部门和地域限

制，建立起有效的跨区域协同管理机制，实现协同发展、

整体保护。

长城国家文化公园涉及 15 个省区市、大运河国家文

化公园涉及 8 个省市、长征国家文化公园涉及 15 个省区

市，跨区域协作需要从点到线的资源整合，而且每一个

国家文化公园都应该有自身的定位，深入挖掘文物和文

化资源精神内涵，探索各具特色的发展路径，使其焕发

新时代风采。

例如，大运河是跨越南北的线性世界文化遗产，在

彰显国家文化形象整体性的前提下，还需把沿线从京津

到齐鲁再到吴越的地域文化进行挖掘和展示，既要确保

世界文化遗产的真实性和完整性，又要防止进行超负荷

利用和破坏性开发。长征线路历史遗存具有鲜明的整

体性，红军走过的很多地区是少数民族文化富集的区

域，在呈现文化多样、物产丰饶、民族风情等方面具有优

势，这是一条从东南到西北的文化和自然遗产廊道，“重

走长征路”红色旅游精品线路已经成为文化旅游的知名

品牌。基于国家文化公园独特文化资源进行文化创意

产品和文化衍生品开发，有利于增强国家文化公园的影

响力和吸引力。

文化遗产和当地的居民生活是不可分割的，人文底

蕴、保护价值正在于人的参与尤其是当地人的参与。很

多文化遗产分布在老少边穷地区，调动当地人参与文物

保护的积极性，有利于发挥文化扶贫的作用，毕竟与当地

人的闲聊正是文化遗产最生动的解说词。

文保协作，让文化名片持续闪亮
党云峰
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