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□□ 本报记者 鲁娜

连续举办4年的北京文化创意大赛（以

下简称“北京文创大赛”），正展现出新的发

展势能——近日，经过广泛征集和严格评

审，基于北京文创大赛平台上的优质文创品

牌和项目评选产生的“2019中国文创新品牌

榜”公布评选结果，亮相文化、麻糖小课、可

米生活、易企秀等项目入围榜单前列。

业内人士表示，该评选在重视创意领

先、技术领先、运营领先测评的同时，更强

调资本、市场和行业对品牌的认同度，尤其

对中小文创企业具有较强的示范意义和引

领作用。这再次验证了北京文创大赛的办

赛宗旨——打造集挖掘、整合、孵化、对接

于一体的产业大平台，助推“小而优”文创

企业从赛场走向市场、从创意走向生意、从

产品走向品牌。

这也从侧面反映出当下文化创业的新

趋势——“小而优”文创的品牌意识正逐步

提升，新兴的“品牌文创”正探路前行，进一

步发挥现代企业制度下品牌的引领作用。

新平台搭建新势能

“文化产业的高速发展离不开创新创

造的有力驱动，离不开广大中小文化企业

的共同参与。”中共北京市委宣传部副部长

赵磊指出，为鼓励和引导文化领域创新创

造，北京市连续举办了 4届北京文创大赛，

累计征集文创项目近万个，百强项目累计

融资70余亿元。

中共北京市委宣传部副巡视员、北京

市文促中心主任梅松介绍，4年来，北京文

创大赛吸引、发掘、培育出一大批“小而

优”文创企业，也逐渐打造了一个文化创

意活力竞相奔涌、文创资源聚合发展的有

效平台。

为进一步发挥赛事引领、聚合优势，进

一步提升文创企业品牌培育意识，提升“小

而优”文创品牌建设水平，在总结 4届北京

文创大赛经验的基础上，北京市文促中心

联合相关机构，于2019年 10月 18日启动中

国文创新品牌评价工作，面向4年来参与大

赛的数千个优质文创品牌进行公开征集，

并广泛接受社会各界的自主报名。

“在文化消费市场日趋成熟的今天，面

对激烈的市场竞争，一批从历届北京文创

大赛中涌现出来的‘小而优’文创企业、创

业团队的品牌意识还需要进一步提升，新

兴的文创品牌需要科学规划和持续培育。”

对于首次开展的中国文创新品牌征集评选

工作，梅松认为，品牌是无形资产的核心、

是企业创新发展的硬核，特别在建设全国

文化中心的进程中，文创品牌的培育和打

造更凸显出不可替代的优势和作用。

“这是一次对文化创意领域品牌项目、

品牌企业的系统梳理和定向打造。中国文

创新品牌榜入围品牌强调一个‘新’字，新

在业态、新在创意、新在品牌，不仅表现为

参评注册品牌均为近年注册的新品牌，还

突出体现在品牌新的创造力和市场认同

性。”梅松说。

聚焦“品牌文创”的成长需求

记者了解到，该评选活动最终有172个

文创项目报名参评，50个文创品牌入围榜单，

涵盖数字创意、创意设计、非遗及IP开发、文

化教育、文化旅游、广告传媒、文化金融、创意

生活、创意农业等文化创意产业各行业领

域。他们在创意能力、自有 IP开发、社群阅

读、广告投放、公益事业、精致生活、文创扶贫

等多个方面具有出色的数字表现和市场活

力，获得了资本、市场和行业的高度关注。

谈及评选原则，本次评选活动专家委

员会主任、清华大学国家文化产业研究中

心主任熊澄宇认为，文化创意企业的品牌

不同于一般的品牌概念，特别是本次评选

重点面向北京文创大赛历届的百强企业和

全国优秀文创项目，专家委员会在评选过

程中更加关注创意能力、技术含量、管理运

营和市场表现这4个方面，同时综合考虑全

国各地的入围项目，体现北京作为全国文

化中心的产业吸引力和品牌影响力。

梅松强调，品牌是企业综合实力的重

要体现，这次评选就要通过对文创企业品

牌生态的全方位测评，把真正优质的文创

品牌打造出来，进一步发挥现代企业制度

下品牌的引领作用，聚焦并服务这批“品牌

文创”项目的成长和发展需求。

“为此，根据文化创意产业发展的独特

性，此次评选活动首次创立了‘三力三度’

评价体系，‘三力’即创意领先力、技术领先

力、运营领先力，‘三度’即资本认可度、市

场认可度、行业认可度。”评选活动组委会

副主任、品牌中国战略规划院副院长常继

生介绍，评价工作在重视创意领先、技术领

先、运营领先测评的同时，更强调资本、市

场和行业对品牌的认同度。

同时，常继生介绍，评选强调数据的量

化分析，通过大量的数据分析、指标比对、

量化评价、模型计算以及专家反复研讨，降

低对主观评价的依赖，评审环节重在多维

评价，避免专业限制，这些入围品牌在一定

程度上代表了我国文创产业发展的领先水

平，是文创产业技术化和创意化融合发展

的典范。

本次评选专家委员会成员、中国轻工

业联合会副秘书长、瑞丽杂志社社长才大

颖认为，文化创意消费已成为推动经济社

会发展的重要引擎，此次文创品牌榜的设

立和评选，是对增品种、提品质、创品牌的

“三品”战略的有益实践。

实现与金融资本的有效对接

一次评选如何助力“小而优”文创走向

“品牌文创”？示范引领之外，金融资本的

助力也不可或缺。

记者了解到，长期关注文创产业发展

的江苏银行北京分行，与此次“2019中国文

创新品牌榜”TOP10企业悉数达成战略合

作，这并不是其首次出击。江苏银行北京

分行党委书记、行长赵文利表示，分行自成

立以来重点拓展文创类企业业务，于 2018

年先后成立文创金融部和文创支行。文创

支行积极参与首都文创产业建设，助力文

化金融的整合发展，在历届北京文创大赛

的创业服务方面发挥了一定作用。

江苏银行北京分行文创金融部总经理

兼文创支行行长刘振华表示，银企对接已

成为推进文化金融融合发展、合作共赢的

有效方式。“我们设计推出更多更接地气的

金融产品，满足不同文创企业的实际需求，

以更加主动、更加务实的姿态加强与政府

部门、文创品牌的对接合作，逐步形成对接

合作的机制化和常态化，助力品牌文创企

业核心竞争力的不断提升。”刘振华说。

在由北京市文促中心、北京卫视、大业

传媒联合出品的创投类季播综艺节目《创

意中国》的舞台上，也活跃着江苏银行北京

分行的身影。该评选活动公布结果的同

时，《创意中国》第 3季也于同日正式启动。

《创意中国》这档聚焦文创产业发展的真人

秀节目，也是由北京文创大赛延伸而形成。

北京电视台卫视中心副主任郑蓉表

示，新一季《创意中国》节目将继续立足北

京文创大赛平台，同时重点结合首都文化

消费新热点，响应“点亮北京夜间经济”的

号召，为“北京夜经济”遴选创意项目，贴上

“国潮”标签，用创意打造北京文化消费新

地标、网红打卡地，赋能文化消费，以电视

手法生动表达中国文创项目的创意魅力和

商业价值，实现文创产品与金融资本的有

效对接。

□□ 黄蒙

中英合拍制作团队历时 1年、总行程

7000多公里、走遍 8座中国城市，拍摄了 8

家博物馆、5个世界文化遗产、20多件顶级

文物……1月 10日，中英合拍纪录片《中国

的宝藏》中文版在央视纪录频道开播，为观

众呈现一个既传统又现代的中国。

《中国的宝藏》由中央广播电视总台影

视剧纪录片中心出品，央视纪录国际传媒有

限公司以国际合拍、合作的方式，与BBC世

界新闻频道、英国野马制作公司联合制作，

试图从中国人的现代生活中捕捉到回响，寻

找古代文明的现代传承。

一场博物馆寻宝之旅

如何通过中国馆藏顶级文物讲述中华文

明故事？《中国的宝藏》选择通过呈现现代中国

生活的多个侧面——家族、艺术、都会、制造、

科技和饮食，以每集25分钟的6个故事，希望

在现代中国找到中华传统文化传承的印记。

节目中，英国著名节目主持人阿拉斯

泰尔·苏克带领观众踏上了一场博物馆寻

宝之旅。在这趟充满惊奇的旅途中，他感

受着中国的历史悠久和幅员辽阔，遇到各

行各业的中国人，倾听他们的故事。他对

中国历史十分着迷，他在节目一开始就说

道：“如果不了解中国的过去，就不可能真

正了解今天的中国。”

据介绍，《中国的宝藏》共拍摄了20多件

稀世珍宝，包括故宫博物院的大禹治水图玉

山、赵孟頫《秀石疏林图》，上海博物馆的大克

鼎、青花瓷器，陕西历史博物馆的章怀太子墓

壁画《客使图》、唐三彩载乐骆驼俑，秦始皇帝

陵博物院的兵马俑，浙江省博物馆的宁波万

工轿、玉琮，辽宁省博物馆的《万岁通天帖》，

湖南省博物馆的马王堆汉墓漆器，良渚博物

院珍藏的良渚文化遗存等，为海内外观众呈

现了一幅丰富多彩的中华历史文化图卷。

央视、BBC“牵手”

中央广播电视总台影视剧纪录片中心

召集人庄殿君介绍，中央广播电视总台和

BBC结合各自优势资源，在符合国际传播

规律的内容创制和传播理念上的合作，是

两大媒体进一步深化合作而进行的有意义

的探索。

央视纪录频道副总监史岩表示，首次

与BBC世界新闻频道的合作十分成功，希

望未来双方共同努力，找到中国观众和海

外观众共同感兴趣的题材，联合摄制、共

同播出。BBC 世界新闻频道专题部责任

编辑艾玛·迪亚斯也表示，希望以《中国的

宝藏》为起点，未来寻求更多题材的项目

合作。

让文物活起来，走向世界

“《中国的宝藏》很好地将文博领域的

丰富文物和学术资源转化为国际传播领域

的精品内容。主持人的讲述生动有趣、通

俗易懂，使文物在海外观众面前‘活’了起

来。”故宫博物院副院长任万平表示，将以

传承弘扬中华优秀传统文化为使命，和全

国博物馆同仁一起，与海内外媒体机构共

同创制越来越多的高品质文化节目。

事实上，国际观众已经先睹为快。《中

国的宝藏》英文版于2019年 10月在BBC世

界新闻频道面向全球首播，为 BBC 全球

200多个国家和地区的 4.65亿户家庭呈现

中国顶级文物的故事，引发了国际媒体的

广泛关注。

索福瑞媒介研究有限责任公司董事总

经理丁迈介绍，该机构对印度、澳大利亚和

美国 3个国家的观众进行了调查，其中，有

近九成的观众表示“我很喜欢纪录片《中国

的宝藏》”，最为认同的观点是“直观展示了

中国文物的美与独特”和“深入展现了中国

历史文化的博大精深”。观众对“画面清晰

流畅”“内容有吸引力”“制作品质专业精

良”尤为称赞。高达96%的看过节目的观众

表示非常愿意把它推荐给朋友。

BBC全球新闻公司北亚及大中华区副

总裁徐倩表示，《中国的宝藏》形式新颖、通

俗易懂，激发了全球观众对中国文化的兴

趣，期待中国观众也会喜爱与支持中文版

节目。

“《中国的宝藏》从一个侧面反映出影

视剧纪录片中心加强对外传播和国际合作

的新趋势。”庄殿君表示，影视剧纪录片中

心未来将以国际合作项目为重要抓手，围

绕精品化、国际化、时尚化、年轻态的特色，

孵化催生出更多具有全球影响力的纪录片

精品。

在戏剧市场中，有

些作品由集制作、出

品、营销于一体的演艺

集团生产，有些剧目的

出品方、制作方和营销

方却往往不是一家，这

些独立于出品公司之

外的制作团队，是戏剧

市场中的独立戏剧人。

日前，一部由独立

团队制作的原创舞台

剧《那一缕和煦的阳

光》，在第十六届海淀

文化季上备受瞩目，

缘 于 它 小 而 巧 的 主

题，也缘于它创新的

舞蹈舞美，但记者认

为，更缘于它制作、出

品、投资、营销各自独

立的制度。

舞台剧如何小而巧？

《那一缕和煦的阳

光》的 IP 来源于严肃

文学，关注大都市中

女性这个族群并给予

礼赞，内容涉及她们

在 现 代 社 会 中 的 身

份、代际亲子关系等，

以 3 个片段式情节展

示，包括危机的产房、

孩子成长的问题、妈

妈职业的忙碌与陪伴

孩子的矛盾。

该剧主题体现出正面的社会价值，传递

着积极向上的人生观、世界观和价值观。制

作上的专业性是其成功的根本原因。该剧

出品公司找到在内容上深具能力的总导演

徐杨和他的团队，他们都是艺术高校在职老

师，拥有专业能力和创作实践；该剧编剧姜

海燕更多次到医院体验生活，使该剧相比众

多贺岁剧、搞笑剧显现出不一样的现实主义

风格。

音乐舞蹈和舞美的多向创新

《那一缕和煦的阳光》共有 3段舞蹈：《胎

儿舞》《母女舞》《和煦阳光》。《胎儿舞》模拟

胎儿，用创造性的肢体动作表现出胎儿在母

体中睡觉、嬉戏、调皮、活跃的状态。《母女

舞》则是出现在女性生产之后，表现了母女间

相互寻找、相互依存的状态。3场舞作为场

与场、幕与幕之间的衔接，通过意象化舞蹈语

言达到了与剧中表演的语言、行为、动作的有

机连接。

该剧非常注重灯光在舞美材料方面的作

用，探索性地运用一些透光材料呈现模拟特

殊环境，使用半透明镜面、磨砂玻璃、半透光

纱幕，与装置和影像结合，给观众带来新颖的

视觉感受。如在舞台暖色侧光的作用下，通

过纱幕材质的透光性能，营造出一个儿童出

生前的乐园——怀胎的母体空间。

定制之后，如何走向商业

《那一缕和煦的阳光》是去年海淀文化季中

唯一一个政府支持项目。在此之前，徐杨和他

的团队还主创了文化季的另一定制项目——原

创历史舞台剧《情蕴大慧寺》。《情蕴大慧寺》投

资高达数百万元，参演人数多达百位，在与政府

的合作之后，更面临着“可持续”的问题。

“虽然现在各地政府都在推动文化消费

和文化惠民活动，因此多了一些与政府合作

的机会。但独立戏剧人的可持续之道还在

于商业化生存。”徐杨说，《那一缕和煦的阳

光》《情蕴大慧寺》以后都想通过商演的方式

继续巡演、推广，传递正能量和主流价值

观。一方面，他们需要资金助力以继续打磨

剧目；另一方面，如果要追求长尾式演出，还

需要懂运营的合作伙伴。找到专业的投资

伙伴、运营伙伴，对于独立戏剧人来说尤为

重要。
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向
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